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Horizon 2020 Research and 
Innovation Programme

Europe in a changing world: 
inclusive, innovative and reflective 

societies 
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IMPACT

- What is the contribution to the expected
impact of the call?

- Benefit (hence impact) does not have to be 
financial

- The impact of the innovation can ben societal, 
environmental, technical, commercial, educational
or anything that delivers a benefit to someone or

addresses a need. 
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Avaluació de les 
propostes H2020
FORTALESES CRITERIS 

DIFERENCIADORS
RECOMENACIONS 
GENÈRIQUES

IMPACTE SOCIAL
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FORTALESES
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ECIA PROGRAMME OF MUTUAL COOPERATION

Informació/formació de la Comissió.  FORTALESES

� Debilitat i fortaleses en tots els criteris i sub-criter is

� NO ASSUMPTIONS

� Aportar l’informació en aquell criteri on es correspongui. 

� Les bones i males puntuacions han de estar molt ben justificades
segons el tipus d’informació aportada i l’ubicació de la mateixa en la 
proposta. Es penalitza la no correspondència d’una valoració amb
l’score assignat. Evitar debilitats de la proposta en tots els criteris i 
subcriteris. 

� Shortcomings: lower scores.

� Ajustar-se al Workprograme: Rellevància de la proposta.
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Informació/formació de la Comissió.  FORTALESES

� Consistència en les informacions entre les diferents parts del 
projecte, argumentacions ben justificades.

� Dissenys i previsió de recursos realistes, ben articulats i ben 
planificats en el temps. 

� Redactat clar. No utilitzar vocabulari o termes ambigüs, no precís. 

� Mostrar clarament els avenços que aporta la proposta.

� Aportar el màxim de detalls en les diferents parts de la proposta. 
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Informació/formació de la Comissió.  FORTALESES

� Definir mecanismes de coordinació, de gestió efectius i argumentar perquè 
ho son. 

� Aportar evidències de tot el que es planteixi, sobretot en la part del 
expertise de l’investigador principal i del consorci. 

� Demostrar i identificar clarament l’estat de la qüestió. Como es sitúa la 
proposta en ell. 

� Demostrar i justificar clarament como els diferents Workpackages i les 
activitats planteajades en ells responen als objectius de la proposta. 

� Aportar detalls i justificar la distribució dels recursos en els diferents Wps. 

� Dirigir-se a tots els aspectes del topic pot resultar clau en la sel·lecció final 
de les propostes. 
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Criteris diferenciadors

� Gènere: clau en les propostes d’èxit com aspecte cross-cutting. 

� RRI (Responsible Research and Innovation), such as sicence
education, open access to scientific publications, ethics,.
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Criteris diferenciadors

� Cooperació Internacional

� Interdisciplinarietat
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RECOMANACIONS 
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Recomanacions genèriques

Investigar amb i per a la societat contrastant
les evidències científiques amb policy makers i 

stakeholders contínuament, de principi a fi, 
desdel mateix moment d’elaboració de la 

proposta del projecte fins després de finalitzar
la seva realització. 
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Recomanacions genèriques

Fer que els impactes científics, polítics i socials
fomentin cada un d’ells als altres. Considerar-los 

una multiplicació, no una suma.
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Recomanacions genèriques

Avaluar contínuamente (en la mesura 
del que sigui possible) l’impacte social 
dels resultats que es vagin obtenint en 
cada fase del projecte i construir, en 

base a ells, col·laboracions amb 
polítics i agents que es vegin afavorits 

per aquests resultats. 
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Recomanacions genèriques

Incloure l’impacte  potencial (ex ante) però 
també explicar els impactes ja aconseguits (ex 

post) per part de la totalitat del consorci.
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IMPACTE SOCIAL



SIOR

Responds to the open demand of measurable parameters 
of social improvements generated by scientific projects, 
promoting a necessary alternative to the stagnation of 

scientific results and enabling real social impact. 



SIOR



20

EUROPA CREATIVA-MEDIA CATALUNYA #EUROPECALLS

SIOR takes the targets already defined by 
citizens through their democratically elected 
representatives as a reference to define what 

is considered social impact.  

Source: http://ec.europa.eu/archives/commission_201 0-
2014/president/news/documents/pdf/20100303_1_e

n.pdf
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