EUROPE LOVES CINEMA

Donant suport a la industria audiovisual europea

INFORME SOBRE ELS
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DEL PROGRAMA MEDIA

A CATALUNYA




METODOLOGIA | ANALISI
DELS PARTICIPANTS

Amb lobjectiu desbrinar quin resso ha tingut el Programa
MEDIA en laudiovisual catala, loctubre del 2012 es va
realitzar una enquesta en linia als receptors dajuts del
programa.

MEDIA Antena Catalunya va fer arribar la seva enquesta a
través de correu electronic a 89 beneficiaris del Programa
MEDIA des de linici de la seva actuacio a Catalunya a lany
1991. Lenquesta va ser completada per 76 professionals
de les diverses arees del sector audiovisual.
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SALUTACIO

GORKA KNORR,
DIRECTOR DE L'ICEC

o cal insistir gaire en la importancia del sector audiovisual al nostre pais, Catalunya, pero si que cal, si
meés no, adrecar-nos a la nostra societat i a tots els que treballem en aquest sector per fer un modest
resum de les dades objectives que ajuden a visualitzar-ne labast concret.

Ho fem, a més, des de MEDIA Antena Catalunya, des de la qual intentem canalitzar els fons europeus, per tal
d'incidir en temes tan importants per al sector audiovisual com ara els ajuts al financament i al desenvolupa-
ment de projectes, a la formacio o al networking. Aquestes activitats es duen a terme mitjancant el contacte
personalitzat amb els nostres creadors i professionals.

Tot aixo ho fem perqué volem anar més enlla de les xifres que mostren la forca daquest sector, perque cre-
iem en el sector i en els seus professionals, perque sabem el que significa tot plegat per a leconomia i el teixit
industrial i cultural catala, i perque, conseglientment, volem fer-lo créixer i que esdevingui més competitiu,
tot apostant per una mirada col-lectiva estratégica que vol guanyar la batalla apassionant de fer-se un lloc en
lera digital.

Vull donar les gracies a totes les persones que, vinculades estretament al sector audiovisual, han dut a terme,
al llarg daquests ultims decennis, una tasca molt valuosa al si de MEDIA Antena Catalunya, i que l'han con-
vertit en una oficina capdavantera a causa de la quantitat i la qualitat de feina feta i dels projectes en els quals
ha intervingut.

Que sigui per molts anys, pel bé del nostre sector audiovisual, cabdal en lescenari economic catala del futur.



INSENSIBLES (MEDIA 121 AUDIOVISUAL)

ta un dels motors clau de la indistria a tot

Estat espanyol, i un sector dimportancia
estratégica dins leconomia catalana: lany 2009, el
sector audiovisual catala va representar un 11% del
VAB (valor afegit brut) generat pel sector al conjunt
de |'Estat espanyol, aixi com una aportacio a leco-
nomia catalana de 189 milions deuros.

I a industria audiovisual catalana represen-

Segons dades de llnstitut d’Estadistica de Catalu-
nya, el volum de negoci generat per les empreses
del sector audiovisual al pais aquell mateix any va
ser de 1.812 milions deuros, més d'un 17% del total
de [Estat espanyol. Del global daquesta xifra, un
82% corresponia a les activitats de cinema i video,
mentre que gairebé el 18% corresponia a les activi-
tats de radio i televisio.

A Catalunya, segons el Registre d'Empreses Audi-
ovisuals, hi ha 1.466 empreses dedicades, princi-
palment, a la produccio6 i distribucio dobres audi-
ovisuals, a lexhibicio dobres cinematografiques, al
doblatge dobres audiovisuals, a lexportacio i a ser-

LAUDIOVISUAL A CATALUNYA

veis técnics auxiliars. Aquestes empreses donaven
feina, fa tres anys, a més de 13.000 persones, un
18% del total de 'Estat en el sector. S'ha de tenir en
compte que, amb la crisi economica que pateix la
totalitat de lEstat espanyol, aquesta xifra pot haver
disminuit, essent el sector audiovisual un dels més
afectats.

Un aspecte destacable és que, de les persones ocu-
pades, la majoria (59%) desenvolupa activitats de
cinema i video, de les quals un 73% es dedica a la
produccié de cinema, video i programes de televi-
sio, mentre que el 27% restant es dedica a activitats
de distribucio de cinema, video i programes de te-
levisio i dexhibicio de cinema.

Segons dades de lGltima década, Catalunya repre-
senta gairebé el 40% de la produccié de llargme-
tratges a [Estat espanyol, amb 596 llargmetratges
catalans, dels 1.595 llargmetratges produits a Es-
tat, una xifra que va arribar a ser el 50% fa tot just
un parell danys. Pel que fa a les coproduccions,
Catalunya representa el 34% de les coproduccions
internacionals de Estat.

Les xifres de recaptacio i espectadors tampoc sen
van gaire lluny. A nivell de tot [Estat espanyol, Gni-
cament la Comunitat de Madrid supera Catalunya
en recaptacio a les sales de cinema i en nombre
despectadors.

Nomeés el 2011, Catalunya va registrar més de 20
milions despectadors a les sales de cinema i va
recaptar gairebé 137 milions deuros a les taquilles,
un 20% del total de [Estat en ambdos casos, ex-
hibint el 60% dels titols de tot [Estat. Lany 2012
es planteja també amb xifres importants i amb pel-
licules com Les aventures den Tadeu Jones i Tengo
ganas de ti, ambdues produccions catalanes, entre
els primers llocs de les pel-licules espanyoles més
taquilleres de lany.

Aquestes dades demostren que, tot i que Espanya
es troba al capdavant dels ranquings de paisos amb
meés descarregues il:legals, a Catalunya, lassisten-
cia a les sales de cinema segueix sent una de les
activitats de consum cultural més freqlient. Les da-
des dels darrers anys demostren que un 40% de
la poblacio objecte destudi assisteix al cinema de



WORLDBRAIN (MEDIA DESENVOLUPAMENT)

forma habitual, amb una mitjana d'11,4 assisténcies
anuals per persona. Ledat també és un factor de-
terminant: entre els 15 i els 29 anys hi assisteixen el
91% de les persones; entre els 30 i els 44, el 80%;
un 62% entre els 45 i els 64 anys, i només un 32%
de persones de 65 anys o més.

De totes maneres, sha de tenir en compte que
lelevada assisténcia a les sales no sempre es tra-
dueix en més quota de pantalla per al cinema de
casa. Lany 2011, el 68% dels espectadors a les sales
de cinema catalanes es va decantar per pel-licules
de produccié nord-americana, un 15% ho va fer per
produccions de paisos de la Unio Europea, un 7%
per produccions catalanes, i el mateix percentatge
per produccions de la resta de [Estat espanyol.

Es en aquest ambit on el Programa MEDIA desen-
volupa una tasca important, donant suport a la in-
dustria audiovisual europea a través del cofinanca-
ment diniciatives de formacio per als professionals
de la indUstria audiovisual, el desenvolupament de
projectes (llargmetratges, televisi6, documentals,
animacio, nous mitjans) i la promocio de laudiovi-
sual europeu. Tenint en compte que Catalunya
representa el 16% de la poblaci6 de tot UEstat i

Unicament el 6% a nivell de superficie, el suport
del programa MEDIA és una nova demostracio
de forca i de qualitat per part de la indistria
audiovisual catalana. Catalunya rep de mitjana
el 40% de les ajudes MEDIA de tot 'Estat es-
panyol, arribant a xifres superiors en el cas dels
ajuts destinats als productors, com el suport al
desenvolupament, amb un 46,13% en la darrera
decada; lajut i2i Audiovisual, amb un 44,95%, i
els ajuts de promocio, que inclouen festivals i
mercats, amb un 50%.

A nivell europeu, on MEDIA arriba a 32 paisos actu-
alment, les xifres també son reveladores: la indis-
tria audiovisual catalana representa gairebé un 3%
dels ajuts MEDIA rebuts respecte de la resta d'Eu-
ropa. En aquest cas, és el suport a la promocio, a la
distribucio i a laccés al financament (i2i Audiovisual)
el que semporta els percentatges més elevats en
Uhistorial dels darrers deu anys.

A través del programa MEDIA, la indstria audiovi-
sual catalana ha rebut gairebé 28 milions deuros en
els darrers 10 anys, distribuits en les seves diverses
arees, tal com es pot veure a continuacio:

2001 2002 2003 2004 2005 2006 yloloyj 2008 2009 2010 201
Formacio 333.650 286315 225.000 171.813 169.271 123127 175.000 180.000 184.516 190.000
Desenvolupament 385000 170.000 475.000 450.000 440.000 260.000 505.000 649.000 765.574 561.524 385.000
i2i Audiovisual 164.781 172.268 127460  50.000 145.288 78730 50.000 50.000 81.562 101.486
Promocio 405.659 191.099 200.000 226500 260.000 194000 140.000 200.000 201.000 217000 215500
Distribucio 1169914 1525334 2142678 1304173 1036.815 2.660.468 1.020.087 1690.412 1307285 987828 630.294
Exhibicio 72000 100.000 125000 141600 170.000 187500 205.000 176.500 221.000 213500 214.000
TOTAL 2.366.223 2437529 3.339.946 2421546 2126.086 3.447256 2.071944 2940912 2724859 2245930 1736.280

27.858.511

FONT: memoria anual 2011 de lICEC (Institut Catala de les Empreses Culturals); ICAA (Insituto de la Cinematografia y las Artes Audiovisuales); Produccié cinema-
togrdfica a Catalunya. Trets i dimensions. José i Solana, C. Observatori de la Produccié Audiovisual, 2012 ; Estadistica de [Audiovisual a Catalunya 2010, IDESCAT,;
Enquesta de consum i practiques culturals 2006, IDESCAT; resultats anuals del Programa Media a Brussel:les.

S ESTIMA QUE, AL LLARG DELS VINT ANYS D’ACTUACIO DEL
PROGRAMA MEDIA A CATALUNYA, L’AUDIOVISUAL CATALA HA
REBUT MES DE 40 MILIONS D’EUROS D'INVERSIO.



QUINA OPINIO TE LA INDUSTRIA

AUDIOVISUAL CATALANA DE MEDIA?

«El financament de les institucions
constitueix una part molt important
dels ingressos del nostre festival. Lajut
MEDIA dona una empenta important a
la projeccio de pel-licules europees.»

«Gracies a lajut economic del progra-
ma MEDIA, el nostre cinema pot garan-
tir una programacio de qualitat i oferir
una oferta lluny del cinema comercial.»

«De moment, lexperiéncia ha estat
nomeés amb ajuts al desenvolupament.
Lajuda, a més de fer possible un desen-
volupament més complet, suposa una
garantia de cara al mercat.»

«Lajut de MEDIA no només és impor-
tant a nivell economic, sind que també
ens ha servit com un reconeixement de
valua del projecte i ens ha obert portes
a trobar altres vies de financament.»

«El suport de MEDIA ha determinat la
viabilitat dalguns dels nostres projec-
tes.»

«laportacio de MEDIA ha estat molt
valuosa en tots els projectes amb els
quals he col-laborat, hagin estat direc-
tament aconseguits per la meva em-
presa o no.»

«La qualitat i diversitat dels coneixe-
ments adquirits en els cursos financats
per MEDIA, que estaven molt orientats
a la practica i al dia a dia dels produc-
tors, van ser molt utils. També ho va ser
la xarxa de networking creada a partir
del curs.»

«Els cursos financats per MEDIA son
imprescindibles per ampliar la xarxa de
contactes.»

«La preséncia continuada, sumada a
léxit dalgunes de les produccions, ha
fet que ara els commissioning editors i
compradors em reconeguin com un
player a tenir en compte. En altres pa-
raules, assistir als actes de networking fi-
nancats per MEDIA mha ajudat a deixar
de ser invisible.»




VIATGE MAGIC A LAFRICA (MEDIA DESENVOLUPAMENT, MEDIA DISTRIBUCIO)

«El fet de participar en les trobades de
MEDIA et dona una visibilitat general, és
a dir, fa que existeixis, que formis part
dalguna cosa, que estableixis una xar-
xa de reconeixements mutus, més enlla
de consolidar una feina a nivell practic.
| aquesta quiestio, que és més general,
al meu entendre, és important perque
tobliga a mirar els altres i preguntar-te
com seguir fent allo que fas.»

«Es important mantenir aquests espais
de trobada, de creuament, de siner-
gies, que van més enlla dels resultats
practics i concrets immediats vinculats
a produccions. Treballar a llarg termini
em sembla imprescindible en allo que
fem. Em sembla molt més important i
interessant apostar per la sostenibilitat
(nosaltres som passatgers, pero allo que
fem roman) que per la viabilitat (que pot
ser lucrativa, pero pot acabar amb els
recursos rapidament i sense deixar un
posit veritable).»

«Els requeriments de MEDIA ‘tobliguen’
a treballar directament en el desen-
volupament duna manera que fa que
naprenguis molt.»

«Lafeinailareflexio que implica presen-
tar-se a un ajut MEDIA és un esforc que
resulta util per al projecte independent-
ment de si saconsegueix lajut o no.»

«No ho hauria aconseguit sense laten-
cio personalitzada de lAntena.»

«MEDIA son diners, pero també és pres-
tigi i garantia de la qualitat del projecte.»

«Les exigencies de la sol-licitud perme-
ten treballar en aspectes que la pel-licula
necessita. Pensar-hi des del principi
obliga a obrir perspectives, a pensar en
el projecte des duna altra perspectiva,
preveure, imaginar, projectar... ja des de
la fase de projecte. Tot plegat és sempre
enriquidor i permet enfortir la proposta,
potenciant la solidesa, el compromisi la
coheréncia en la proposta mateixa i en
la manera de treballar-la.»

«Poder treballar en el desenvolupament
amb meés profunditat repercuteix en el
resultat final del projecte.»

«El procés de sollicitud de lajut ens ha
ajudat a planificar millor els projectes i
lestructura global de lempresa.»

" LA MUJER DEI
ANARQUISTA




UNA VISIO GENERAL

dels enquestats que ha rebut lajut
MEDIA al desenvolupament creu que
ha estat «molt eficac» o «eficac» a
lhora de portar els projectes des del
desenvolupament fins a la producci6.

dels enquestats que ha rebut lajut
MEDIA a la distribucié el considera
«molt eficac» o «eficac» en l'adqui-
sicio de pellicules no nacionals que,
daltra manera, la seva empresa no
hauria adquirit.

dels enquestats que ha rebut lajut

MEDIA a lexhibicié6 considera que el

suport ha estat «molt eficac» a lhora

de permetre lexhibicio de pel-licules

europees no nacionals a les seves sa-

les.

dels enquestats que ha assistit a un
curs financat per MEDIA afirma que li
ha permés millorar els seus coneixe-
ments.

dels enquestats que ha assistit a un
acte de networking financat per MEDIA
afirma que ha millorat la seva posicio
amb compradors i inversors.



EL REGNE DE MR. EDHI (MEDIA DESENVOLUPAMENT)

LOS OJOS DE JULIA (MEDIA 121 | MEDIA DISTRIBUCIO)

dels enquestats que ha rebut lajut
MEDIA a la difusi6 per televisio el con-
sidera «molt eficac» o «eficac» a l'hora
de maximitzar el potencial internacio-
nal del seu projecte.

dels enquestats creu que lajut del pro-
grama MEDIA ha estat «eficac» en la
consolidaci6 del seu negoci.

dels enquestats esta «molt dacord» o
«dacord» en que el servei que ofereix
MEDIA Antena Catalunya és necessari
per a la indistria audiovisual catalana.



AJUT AL DESENVOLUPAMENT

OBJECTIU: PROMOURE, MITJANCANT LADJUDICACIO D'AJUT
FINANCER, EL DESENVOLUPAMENT DE PROJECTES DE PRO-
DUCCIO DESTINATS AL MERCAT INTERNACIONAL, | PRESENTATS
PER PRODUCTORES EUROPEES INDEPENDENTS DINS DELS GE-
NERES SEGUENTS: FICCIO, DOCUMENTAL DE CREACIO | ANI-

MACIO.

es dactuacio: Projecte Individual, Paquet
de Projectes, Paquet de Projectes 2a Fase i
Obra Interactiva.

I ajut al desenvolupament té diverses lini-

En els darrers deu anys, el programa MEDIA
ha destinat gairebé 5 milions d'euros a ajuts
al desenvolupament de projectes catalans,
una xifra que representa un 2,53% dels ajuts
al desenvolupament respecte de la resta d’Eu-
ropa i un notable 43,08% pel que fa a la resta
d’Espanya.

EL2008 i el 2009 van ser els anys de més bonanca
per a la indistria audiovisual catalana pel que fa a
ajuts del programa MEDIA, coincidint amb un bon
moment del sector en general.

Segons les linies dactuacio, des de lany 2001 sha
rebut anualment ajut al desenvolupament Projecte
Individual, amb un total de 2.893.798 euros invertits
per part del programa MEDIA. Cal destacar que lunic
projecte a lEstat espanyol en rebre un ajut al desen-
volupament interactiu (una linia activa des de 2009)
va ser un projecte catala, el passat 2011.
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CERVANTES | LA LLEGENDA DE DON QUIXOT (MEDIA DESENVOLUPAMENT)




LA PLAGA (MEDIA DESENVOLUPAMENT)

75,5%

dels enquestats que ha rebut lajut
MEDIA al desenvolupament creu que
ha estat «molt eficac» o «eficac» per
al seu projecte.

|

«HAVER DE FER L'ESFORC, DES
DELS ESTADIS INICIALS DEL DES—-
ENVOLUPAMENT, PER DISSENYAR
UNA ESTRATEGIA COHERENT
GLOBAL PER AL PROJECTE ENS
HA PERMES ANTICIPAR-NOS A
MOLTES NECESSITATS FUTURES.»

85,7%

dels enquestats que ha rebut lajut
MEDIA al desenvolupament considera
que li ha servit per generar confianca
als seus socis i/o futurs col:laboradors.

76,1%

dels enquestats que ha rebut lajut
MEDIA al desenvolupament conside-
ra «molt important» o «important»
que l'ajut els permetés salvaguardar el
control creatiu del projecte.

69,4%

dels enquestats que ha rebut lajut
MEDIA al desenvolupament creu que
ha estat «molt eficac» o «eficac» en la
millora de qualitat del guio.

|
<MEDIA AJUDA A CONSOLIDAR |
FER AVANCAR UN PROJECTE.»

«MEDIA ESTIMULA LA QUALITAT
DELS PROJECTES FINS | TOT Sl
NO ELS DONA SUPORT »

91,8%

dels enquestats que ha rebut lajut
MEDIA al desenvolupament creu que
ha estat «molt eficac» o «eficac» a
l'hora de portar els projectes des del
desenvolupament fins a la producci6.

]
«MEDIA ES UNA AJUDA ESTRA-
TEGICA QUE APORTA UN RECO-
NEIXEMENT DE QUALITAT 1/0 VI-
ABILITAT DAVANT DE TERCERES
FONTS DE FINANCAMENT |, PER
QUE NO, TALENT TECNIC | ARTIS-
TIC.»



AJUT A LA DIFUSIO PER TELEVISIO

PROMOURE LA DIFUSIO TRANSNACIONAL DELS
TREBALLS AUDIOVISUALS EUROPEUS PRODUITS PER PRODUC-
TORES INDEPENDENTS EUROPEES, ENCORATJANT LA COOPE -
RACIO ENTRE CADENES DE TELEVISIO PER UNA BANDA | PRO-
DUCTORS | DISTRIBUIDORS INDEPENDENTS PER L'ALTRA.

projectes per a televisio. Cal destacar que, lany 2012, els dos Unics projectes a [Estat espanyol en rebre

E n els dltims deu anys, el programa MEDIA ha destinat 2.694.791 euros a donar suport a la difusio de
ajut en aquesta linia del programa van ser dues produccions catalanes.

dels enquestats que ha rebut lajut dels enquestats que ha rebut lajut
MEDIA a la difusio per televisio creu MEDIA a la difusi6 per televisié el con-
que el documental és el génere més sidera «molt eficac» o «eficac» en l'as-
dificil de financar. soliment del financament necessari

per als seus projectes.

dels enquestats que ha rebut lajut
MEDIA a la difusi6 per televisio el con-
sidera «molt eficac» o «eficac» a l'hora
de maximitzar el potencial internacio-
nal del seu projecte.

COMPRAR, LLENCAR, COMPRAR
(MEDIA DIFUSIO PER TV)



AJUT 12| AUDIOVISUAL

PROMOURE, MIT-
JANCANT SUPORT FINANCER,
PROJECTES DE PRODUC-
ClO (FICCIO PER A CINEMA
O TELEVISIO, DOCUMENTALS
CREATIUS, FILMS DANIMA-
CIO PER A TELEVISIO O CINE-
MA, TREBALLS QUE EXPLOTIN
LHERENCIA  AUDIOVISUAL
| CINEMATOGRAFICA) PRE-
SENTATS PER EMPRESES IN-
DEPENDENTS, EN PARTICU-
LAR LES MITJANES | PETITES
EMPRESES, | ORIENTATS ALS
MERCATS INTERNACIONALS:
AIXI COM PROMOURE PRO-
JECTES DE PRODUCCIO
OUE FACIN US DE LES NOVES
TECNOLOGIES DE CREACIO,
PRODUCCIO | DIFUSIO.

LES NOVES AVENTURES DE LES TRES
BESSONES (MEDIA 121 AUDIOVISUAL)

lany 2002. Des de llavors, el programa

MEDIA ha destinat més d'1 mili6 deuros a
donar suport financer a projectes provinents de
Catalunya.

I ajut i2i Audiovisual va comencar a atorgar-se

Alllarg de liltima década, aquest ha estat lajut amb
un percentatge mes alt datorgament a Catalunya,
representant gairebé el 4% dels ajuts respecte de la
resta d'Europa i gairebé la meitat (49,91%) pel que fa
a la resta d’Espanya.

Després duns anys (2007-2010) amb unes quanti-
tats dajuts mes baixes, lany 2011 MEDIA va aportar
101.486 euros en suport financer a projectes cata-
lans, coincidint amb un dels moments més dificils
del sector pel que fa a aconseguir financament per
als seus projectes.

dels enquestats que ha rebut lajut
MEDIA i2i Audiovisual ho ha fet per a
projectes de ficci6.

dels enquestats que ha rebut lajut
MEDIA i2i Audiovisual el considera
«molt eficac» o «eficac» per a la con-
secuci6 final del projecte.



AJUT A LA DISTRIBUCIO




MIENTRAS DUERMES (MEDIA DISTRIBUCIO)

#..

SINGULARIDADES DE UNA CHICA RUBIA
(MEDIA DISTRIBUCIO)



AJUT A LEXHIBICIO

MILLORAR LA CIRCULACIO DE LES PEL-LICULES EU-
ROPEES NO NACIONALS EN EL MERCAT INTERNACIONAL AMB
MESURES QUE FOMENTIN LA SEVA EXPLOTACIO, LA SEVA DIS-
TRIBUCIO EN TOTS ELS SUPORTS | LA SEVA PROGRAMACIO EN
SALES DE CINEMA; AIXICOM FOMENTAR LA PROJECCIO DE PEL -
LICULES EUROPEES NO NACIONALS EN EL MERCAT, EN PAR-
TICULAR, MITUANCANT EL SUPORT A LA COORDINACIO D’UN
CIRCUIT DE SALES CINEMATOGRAFIQUES.

euros a ajuts a lexhibicio a Catalunya al llarg

de la darrera década, la qual cosa representa
gairebé un 2% pel que fa a la resta d’Europa i més
d'un 20% a la resta d’Espanya.

El programa MEDIA ha destinat 1.744.100

Els ajuts a lexhibici6 a la industria audiovisual cata-
lana han anat a lalca des de lany 2001, Gnicament
amb una lleugera davallada els anys 2008 i 2011.

dels enquestats que ha rebut lajut
MEDIA a l'exhibicié considera que el dels enquestats que ha rebut lajut
suport ha estat «molt eficac» a lhora MEDIA a l'exhibici6 el considera «efi-

de permetre l'exhibicio de pel-licules cac» a l'hora dallargar el temps en
europees no nacionals a les seves sa- cartellera d’'una pel:licula europea no
les. nacional.

dels enquestats que ha rebut suport MEDIA
a lexhibicioé esta «dacord» amb el fet que
lajut permet intercanviar idees i experién-
cia amb altres membres de la xarxa Europa
Cinemas.

dels enquestats que ha rebut suport
MEDIA a l'exhibicié considera que lajut
ha estat «eficac» en la creacié de no-
ves audiéncies a les seves sales.



AJUT A LA DIGITALITZACIO

FOMENTAR OQUE
LES SALES OQUE PROJECTIN
UN PERCENTATGE SIGNIFICA-
TIU D'OBRES EUROPEES NO
NACIONALS APROFITIN LES
POSSIBILITATS QUE OFEREIX
LA DISTRIBUCIO EN FOR-
MAT DIGITAL, | FACILITAR LA
TRANSICIO DIGITAL DE LES
SALES DE CINEMA QUE PRO-
JECTEN PEL LICULES EURO- dels enquestats que ha rebut suport
PEES FI NANCANT LES DESPE- MEDIA a la digitalitzaci6 creu que lajut
SES INDIRECTES VINCULADES st ors e
A LADOQUISICIO D'UN PRO- & '
JECTOR DIGITAL.

dels enquestats que ha rebut suport
MEDIA a la digitalitzacio creu que el
programa ha estat «eficac» a l'hora de
crear noves audiéncies a les seves sa-
les.

PRINCESAS (MEDIA DISTRIBUCIO)



AJUT A LA FORMACIO

OBJECTIU: DESENVOLUPAR UNA OFERTA COMPLETA D’INICIA-
TIVES DE FORMACIO PER A PROFESSIONALS, TOT RESPONENT
A LES ACTUALS NECESSITATS DE LA INDUSTRIA AUDIOVISU-
AL EUROPEA. ELS CANDIDATS ELEGIBLES SON INSTITUCIONS,
ASSOCIACIONS, ORGANITZACIONS | EMPRESES EUROPEES LES
INICIATIVES DE FORMACIO DE LES QUALS CONTRIBUEIXIN A LA
REALITZACIO DELS OBJECTIUS DEL PROGRAMA MEDIA.

| programa MEDIA ha donat suport a la for-
E macio per a professionals a Catalunya apor- o

tant més de 2 milions deuros en ajuts des de o
lany 2001, amb un sol any, el 2006, en qué no es ’

van rebre ajuts daquesta linia.
dels enquestats que ha rebut lajut

Limport dels ajuts a la indUstria audiovisual catala- MEDIA a la formacié considera que el
na representa un 2,6% dels ajuts en lambit euro- suport ha estat «eficac» a l'hora de fi-
peu i gairebé un 35% en lestatal. nancar les seves activitats formatives.
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dels enquestats que ha rebut el suport
MEDIA a la formacié considera que
[ajut ha estat «eficac» a l'hora de trobar
altres fons de financament i/o socis.

66,7%

dels enquestats que ha rebut el suport

SITGES(&)2012 MEDIA a la formacio esta «dacord»
que lajut dona confianca a les seves

activitats formatives.

39 MEDIA




AJUT A LA PROMOCIO
| ACCES A MERCATS

OBJECTIU:  FACILITAR | IM=
PULSAR LA PROMOCIO |
LA CIRCULACIO D'OBRES
AUDIOVISUALS | CINEMATO-
GRAFIQUES EUROPEES EN
EL MARC D'ESDEVENIMENTS
COMERCIALS, MERCATS PRO-
FESSIONALS | FESTIVALS AU-
DIOVISUALS A EUROPA | AL
MON, QUAN AQUESTS ESDE-
VENIMENTS EXERCEIXIN  UN
PAPER IMPORTANT EN LA PRO-
MOCIO D'OBRES EUROPEES
| EN LA CREACIO DE XARXES
DE PROFESSIONALS, | IMPUL-
SAR LA CREACIO DE XAR-
XES D'OPERADORS EUROPEUS,
DONANT SUPORT A ACCIONS
COMUNES PORTADES A TER-
ME EN EL MARC EUROPEU |
INTERNACIONAL PER ORGA-
NISMES NACIONALS DE PRO-
MOCIO, PUBLICS O PRIVATS.

DOCSBARCELONA

programa MEDIA ha deixat 1.775.659 eu-
ros des de lany 2001 a Catalunya, on, a
banda del pic daquell any, sha mantingut amb
unes xifres estables al llarg de la década amb
una aportacié mitjana anual de 143.500 euros.

80%

dels enquestats que ha rebut el suport de MEDIA a
la promoci6 i accés a mercats considera que lajut
ha estat «molt eficac» en lorganitzacié d'actes en
que els professionals de la indistria catalana poden
relacionar-se amb daltres de l'ambit internacional.

80%

dels enquestats que ha rebut el suport de MEDIA a
la promocio i accés a mercats considera que lajut ha
estat «molt eficac» per als participants en aquests
actes a l'hora de fer avancar els seus projectes des
del desenvolupament fins a la producci6.

60%

dels enquestats que ha rebut el suport de MEDIA a
la promocio i accés a mercats esta «molt dacord»
en que lajut redueix el cost de lorganitzacio
d’'aquests actes i facilita l'accés als participants.

80%

dels enquestats que ha rebut el suport de MEDIA a
la promoci6 i accés a mercats considera que lajut
ha estat «molt eficac» en la cerca d’altres fonts de
financament i/o socis col:laboradors.

I "ajut a la promoci6 i accés a mercats del




AJUT A FESTIVALS

FACILITAR | FOMENTAR LA PROMOCIO | LA CIRCU-
LACIO DE LES OBRES AUDIOVISUALS | CINEMATOGRAFIQUES
EUROPEES EN ACTES COMERCIALS, EN MERCATS PROFESSIO-
NALS | EN FESTIVALS AUDIOVISUALS DINS | FORA D'EUROPA, JA
QOUE AQUESTS ACTES PODEN TENIR UN PAPER IMPORTANT EN
LA PROMOCIO DE LES OBRES EUROPEES | LA INTERCONNEXIO
DELS PROFESSIONALS, AIXI COM MILLORAR UACCES DEL PU-
BLIC EUROPEU | INTERNACIONAL A LES OBRES AUDIOVISUALS
EUROPEES.

| programa MEDIA, a través del suport
Eals festivals, ha aportat a Catalunya
675.099 euros des de lany 2001 en
aquesta linia dactuacio, amb una mitjana de
56.000 euros anuals, llevat de lany 2005,
en quée MEDIA va aportar-ne gairebé el do-

ble.

dels enquestats que ha rebut el suport
de MEDIA a festivals considera que
lajut ha estat «eficac» a lhora de per-
metre l'exhibici6 de pellicules euro-

pees en el seu festival. dels enquestats que ha rebut el suport
de MEDIA a festivals afirma que lajut
MEDIA ha fet augmentar el nombre
d’acreditats de la indstria.

dels enquestats que ha rebut el suport
de MEDIA a festivals considera que
[ajut ha estat «molt eficac» o «eficac»
en la participacié de professionals de
primer nivell en el seu festival.



AJUT AL VOD | LA

DISTRIBUCIO DE CINEMA DIGITAL

DONAR SUPORT
A LA CREACIO | EXPLOTACIO
DE CATALEGS D'OBRES EU-
ROPEES PER DISTRIBUIR-LES
DIGITALMENT A UN PUBLIC
MES AMPLI I/O ALS EXHIBI-
DORS DE CINEMA A TRAVES
DE SERVEIS AVANCATS DE
DISTRIBUCIO QUE INTEGRIN
SISTEMES DE SEGURETAT DI-
GITAL NECESSARIS PER PRO-
TEGIR EL CONTINGUT EN LI-
NIA, AIXI COM ENCORATJAR
LA INDUSTRIA AUDIOVISUAL
EUROPEA A ADAPTAR-SE ALS
NOUS DESENVOLUPAMENTS
EN TECNOLOGIA DIGITAL.

tuacié que va comencar a atorgar-se

lany 2008. Des de llavors, llevat de
lany 20009, en qué no es va rebre lajut, ME-
DIA ha aportat 1.453.808 euros a Catalunya
destinats a la consolidacio d'un nou model de
consum i a la creacio d'un nou puablic.

I ajut MEDIA al VoD és una linia dac-

dels enquestats que ha rebut lajut
MEDIA al VoD i la distribuci6 de cine-
ma digital considera que ha estat «efi-
cac» a l'hora de proporcionar un marc
legal adaptat a un nou model de con-
sum.

dels enquestats que ha rebut el suport
de MEDIA al VoD i la distribuci6 de ci-
nema digital considera que lajut ha es-
tat «molt eficac» a lhora d’incentivar
el VoD i la distribuci6 digital a Europa.

dels enquestats que ha rebut lajut
MEDIA al VoD i la distribuci6 de cine-
ma digital el considera «molt eficac»
en ['Gs de les noves tecnologies per tal
de crear un nou public.

dels enquestats que ha rebut el suport
de MEDIA al VoD i la distribuci6 de ci-
nema digital considera que lajut ha es-
tat «molt eficac» en la consolidacié del
seu negoci.



cinema europeu i als sectors cultural i cre-

atiu, i els permetra augmentar la seva con-
tribucio a la creacio de llocs de treball i creixement
economic. Amb un pressupost proposat de 1.800
milions deuros per al periode 2014-2020, Europa
Creativa donara suport a desenes de milers dartis-
tes, professionals culturals i organitzacions culturals
en les arees de les arts esceniques, belles arts, edi-
torial, cinema, televisio, musica, arts interdisciplina-
ries, patrimoni i industria del videojoc, i els ajudara
a operar arreu d’Europa per arribar a noves audién-
cies i desenvolupar les competéncies necessaries
per a aquesta era digital. Ajudant les produccions
culturals europees a arribar a noves audiéncies en
altres paisos, el nou programa també contribui-
ra a salvaguardar i promoure la diversitat cultural i
lingtistica d’Europa.

E | programa Europa Creativa donara suport al

Dins d’Europa Creativa tindran cabuda el programa
MEDIA (i el programa MEDIA MUNDUS), aixi com
el programa CULTURA. Durant el 2013 es duran
a terme les negociacions fins acabar de definir el
nou programa i les linies sectorials. Actualment, sa-
bem que gaudira dun pressupost més elevat i que

EL FUTUR: EL MARC 2014/2020

es pretén que sigui una primera finestra daccés a
plataformes de financament per a les empreses
culturals. Europa vol donar resposta a un sector, el
cultural, que sap que esta patint greument la crisi,
amb un sistema més senzill i flexible.

La cultura té un paper essencial en leconomia de
[Europa dels 27. Estudis de la Unio Europea han
mostrat que les indistries culturals i creatives for-
men al voltant del 4,5% del PIB de la UE i suposen
un 3,8% dels llocs de treball (8,5 milions de llocs de
treball, o molts més si es té en consideracié l'impac-
te en altres sectors als quals influencien). Lestudi
mostra que el sector té un potencial de creixement
impressionant: entre lany 2000 i el 2007, locupa-
Ci6 en aquests sectors ha crescut una mitjana del
3,5% anual, comparat amb [1% de la resta de leco-
nomia de [Europa dels 27. Les taxes de creixement
de locupacio en aquests sectors als Estats Units i la
Xina també van ser altes, amb una mitjana d'un 2%
anual. Europa és, de llarg, el lider mundial en expor-
tacio de productes de les indistries creatives. Per
mantenir aquesta posicio, necessitem invertir en la
capacitat del sector doperar entre fronteres.

Europa Creativa respon a aquesta necessitat, amb

BRUC (MEDIA DESENVOLUPAMENT)




HEROIS (MEDIA 21 AUDIOVISUAL)

DICTADO (MEDIA DESENVOLUPAMENT)

una aproximacio mes estratégica i plans per orien-
tar la inversio alla on limpacte sera més gran. Eu-
ropa Creativa té en compte els reptes creats per
la globalitzacio, en particular limpacte de les tec-
nologies digitals, que estan canviant la manera en
qué els productes culturals es fan, es distribueixen,
shi accedeix i es transformen en fluxos d'ingressos
i models de negoci. Tanmateix, aquests desenvo-
lupaments també creen oportunitats per a les in-
dustries culturals i creatives europees, i el programa
busca ajudar-les a aprofitar aquestes oportunitats,
de manera que puguin beneficiar-se del canvi di-
gital i crear més carreres internacionals i llocs de
treball.

La Comissio Europea estima que, entre el 2014 i el
2020, almenys 8.000 organitzacions culturals i
300.000 artistes, professionals culturals i les se-
ves obres podrien rebre suport transfronterer i ad-
quirir lexperiéncia que els permetra desenvolupar
carreres internacionals. El programa també donara
suport a la traduccio de més de 5.500 llibres i altres
obres literaries.

MEDIA té una previsio pressupostaria del 55%
daquests 1.800 euros, segons el text proposat Si
saprovés, significaria un pressupost per actuar del
2014 al 2020 de 990 milions deuros. MEDIA dona-
ra suport a la distribuci6 mundial de més de 1.000
films europeus, via plataformes tradicionals i digi-

tals; també dotara de financament els professionals
de laudiovisual per permetrels laccés als mercats
internacionals i fomentara el desenvolupament de
pel-licules i daltres treballs audiovisuals amb poten-
cial per a la circulaci6 transfronterera.

Hi ha molta feina per fer: gracies, en part, al suport
de MEDIA, la proporcio de pel-licules europees en-
tre les noves estrenes cinematografiques va créixer
del 36% el 1989 al 54% el 2009. La xarxa Europa
Cinemas, que comprén més de 2.000 pantalles
en la majoria de cinemes independents, ajuda a
assegurar una amplia diversitat de pel-licules per
audiéncies a 475 ciutats. Els films van atraure 59
milions despectadors el 2009, davant dels 30 mi-
lions de lany 2000.

Europa Creativa estara oberta als Estats membres,
aixi com als paisos de 'EFTA (European Free Tra-
de Association: Islandia, Liechtenstein, Noruega i
Suissa), paisos adherits i candidats a la UE, candi-
dats potencials i paisos veins. Altres paisos podrien
ser inclosos en accions especifiques. Actualment,
els Estats membres de la UE, els paisos de EFTA,
Croacia, Turquia, Macedonia, Sérbia, Montenegro
i Bosnia i Hercegovina participen en el programa
Cultura. Els Estats membres de la UE, Croacia, Is-
landia, Liechtenstein, Noruega i Suissa participen en
el programa MEDIA.



CONCLUSIONS

EL 90 % DELS ENQUESTATS ASSEGUREN
QUE ELS AJUTS MEDIA HAN CONSOLIDAT
ELS SEUS PROJECTES, TOT AFIRMANT QUE
MOLTS NO HAGUESSIN ESTAT POSSIBLES
D’ALTRA MANERA

Rebre lajut de MEDIA suposa un suport clau entre
les diverses arees de la indstria, des dels produc-
tors a I'hora daixecar financament als distribuidors,
exhibidors i organitzadors de festivals a l'hora das-
segurar una programacio europea de qualitat, allu-
nyada de la cartellera més comercial. Més del 90 %
dels professionals enquestats asseguren que lajut
ha consolidat el seu projecte i, en molts casos, afir-
men que no hauria estat possible daltra manera.

MES DE LA MEITAT DELS ENQUESTATS AFIR-
MEN QUE MEDIA ELS HA AJUDAT A CON-
SOLIDAR EL SEU NEGOCI, | LA MEITAT, QUE
ELS HA AJUDAT A MANTENIR LLOCS DE
TREBALL

El 70 % dels enquestats comparteixen la idea que
el suport MEDIA pot ajudar a consolidar un negoci,
especialment en el moment de crisi actual que viu
el pais i, en particular, el sector audiovisual. Rebre

el suport de MEDIA no només pot ajudar a conso-
lidar un negoci, sind que pot incentivar la creacio
de nous llocs de treball. El 50 % dels enquestats
afirmen que lajut MEDIA els ha ajudat a mantenir
llocs de treball a les seves empreses.

ASSISTIR A CURSOS DE FORMACIO | TRO-
BADES DE NETWORKING ESDEVE PELS
ENQUESTATS UNA AMPLIACIO DE CONEI-
XEMENTS, DE NEGOCI, DE SOCIS | DE COL-
LABORADORS

Els professionals catalans enquestats han assistit
a pocs training courses financats per MEDIA. Tan-
mateix, els que ho han fet opinen que els ha per-
meés ampliar els seus coneixements (95 %), els ha
proporcionat més negoci (57,9 %) i els ha donat
loportunitat de conéixer socis amb els quals ja han
treballat (63,3 %).

Les trobades de networking han servit als enques-
tats per millorar la seva posicio amb compradors i
inversors (77,2 %), “deixar de ser invisibles” i conéi-
xer socis per a futures col-laboracions (94,3 %).

4 AMICS | MIG (MEDIA DESENVOLUPAMENT | MEDIA DIFUSIO PER TV)




TORNAREM (MEDIA 121, MEDIA DESENVOLUPAMENT)

EL SERVEI DE LANTENA ES MOLT EFICAC |
APROPA LES EMPRESES A EUROPA

El paper de lAntena tampoc passa desapercebut
per als professionals enquestats: gairebé el 90 %
dels enquestats consideren que el servei de MEDIA
Antena Catalunya és molt eficac o eficac i estan
dacord que és necessari per a la indstria audiovisu-
al catalana, ja que és una bona manera “dapropar-se
a Europa’ Per ells, a més, latencio personalitzada de
lAntena és important a lhora de presentar les sol-
licituds.

LAJUT MEDIA AL DESENVOLUPAMENT ES
PRESENTA COM EL PRINCIPAL POTENCIA-
DOR EN EL MERCAT INTERNACIONAL, A MES
D’HAVER CONSOLIDAT TANT EL DOCUMEN-
TAL COM LA FICCIO A LA INDUSTRIA

Una gran part dels productors consideren que el su-
port del programa MEDIA en mateéria de desenvolu-
pament els ha ajudat a potenciar el seu projecte en
el mercat internacional, a generar confianca entre
els seus socis i col-laboradors i a trobar altres fonts
de financament. Els mateixos productors conside-
ren que per ells lajut MEDIA pot ser determinant a
hora de col-laborar en un projecte i pel que fa a les
garanties que aquest els pugui generar.

Destaquen en especial el documentali la ficcio com
a generes majorment beneficiaris de lajut MEDIA al
desenvolupament. | el 80 % daquests casos consi-
deren que la marca MEDIA ha servit per consolidar
el génere dins la indstria.

L'12I AUDIOVISUAL ES LAJUT QUE REP MES
VALORACIONS POSITIVES, | S'UTILITZA ES-
PECIFICAMENT PER MINORAR EL RISC |
COMPLETAR LA DESPESA FINANCERA

Un dels ajuts del programa MEDIA més populars a
Catalunya, que ha rebut, en laltima década, gairebé
el 50 % dels ajuts daquesta linia que es donen a
tot lEstat, és [i2i Audiovisual. Els beneficiaris cata-
lans en fan una valoracié molt positiva: el 72,8 % el
considera molt eficac o eficac per a la consecucio
final del projecte i gairebé un 70 % opina que els va
ajudar a maximitzar el potencial internacional del
projecte.

EL 90 % dels enquestats que van rebre aquest ajut
ho van fer per a projectes de ficcio, pero, curiosa-
ment, la majoria considera que és el documental,
seguit de la ficcio, el génere més dificil de financar.
Un 100 % dels enquestats han estat beneficiaris del
modul de despeses de financament, fet que con-
sideren de gran importancia, ja que els ha permeés
“minorar el risc” economic de les seves empreses i,
en alguns casos, ‘completar la despesa financera’.

ELS DISTRIBUIDORS | EXHIBIDORS OPINEN
QUE UN FUTUR SENSE MEDIA ELS DURIA
PROBLEMES FINANCERS | POLITIQUES D’AD-
QUISICIO CONSERVADORES EN DETRIMENT
DEL CINEMA EUROPEU

Pel que fa als distribuidors i exhibidors, més dun
70 % considera que lajut MEDIA ha estat eficac en
ladquisicio i programacio, respectivament, de pel-
licules europees no nacionals que daltra manera no
hauria estat possible. En ambdos casos es coincideix
a pensar que un futur sense el programa MEDIA els
portaria inevitablement “problemes financers’, “po-
litiques dadquisicio conservadores” i una situacio en
que “el cinema europeu en seria el gran afectat’.

ELS ESDEVENIMENTS DE NETWORKING AMB
SUPORT MEDIA HAN PERMES QUE MOLTS
PROJECTES AVANCESSIN CAP A LA PRO-
DUCCIO I/0 DISTRIBUCIO INTERNACIONAL

De la mateixa manera que molts professionals del
sector consideren que els actes de networking oferts
per MEDIA ajuden a lhora de “formar part” de la in-
dustria, un 80 % dels professionals enquestats que
han estat beneficiaris del suport del programa en
la promocio i accés a mercats consideren que lajut
ha estat molt eficac en lorganitzacio dactes on els
professionals de la indistria catalana shan pogut
relacionar amb altres professionals internacionals.
En general, els enquestats consideren que lajut a
aquest tipus desdeveniments ha permes que molts
projectes avancessin cap a la produccié o poguessin
ser distribuits en lambit internacional.



LAJUT MEDIA AL VOD | LA DISTRIBUCIO DI-
GITAL HA ESTAT TOTALMENT EFECTIU PER
INCENTIVAR LES NOVES TECNOLOGIES,
CREAR NOUS PUBLICS | MILLORAR LA CIR-
CULACIO DE FILMS EUROPEUS

Una linia dajut relativament recent és la que va diri-
gida al Video on Demand i la distribucio de cinema
digital. En un moment en queé el sector viu afectat
per la pirateria i els canvis en el model de consum
dels espectadors, el programa MEDIA pretén donar
suport a la creacio i explotacio de catalegs dobres
europees en format digital i negocis adaptats als
nous desenvolupaments tecnologics.

En aquest sentit, els professionals catalans enques-
tats en aquest camp consideren que lajut MEDIA
ha estat 100 % eficac a incentivar el VoD i usar les
noves tecnologies a lhora de crear un nou public,
aixi com permetre la circulacio dobres europees
que daltra manera no shaurien exhibit a Estat es-
panyol.

LA PERCEPCIO DEL PROGRAMA MEDIA PER
PART DE LA INDUSTRIA CATALANA ES MOLT
POSITIVA

La percepci6 del programa MEDIA per part de la
indistria audiovisual catalana és molt positiva, no
nomeés pel que fa a laportacio en el financament
i la consolidacio de projectes i negocis que daltra
manera tindrien politiques molt més conservado-
res, sind perqué és considerada una “plataforma
essencial per a la simple existéncia de la industria
audiovisual europea’.

RUDY THE CLOUD BOY (MEDIA DESENVOLUPAMENT)







Us podeu descarregar lInforme complet sobre els beneficiaris
del Programa MEDIA a Catalunya a:
http://www.antenamediacat.eu/comunicacio/guies_media
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MEDIA ANTENA CATALUNYA

Direccio: Helena Moreno Ninez

Continguts: Mar Vila Barcelo

Administracio: Natalia Giménez Teixido
Coordinacio de mitjans: Helena Vilaplana Carnerero
Disseny: EPA Disseny SL - www.epasg.com
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