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- DITORIAL

Si en el darrer editorial ja us informavem de lacte de presentacio del Programa Europa Creativa del dia 17
de gener a Barcelona, en aquest volem informar-vos que Catalunya representa a les comunitats autono-
mes en el primer semestre de lany i sota presidéncia grega en els temes de cultura i ambit audiovisual, tot
prenent el relleu d'Andalusia en aquestes mateixes tasques.

El programa de la Presidencia grega en el Consell de la UE en lambit de laudiovisual es centra en estimular
el creixement, la cohesio, la feina i la mobilitat del sector alhora que preserva els valors humans i la diver-
sitat cultural d'una Europa globalitzada i en plena era digital.

Per tant les seves prioritats es focalitzaran en els aspectes economics i socials de la cultura i el seu paper
com a motor del desenvolupament; la contribucié del patrimoni cultural per a un desenvolupament sos-
tenible i la necessitat de promoure un enfocament europeu comu pel patrimoni cultural i audiovisual.

La creixentimportancia del sector creatiu i cultural en les relacions exteriors de la UE tindran com a territori
de treball, i sota presidéncia grega, un reforc de la col-laboraci6 entre la UE i la Xina.

El paper de Catalunya sera el de representar fins a finals de juny els interessos de les autonomies dins
aquest consell europeu en matéria de cultura i audiovisual tot treballant les prioritats i coordinant una
posicié comuna respecte les prioritats i el calendari de treball.

A tal efecte, el passat 19 de febrer es va mantenir una reuni6 a Barcelona amb els diferents representats
autonomics en un acte presidit per ['Hble Sr. Ferran Mascarell, Conseller de Cultura de la Generalitat de
Catalunya i on el Sr. Narcis Mir, com a responsable de Seguiment Normatiu i de Desenvolupament Esta-
tutari en Assumptes de la UE de la Generalitat de Catalunya, va poder explicar els temes clau a tractar en
els propers mesos tot fent referéncia al programa estrella de la DG d’Educaci6 i Cultura: Europa Creativa i
el pes especific a nivell industrial que té laudiovisual com a motor de cohesio.

Europa creativa Desk - MEDIA Catalunya us continuara informant de com avanca aquesta representacio
de Catalunya en el consell i de les decisions que sadoptin al voltant del pla de treball proposat per Grécia.
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MEDIA ANTENA CATALUNYA

S ARA EUROPA

CREATIVA DESK - E=S .."
MEDIA CATALUNYA

Amb larribada del nou programa Europa Creativa, ME-
DIA Antena Catalunya, loficina d'informacié del sub-
programa MEDIA a Catalunya, passa a anomenar-se

Europa
Creativa

Europa Creativa Desk - MEDIA Catalunya. Pel que fa al nostre canal de YouTube, mantenim el
canal antic per a consultar els continguts penjats fins al
Aixi mateix, el nostre web també canvia, i ara és 2013, i hem obert un nou canal, on anirem penjant els
www.europacreativamedia.cat, i la nostra adrega de clips amb els continguts del subprograma MEDIA 2014-
correu passa a ser europacreativamedia@gencat.cat. 2020, en el marc del nou programa Europa Creativa.
Els canvis es reflecteixen igualment a les nostres Respecte al LinkedIn, comuniquem als nostres seguidors
xarxes socials. Hem creat un nou compte de Facebook que hi hem tancat el perfil. Aixi que si voleu estar
EuropaCreativaMEDIACatalunya i hem canviat assabentats de tota lactualitat MEDIA, subscriviu-vos
les dades del nostre compte a Twitter, i ara som als nostres butlletins de noticies a través daquest enllac
ECDMEDIACat. o seguiu-nos a les xarxes socials esmentades.

hadb També podeu consultar lactualitat sobre el
: f : : ‘ programa Europa Creativa al web de la Comissio
R R Europea. | si teniu algun dubte, podeu consultar el
K%/ R /4 document de Preguntes Freqlients sobre Europa

€0 EUY6DO.6U/ creative-europe - Creativa al nostre web.
{1 #Creafveturope
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PRESENTACIO DEL PROGRAMA

EUROPA CREATIVA
A BARCELONA

El nou programa Europa Creativa va ser presentat a
Barcelona el passat 24 de gener, en un acte organitzat pel
Ministeri d'Educacio, Cultura i Esport, i el Departament
de Cultura de la Generalitat de Catalunya, amb loficina
Europa Creativa Desk - MEDIA Catalunya. En aquest
acte es van presentar les noves linies del Programa
Europa Creativa: tant els subprogrames MEDIA com
CULTURA.

La benvinguda institucional va anar a carrec de
Jordi Sellas, Director General de Creacio i Empreses
Culturals (Departament de Cultura de la Generalitat de
Catalunya), i de Begoiia Cerro, Coordinadora de loficina

Cooperacio Cultural amb les Comunitats Autonomes
(Secretaria d’Estat de Cultura. Ministeri d’Educacio,
Cultura i Esport).

A continuaci6, Alex Navarro, Coordinador en funcions
de loficina Europa Creativa Desk - MEDIA Catalunya i
Coordinador de [Area de Mercats de [ICEC, va presentar
les noves linies del subprograma MEDIA.

| Augusto Paramio, Responsable de loficina Europa
Creativa - Cultura a Espanya (Secretaria d’Estat de
Cultura. Ministeri d’Educacio, Cultura i Esport), va
presentar les noves linies del subprograma CULTURA.

Europa Creativa a Espanya i Subdirectora General de
Si et vas perdre lacte, el pots veure aqui, al nostre canal
de YouTube.

CONVOCATORIES DEL SUBPROGRAMA MEDIA DURANT TOT EL 2014

TIPUS DE SUPORT 1* DATA LIMIT 2° DATA LIMIT
Formaci6 (Setembre 2014 - Juny 2015) 23 maig

Desenvolupament - Single (proj individual) 28 febrer 6 juny
Desenvolupament - Slate (paquets de proj) 28 marc

Difusio per TV 28 febrer 13 juny
Videojocs 28 marg

Agents de venda 18 juny

Distribucio - Suport Automatic 30 abril

Distribucio - Suport Selectiu 28 febrer 2 juliol
Xarxes de cinemes 27 juny

Video on Demand PENDENT DE CONFIRMAR

Accés a mercats (Juny - Desembre 2014) 7 marg

Accés a mercats (FPA, 2015) 6 juny

Festivals (Maig - Octubre 2014) 28 febrer

Festivals (Novembre 2014 - Abril 2015) 4 juliol

Desenvolupament daudiéncies 28 marc

Fons de coproducci6 internacional 21 marc



I
il
{3

4

ENTREVISTEM A

NATALIA BROVEDANNI or
MAGO AUDIOVISUAL PRODUCTION,
QOUE HA REBUT EL SUPORT MEDIA A
DIFUSIO PER TELEVISIO PER LANIMACIO
FLYING SQUIRRELS.

Aquest era el primer cop que us presentaveu a l'ajut .
MEDIA a Difusi6 per tv? Us havieu presentat a altres CAL'— 33/ QO/I 2
convocatories MEDIA?

Va ser el primer cop que ens presentavem a aquesta T\/ BROADCAS—H NG
linea de “Difusio per tv', perd ho haviem intentat amb

altres tipus de convocatories. 30200@,@0 €

En quines televisions es veura Flying Squirrels?
Tenim acords de coproduccio i pre-vendes amb Tv3
(Catalunya), RAI (Italia), Canal+ (Franca) Ceska Televize
(Rep. Txeca), RTP (Portugal), YLE (Finlandia), LRT (Litu-
ania), HRT (Croacia), i estem negociant amb ZDF (Ale-
manya), KRO (Holanda) i DR (Dinamarca), entre altres
a Europa. A lAmeérica Llatina hi ha previsions de copro-
duccio, com és el cas del Dr. W, amb Senal Colombia i
amb els canals publics a Argentina i Méxic.

Quines conseqtiéncies tindra per a la série el fet d’ha-
ver obtingut aquest ajut MEDIA?

La consequéncia directa és que obtindrem més reco-
neixement internacional per a la difusio per televisio de
la serie. Ens donara limpuls necessari per arribar més
lluny i aixo és una part fonamental per a aconseguir
léxit.

Quines condicions penseu que ha de tenir un projecte
per a poder sol:licitar 'ajut MEDIA a Difusio per tele-
visio?

Haver guanyat la subvencié no vol dir que sapiguem
com fer-ho, pero creiem que ha de ser un projecte que
aposti per continguts atractius i diferents. En el nostre
cas, la série aposta per un target de majors de deu anys,
i no es fan moltes produccions daquest tipus. Es im-
portant que senllacin diferents paisos d’Europa, que es
fonamenti en valors interessants per al target seleccio-
nat i que compti amb una xarxa de pre-vendes solida,
que et doni credibilitat i demostri que el projecte es
podra fer de totes maneres. Cal tenir en compte que
aquesta subvencio és per a la “difusié” i no per a la
“produccio’ del projecte. Evidentment, també es valo-
ra molt lexperiéncia de tots els participants, la qualitat
i lainnovacio de la imatge, i el treball de promocié que
es plantegi.




CATALUNYA HA REBUT
MESDE 2 1 MILIONS
D’EUROS pEL

DURANT EL 2013

RESULTATS MEDIA A CATALUNYA, 2013

Destaquen especialment els ajuts rebuts a la difusio per
televis?é, al vilt)ieo sota demarl1da (VoD)i a la formalc):ié SUPORT ALS PRODUCTORS
inicial, on totes les empreses beneficiaries dins ['Estat
espanyol han estat catalanes. També és significatiu
laugment d'ajuts rebuts en les linies de suport a la

distribuci6 - esquema automatic, on Catalunya ha 5 projectes catalans (31,25% de ['Estat Espanyol)
tat de 322.028%€ la xifra rebud te [:
augmentat ae 4 X[iTa rebuda respecte tany 160.451,€ (27,58% de [ Estat Espanyol)

anterior.
Cal remarcar també que gracies al suport MEDIA que + Lastor Media S.L: 10.000km (ficcio). 22.000€

rep la xarxa de cinemes Europa Cinemas, vuit cinemes + Brutal Media S.L: Victus (ficcio). 60.000€
catalans han rebut ajut per facilitar la difusio d'obres « Getsemani Produccions S.L: The Cholesterol
europees no nacionals a través de les sales europees, Promenade (documental). 10.000€

amb unaxifra total de 204.000<€. Daltra banda, i gracies - La Lupa Produccions S.L: Qian's Obsession
també al programa MEDIA, durant tot el 2013 shan (documental). 28.451€

pogut estrenar en cinemes catalans 62 titols europeus.

Desenvolupament de projectes individuals
(Single Project)

» Fresdeval Films S.L: Giraffes, rhinos and hippos
Pel que fa a les linies on limport percebut ha disminuit, (ficcio). 40.000€

destaca lajut als festivals de cinema, que no ha atorgat ___ - :

cap suport a projectes catalans (dos festivals catalans van Difusi6 per televisio (TV Broadcasting)

comptar amb aquest ajut al 2012) i la promocié i accés a 2 projectes catalans (100% de | Estat Espanyol)
mercats, on només un projecte catala manteé lajut rebut . .

respecte lany anterior (al 2012 dos projectes van obtenir 399.000% (100% de [Estat Espanyol)

elsuport MEDIA). Durant el 2013 tambeé shan fet paleses - Mago Audiovisual Production: Flying Squirrels.
les dificultats de les empreses catalanes en optar a un 302.000€

it g0 ) PRl el pire] EHiss [Hate Funellug), elut gus - MEDIA 3.14 S.L: On the e-Waste Trail. 97.000€
durant el 2012 van aconseguir tres productores, mentre

que al 2013 Catalunya no n'ha rebut cap.

Catalunya ha rebut 2.179.783,28€, només 331.385,35€
menys que durant el 2012.

A LOVE SUNHVE 10 000RWT
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DE CINEMA
| AUDIOVISUALS
DE CATALUNYA

SUPORT A LA DISTRIBUCIO PROMOCIO | ACCES A MERCATS

Esquema Selectiu

3 projectes catalans (12,5% de [Estat Espanyol)
90.000%€ (6,70% de l'Estat Espanyol)

1 projecte catala (50% de ['Estat Espanyol)
80.000%€ (66,67% de Estat Espanyol)
+ Medimed 2013 (80.000%€)

+ A Contracorriente Films, per a la distribucio de Le
Weekend (75.000€)

» Casa de Peliculas S.L, per a la distribucio de W Imie...
(7.000%)

+ Paco Poch Cinema S.L per a la distribucio de Camille
Claudel, 1915 (8.000%€)

Esquema Automatic

7 projectes catalans (19,44% de lEstat Espanyol)
728.097€ (42,13% de Estat Espanyol)
+ A Contracorriente Films, per a la distribucio de Un plan

parfait (114.000€), A Long Way Down (109.231€), Kon-Tiki
(58.570€), Mr. Morgans Last Love (41.641€)

+ Dea Planeta S.L, per a la distribucio de The Physician
(308.065%€)

» Savor Ediciones S.A, per a la distribucié de Paris-
Manhattan (28.000€ + 50.354€)

- Isaan Entertainment, per a la distribucio de The Trip
(18.236%€)

NOVES TECNOLOGIES - VOD |
DISTRIBUCIO DIGITAL DE CINEMA

1 projecte catala (100% de [Estat Espanyol)
314.440,43€ (100% de ['Estat Espanyol)

+ Filmin (314.440,43€)

EXHIBICIO - SUPORT A LA XARXA
DE CINEMES

Europa Cinemas: 8 cinemes catalans (23,53% de
['Estat Espanyol)

204.000€ (20,60% de [Estat Espanyol)

. Cines Icaria - Barcelona (45.000€)

+ Cinema Truffaut - Girona (15.000%€)

» Cinema Catalunya - Terrassa (17.500€)

» Cinebaix - Sant Feliu de Llobregat (27.000<€)

. Cinemes Girona - Barcelona (20.000£€)

. Cinema Méliés - Barcelona (17.500€)

+ Renoir Floridablanca - Barcelona (29.000€)

+ Cinemes Verdi, Verdi Park - Barcelona (33.000%€)

FORMACIO

1 projecte catala (50% de [Estat Espanyol)
205.794,85€ (24,77% de lEstat Espanyol)
« Four Corners (ESCAC) (205.794,85€)




L de llnstitut Catala de les Empreses
Culturals on
esta adscrita, i en col-laboracio amb el

, organitza unes jornades
anomenades EuropeCalls, amb lobjectiu dincentivar
i fomentar la participacié del sector audiovisual catala
en les convocatories d’Europa Creativa - subprograma
MEDIA. En aquestes jornades es pretén proporcionar
recomanacions Utils i intentar resoldre possibles dubtes,
per a cada convocatoria concreta.

Sorganitzen també EuropeCalls per al sector cultural,
per a fomentar la participacio del sector cultural i creatiu
catala en les convocatories de suport del Programa
Europa Creativa - subprograma Cultura.

El primer EuropeCall sobre el Subprograma MEDIA
ha estat en relacio a la Convocatoria de Suport al
desenvolupament de projectes. La jornada es va celebrar
el divendres 21 de febrer a [Arts Santa Monica.

En aquest acte van intervenir Nels Ballis, guionista i
directora de La Plaga i Pau Subir6s, productor executiu
del film, ja que van obtenir lany 2009 lajut MEDIA
al desenvolupament de projectes per La Plaga. A
continuacio us oferim algunes de les idees més
importants que van aportar Pau Subiros i Neus Ballis a
la sessio:

+ “Per presentar-se a MEDIA has de mostrar que tindras
eines per resoldre els dubtes que podras tenir durant
el desenvolupament del projecte. La distincio entre
vendre i desenvolupar la idea del projecte de vegades
es difumina, i aixo ha de jugar al nostre favor, per a
ser creatius en lestratégia de vendes i adaptar-ne els
continguts.”’

+ “Quan vam decidir que ens presentariem a MEDIA
ja haviem fet un desenvolupament de sis mesos i ja
teniem material grafic.’

+ “Ens vam trobar amb moltes coses que no sabiem,
pero vam decidir aprendre tot el qué no sabiem,
gracies a lajut de companys, dels nostres contactes, i
de laccés a la informaci6 que tenim avui en dia gracies
a Internet. A nivell de produccio, vam treballar molts
apartats, i en daltres vam oferir alternatives, plans B
iCi.”

+ “En el pla de financament vam explicar tots els
ajuts que voliem sol-licitar, comentant-los un per un
aportant informacions sobre lajut que havien obtingut
altres projectes semblants a La Plaga, i oferint
alternatives en cas de no obtenir el financament. El
dossier ens el vam plantejar com a una auténtica obra
literaria, creuant i relacionant molt les dades. Ens vam
esforcar molt en fer un bon dossier.”’



- "De vegades, que no hi hagi massa diferéncia entre els
principals rols de lequip técnic pot afavorir el projecte. Es
el cas de La Plaga que, com a guionista i directora em va ser
molt Gtil ser molt conscient de la produccio del projecte,
mentre que per al Pau era molt important poder intervenir
en la creacio per a fer una produccié més acurada.”

+ “Tot el procés de financament té un component de bola
de neu. MEDIA pot ser un ajut que va molt bé per atraure
meés ajuts.”’

« “Vam anar a molts pitchings, el primer dels quals va ser
el LisbonDocs. Ens va servir per a conéixer com funciona
el mon de la televisio. Després vam anar al Medimed de
Sitges, on vam poder fer més contactes. Estar seleccionats
per a la Berlinale Talent Campus també ens va ajudar molt,
perque vam crear lligams amb [IDFA i amb la Berlinale, on
finalment es va estrenar lany passat’’

Si thas perdut la sessio, pots veure la gravacio de lacte al
, on també hi ha penjats els altres
actes en els quals hem participat.

NO ET PERDIS ELS PROPERS #EUROPECALLS

Esta prevista una sessio per al 15 de maig, sobre els
ajuts a Difusio pertval’

| Subirgs

W Neus Baj)



PEL-LICULES MEDIA

ESTRENADES DURANT EL SEGON SEMESTRE DEL

20/‘ 3 A CATALUNYA

Entre el juliol i el desembre de lany passat es van estrenar als cinemes catalans un total de 29 films que han comp-
tat amb el suport del programa MEDIA de la Uni6 Europea. Gracies a la MFDB podeu veure quin ajut MEDIA han

obtingut aquestes pel:licules.

JULIOL

The Hypnotist (El hipnotista), de Lasse Hallstréom. Sue-
cia, 2012.

AGOST

Just the wind (Solo el viento), de Benedek Fliegauf.
Hongria, Alemanya, Franca, 2012.

Renoir, de Gilles Bourdos. Franca, 2012.

Au cul du loup (Una casa en Corcega), de Pierre Ducu-
lot. Franca i Bélgica, 2011.

Paradies: Liebe (Paraiso: Amor), de Ulrich Seidl. Austria,

Franca, Alemanya, 2012.

Paradies: Glaube (Paraiso: Fe), de Ulrich Seidl. Austria,
Franca, Alemanya, 2012.

A perdre la raison, de Joachim Lafosse. Bélgica, Franca,

Luxemburg, Suissa, 2012.

The Act of Killing, de Joshua Oppenheimer, Christine
Cynn. Dinamarca, Noruega i Regne Unit, 2012.

Paradies: Hoffnung (Paraiso: Esperanza), de Ulrich
Seidl. Austria, Franca, Alemanya, 2013.

APRES MILLENIUIM,
L& NOUVELLE SENSATION DU POLAR SCANDINAVE

I’Hypnotiseur

e
MIKAEL PERSBERANDT LENA OLIN TOBIAS ZILLIACUS

SETEMBRE

The Patience Stone (La piedra de la paciencia), de Atiq
Rahimi. Franca, Alemanya, 2012.

La Plaga, de Neus Ballus. Espanya, 2013.

Justin and the Knights of Valour (Justin y la Espada del
Valor), de Manuel Sicilia. Espanya, 2013.

Rush, de Ron Howard. EEUU, Alemanya i Regne Unit,
2013.

Mood Indigo (La espuma de los dias), de Michel Gondry.
Franca, 2012.

Kon-Tiki, de Joachim Renning i Espen Sandberg. Noru-
ega, Regne Unit i Dinamarca, 2012.

{The Hypootisg)
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EL AMOR ES INSACIABLE

LARS VON THRIER

PORGET ARG LDV

CANiBAL NYMPH(MANIAC

OCTUBRE DESEMBRE

La Herida, de Fernando Franco. Espanya, 2013. La grande bellezza (La gran belleza), de Paolo Sorrentino.
. ; Italia, Franca, 2013.

Canibal, de Manuel Martin Cuenca. Espanya,

2012. Le weekend, de Roger Michell. Regne Unit, 2013.

Eat Sleep Die (come, muere, duerme), de Gabriela Lore, de Cate Shortland. Alemanya, Regne Unit, Australia,

Pichler. Suécia, 2012. 2012.

Elle seh va (El viaje de Bettie), de Emmanuelle Ernest et Celestine, de Stéphane Aubier, Vincent Patar,

Bercot. Franca, 2013. Benjamin Renner. Franca, Bélgica, Luxemburg, 2012.

Only God forgives, de Nicolas Winding Refn. Fran- Nymphomaniac, de Lars Von Trier. Dinamarca, 2013.

ca, Suécia, EUA, Tailandia, 2013.

NOVEMBRE

When pigs have wings (Un cerdo en Gaza), de Syl-
vain Estibal. Franca, Bélgica, Alemanya, 2011.

......

Lenfant du haut (Sister), de Ursula Meier. Suissa,
Franca, 2012.

Journey to the Christmas Star (En busca de la estre-
lla de la Navidad), de Nils Gaup. Noruega, 2012.

La por, de Jordi Cadena. Espanya, Franca, 2013.

LA GRANDE
BELLEZZA

LN FELAY [H PSORLD STHERENTING

T SEVILLD
CANLLY VERDO™N] RABRINA FERILLY

DAL 21 MAGGIO AL CINEMA

Sassun Gy
BavieBelul
Myrbam Toekaip

L I|'Ii_:I| 'illhu_r



-UROP
UN

Prop del 70% dels europeus es descarreguen o veuen
pel-licules online de manera gratuita, de manera legal
o il-legal, segons el nou estudi de la Comissio Europea
sobre el comportament del public.

Aquest estudi també demostra que el 40% dels pro-
pietaris de teléfons intel:ligents i més del 60% dels
propietaris de tauletes veuen films en els seus dispo-
sitius. Lestudi considera que aquest fet no és sorpre-
nent, tenint en compte que si bé el public esta molt
interessat en el cinema en el seu conjunt, la sala més
propera sovint es troba a certa distancia i la seleccio de
films sol ser forca limitada. Lestudi suggereix, a més,
que la indastria cinematografica europea podria aug-
mentar els seus ingressos explotant diferents tipus de
plataformes en linia, amb anim de lucre, que oferissin
mes films i permetessin arribar a un pablic més ampli.

—S TUDI SOBRE

A COMISSIO

PUBLICA

Lestudi sobre el comportament del public es basa en
investigacions, analisis i entrevistes a espectadors de
deu Estats membres: Regne Unit, Franca, Italia, Espa-
nya, Alemanya, Polonia, Croacia, Romania, Lituania i
Dinamarca. Es va preguntar a prop de cinc mil perso-
nes dedats compreses entre els quatre i els cinquanta
anys sobre els seus habits i preferéncies en mateéria ci-
nematografica.

“Lestudi confirma que la industria cinematografica eu-
ropea no esta aprofitant al maxim el seu potencial per
arribar als nous publics ni capitalitzar els acords més
enlla de les fronteres. Animem als cineastes que apro-
fitin al maxim el financament concedit a través d’Euro-
pa Creativa, el nou programa de la UE per als sectors
cultural i creatiu i, en particular, el seu subprograma
MEDIA. El seu suport a la distribuci6 i a l'elaboracio

12



de films pot oferir als directors noves perspectives, que
enriquiran la diversitat cultural d’Europa i permetran
gue un nombre major despectadors accedeixin a films
de gran qualitat’, ha declarat Androulla Vassiliou, Co-
missaria Europea d'Educacio, Cultura, Multilingtisme i
Joventut.

El subprograma MEDIA d’Europa Creativa subvenci-
onara 2.000 sales de cinema i 800 films europeus
en els propers set anys. La major part del financament
de MEDIA es destina a impulsar la distribucio de films
europeus fora del seu pais dorigen.

Principals resultats de l'estudi:

+ EL97% dels europeus veuen films com a minim oca-
sionalment.

+ Europa produeix més de mil films lany, pero la ma-
joria només es veuen en el pais en qué es realitzen,
i el nombre de films que es projecten a lestranger és
relativament baix.

+ El 60% dels enquestats es descarreguen pel-licules
de manera gratuita i el 55% les veuen online, també
sense pagar, a través dun ordinador o dispositiu por-
tatil. Aquells que es descarreguen films gratuitament
solen ser joves, urbans i amb formacio, cinéfils inte-
ressats en la diversitat cinematografica, pero frustrats
amb el cost i lescassa varietat de les ofertes legals.

+ El 14% dels enquestats no compten amb cap sala
de cinema a menys de 30 minuts del seu domicili.
Aquest percentatge arriba al 37% a Romania, el 27%
a Lituania i el 16% a Croacia.

+ Es considera que els films europeus son originals i
conviden a pensar, pero el pablic és critic respecte a
la “lentitud o pesantor” de les histories.

+ La majoria de persones escullen la pel-licula que ani-
ran a veure just abans danar al cinema, i els trailers
constitueixen leina de marqueting més eficac.

« El 28% deuropeus veuen films als festivals.

+ Prop del 50% dels enquestats han participat en pro-
grames educatius sobre cinematografia a escoles,
universitats, cineclubs...

+ Lestudi estableix els perfils dels espectadors, dividits
en cinc grups (els amants del cinema europeu estan
majoritariament representats pels dos primers grups):

« Els cinéfils hiperconnectats (el 24% dels espectadors
europeus) solen ser “nadius digitals” i constitueixen
un grup que compta amb més homes, joves i adults,
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que els altres. Viuen fonamentalment en zones ur-
banes, son gran seguidors dels mitjans de comuni-
cacio i de la cultura i estan ben equipats en quant a
dispositius digitals.

Els selectius, que es precipiten a veure pel:-licules in-
dependents (el 22% dels espectadors europeus) solen
ser adults que treballen, amb pocs fills o cap, dones
entre els 26 i els 50 anys amb ingressos mitjans, amb
un nivell forca alt de formacio i que exerceixen profes-
sions en lambit académic i el de lensenyament.

Els amants dels éxits de taquilla comercials (el 16%
dels espectadors europeus) veuen, principalment, els
exits de taquilla nord-americans. El seu perfil sociode-
mografic i el seu equipament de dispositius mobils se
situen en la mitjana. Viuen en zones menys urbanes i
tenen un accés més limitat a les sales de cinema.

Els espectadors ocasionals d'éxits (el 21% dels es-
pectadors europeus) veuen menys films i, en general,
estan menys atents als mitjans de comunicacio i a la
cultura. Acostumen a ser dones més joves, que viuen
en zones semi-urbanes o rurals i que estan en edat
escolar o que han realitzat part dels seus estudis. Tot
i que veuen menys pel-licules, mostren bastant inte-
rés pel cinema europeu.

Els indiferents al cinema (el 16% dels espectadors
europeus) son, de llarg, els qui menys pel-licules ve-
uen i, en general, es mantenen al marge de la majoria
dactivitats culturals, tret de la televisio i els videojocs.
Solen ser homes, joves o dedat avancada, amb un ni-
vell educatiu més baix i menor poder adquisitiu, que
viuen en zones rurals i semi-urbanes i que tenen el
nivell més baix en quant a equipament de dispositius
i serveis digitals. Es mostren poc interessats en el ci-
nema, tret dels films daccio i comeédies, i veuen, en la
seva majoria, gran éxits de taquilla nord-americana.

Podeu consultar lestudi
(en

angles) aixi com el resum exe-

cutiu (angles i frances).



ENTREVISTEM A JAUME RIPOLL
VAQUER DIRECTOR EDITORIAL | SOCI

FUNDADOR DE FILMIN

@& filmin B

Heu rebut el suport MEDIA per VoD. Quan vau decidir
demanar aquest ajut i per qué?

El primer any de vida de filmin, 2007, varem demanar
[ajut i encara que aquell any no ens va ser concedit, si
ho ha estat els cinc anys segtients. El motiu que ens va
portar a demanar-lo fou el caracter europeu de filmin,
la seva clara vocacio de cinema dautor i la necessitat
de financament extra per poder dur a terme a un ter-
ritori tan peculiar i complex com el nostre un projecte
ambicios com filmin.

Quines caracteristiques té Filmin, que han estat de-
terminants per a poder rebre el suport del programa
MEDIA?

El cataleg (que amb més de 7.000 titols entre llargs
i curts no té comparacio entre la resta de portals que
tenen suport de MEDIA), la proposta editorial (el blog,
el concurs de curts, els Festivals Online), els avancos
técnics que ha portat a filmin a lavantguarda europea i
la presencia de filmin com a membre fundador d'EU-
ROVOD, la primera associacio europea de portals sota
demanda.
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En que us beneficia haver rebut aquest suport? Quins
canvis heu pogut portar a terme (amb el web, aplica-
cions, contiguts...)?

En haver pogut ser ambiciosos amb el projecte; poder
desenvolupar noves aplicacions per a mobils, table-
tes, televisions connectades; en haver estat capacos
de crear el major festival de cinema online del mon
(Atlantida Film Fest) i en oferir un cataleg de 7.000 ti-
tols en versio doblada i versio original.

Quins son els objectius de Filmin?

Consolidar-se com el referent pel cinema i les séries
dautor al nostre pais i ser una plataforma capac de do-
nar a coneixer nous realitzadors.

Com es presenta el futur per aquesta plataforma
VoD?

Per un costat, ple dil-lusions i esperances, amb nove-
tats tecnologiques i editorials per lany 2014. Per laltre,
com per la resta del cinema a UEstat, ple d'incertesa,
doncs el consum a portals no autoritzats no disminu-
eix, la crisi no minva i les politiques del Govern no sem-
blen estar orientades a modificar aquest escenari.
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NOU ESTUDI DE LA

SOBRE ELS SECTORS
CULTURAL | CREATIU

Lestudi pretén analitzar la relacid daquests sectors
amb els bancs i la dificultat que tenen les empreses
culturals i audiovisuals a 'hora d'accedir a crédits ban-
caris.

Lestudi analitza el fet que la gran majoria dempreses
dedicades al sector cultural, tot i tenir un pla dempresa
solid i ben construit, a lhora de demanar un préstec al
banc es troben amb les portes tancades. Segons lestu-
di, la inadequacio6 entre l'oferta i la demanda sobre el
mercat dels préstecs comporta que les empreses del
sector de la creacio vegin com sescapen del seu abast
milers de milions deuros en credits. Es calcula que en
els propers set anys, el déficit de financament podria
arribar als 13.400 milions deuros. Aquest déficit cor-
respon al total de les inversions perdudes per part de
les empreses que presenten estratégies comercials
robustes i bons perfils de risc que o bé veuen refusat
el seu préstec, o bé decideixen no demanar-lo perqué
no poden proposar prou actius en garantia. Per aquest
motiu, el creixement d’aquest sector vital per a l'eco-
nomia europea - el seu creixement és superior a la
mitjana i representa fins a un 4,4% del PIB de la Unio
Europea - es veu amenacat.

Aquest estudi ha estat encarregat per tal dajudar a
perfilar les noves estratégies de la UE en 'ambit del
suport als sectors de la cultura i de la creacio a través
d’iniciatives com el mecanisme de garantia finance-
ra dins del marc del nou programa Europa Creativa.
Aquesta garantia, que sera operativa lany 2016 i anira
destinada en particular a les petites i mitjanes empre-
ses (PIMES), servira per a cobrir una part del risc relaci-
onat amb els préstecs atorgats pels bancs. El programa
Europa Creativa reservara més de 120 milions d’euros
per al financament de la garantia, facilitant daquesta
manera, segons les estimacions, més de 750 milions
deuros en préstecs amb condicions abordables.
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Paral-lelament a aquesta garantia, la Comissié donara
suport a iniciatives que busquin informar millor tant als
prestadors com els prestataris dels factors que hau-
rien de ser considerats en el moment de la solvéncia
de les PIMES dels sectors de la cultura i de la creacio.
Nombrosos prestadors no tenen experiéncia a l'hora
d’avaluar la solvéncia de les empreses que posseeixen
“actius immaterials”, com per exemple els drets de
propietat intel-lectual. Les banques també es frenen
per manca de dades estadistiques fiables en el sector.
Ara bé, lestudi demostra que, respecte a la totalitat de
leconomia, les empreses europees actives en els sec-
tors de la cultura i de la creaci6 disposen dun marge
beneficiari i duna ratio de solvéncia superiors a la mit-
jana. Per tal de comunicar millor aquest tipus d'infor-
macio, esta previst engegar un projecte dins del marc
d’Europa Creativa per tal de formar als professionals
del sector financer.

Lestudi també ha evidenciat que a les PIMES, en
aquests sectors, sovint els manca competéncies en
negocis i gestio empresarial. El 60% de les persones
entrevistades en una enquesta realitzada en el marc
daquest estudi han declarat que no tenen un pla dem-
presa. Sobre el 26% de persones entrevistades que no
havien intentat obtenir financament extern en els dar-
rers tres anys, el 39% en culpaven la gran complexitat
que aixo comporta i que el procediment demana molt
temps. En aquest sentit, i conforme al pla dacci6 “

" la Comissio donara suport a mesu-
res que busquin millorar les competéncies d'empre-
nedoria dels professionals del sector de la creaci6.

Pots descarregar-te lestudi



DIGITAL 4C
CONTINGUT
CULTURAL

| CREATIU
CATALA

EL 28 de febrer vam col-laborar en un acte organitzat pel
Departament de Cultura de la Generalitat de Catalunya,
anomenat Digital 4C: Contingut Cultural i Creatiu Catala.
Lacte es varealitzar a [ Arts Santa Monica (Barcelona). El
Digital 4C, que coincideix amb la celebraci6 a Barcelona
del Mobile World Congress, pretén ser una eina essen-
cial en lapropament entre el tecnologic i el cultural, vol
ser lespai de reflexio on es doni resposta als interrogants
que a nivell de continguts digitals es contemplen en el
congrés internacional.

Els dos actes principals de la jornada van abordar el
tema dels videojocs, una indistria cada vegada amb
meés creixement i que, amb larribada del programa Eu-
ropa Creativa, disposa d'una convocatoria d'ajut.
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La clau de l'exit de la indastria
dels videojocs a Finlandia

Ponéencia amb KooPee Hiltunen, director de Neogames
Finland Association, Finnish Hub of Game Business, Re-
search and Education, i Gerard Fernandez, President de
Devicat i co-fundador i CEO d'Omnidrone.

Segons KooPee Hiltunen léxit de la industria dels vide-
ojocs a Finlandia es deu al suport del govern, sobretot, i
a la inversio que hi fa. El finlandés també ens va expli-
car que en aquest sector hi ha molts professionals que
son entusiastes sense estudis especifics, i que alhora
hi ha molts treballadors que son llicenciats en carreres
daquest ambit. Va afirmar que havien sortit noves pro-
fessions dins els videojocs, pero que calia més talent per
a fer negoci.
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A la pregunta que Gerard Fernandez li va fer sobre

lorigen dels treballadors a la industria dels videojocs
a Finlandia, Hiltunen va respondre que ja Nokia solia
contractar, des dels seus inicis, treballadors estrangers,
especialment dorigen europeu i america, i que aquesta
mateixa linia sha seguit amb la indUstria finlandesa del
videojoc.

El pablic assistent també va poder fer preguntes a Koo-
Pee Hiltunen, el qual va explicar que no hi ha videojocs
educatius perqué no hi ha diners pera aixo, i que per aixo
nomes es fan videojocs per a lentreteniment. KooPee
Hiltunen també va parlar de la relacié i cooperacio entre
el videojoc i altres indUstries, com la musical.

KOOPEE HILTUN|
GERARD FERNAN

Jocs com a producte vs jocs com a servei
Taula rodona moderada per Oriol Boira (CCMA)).

Algunes de les idees més interessants que es van sentir en aques-
ta taula rodona van ser:

Xavier Carrillo, Digital Legends

El videojoc és un servei. Es partidari destudiar els usuaris: qué vo-
len, per qué deixen de jugar a un videojoc... en definitiva, adaptar
els jocs al jugador, a mesura que van jugant. També és partidari de
fer servir el free-to-play, pero on lusuari pugui tambeé pagar per
una versio Premium. Hi ha usuaris que paguen per tal de tenir unes
armes i uns personatges especifics en el videojoc. Xavier Carrillo
diu que el free-to-play en el cinema consistiria en que la pel-licula
fos gratuita, i calgués pagar per les crispetes, i afirma que potser la
recaptacio final milloraria.

Kevin Cerda, Beautifun Games

A Beautifun Games, que va estar a la llista de les recomanacions
de videojocs d'Apple, fan servir el métode antic en el videjoc, és a
dir, que lusuari paga per a poder jugar; pero, en canvi, utilitzen la
distribucio digital. Els funciona el sistema destrelles que els usua-
ris atorguen al videojoc, de la versié Premium. Kevin Cerda afirma
que el preu és un factor clau a 'hora daconseguir jugadors. El seu
videojoc costa 3 dolars, i han aconseguit 80.000 descarregues;
van posar el videojoc com a gratuit durant 4 dies, durant els quals
van aconseguir 700.000 descarregues.

Jordi Martin, Ubisoft

Han fet servir lestratégia de comprar usuaris, posant publicitat a
les xarxes socials. Daquesta manera, amb “Galaxy Life” van acon-
seguir fins a 50 milions dusuaris. Comprar usuaris sol costar de 2
a 8 dolars per usuari. Jordi Martin afirma que el preu dadquisicio
dusuari condiciona el joc. També assegura que per a que un joc
free-to-play sigui rendible han de pagar a partir del 1% dels usuaris
totals.

En aquesta jornada també es van fer diverses presentacions, com
ara el que sera el primer Hackaton organitzat a casa nostra (durara
24 hores i tindra lloc els dies 2 i 3 de maig a [Arts Santa Monica), i
es va exemplificar el que significa acostar la tecnologia als alum-
nes per treuren benefici, que és el lobjectiu de mSchools.

En aquest enllac trobaras els videos enregistrats durant la jornada,
sobre els videojocs.
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VI Premas

ALS GAUDI

La Plaga, Los dltimos dias i La Por, pel:-licules catalanes amb suport MEDIA,
han aconseguit 12 premis de [Academia del Cinema Catala.
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4 premis Gaudi:

Millor Pel-licula

Millor Direcci6 (Neus Ballis)

Millor Guié (Neus Ballus i Pau Subiros)
Millor Muntatge (Neus Ballas i Domi Parra)
Estava nominada també a:

Millor Fotografia (Diego Dussuel)

La Plaga, a més, estava nominada als Premis Goya, a la cate-
goria de Millor Direccioé Novella.

7 premis Gaud;:

Millor Pel-licula en llengua no catalana
Millor Direccio de Producci6 (Josep Amoros)
Millor Direcci6 Artistica (Balter Gallart)
Millor Fotografia (Daniel Aranyo)

Millor So (Licio Marcos de Oliveira, Oriol Tarragd i David
Calleja)

Millors Efectes Especials/Digitals (Lluis Rivera, Pablo Perona,
Juanma Nogales, Jon Aguirre, Manuel Ramirez i Isidro Jiménez)

Millor Maquillatge i Perruqueria (Patricia Reyes)
Estava nominada també a:

Millor Direcci6 (Alex i David Pastor)

Millor Guié (Alex i David Pastor)

Millor Musica Original (Fernando Velazquez)
Millor Vestuari (Olga Rodal)

Los dltimos dias, a més, estava nominada als Goya, a les
categories de Millor Direccio de Produccio i Millors Efectes
Especials.

1 premi Gaudi:

Millor Actor Secundari (Ramon Madaula)
Estava nominada també a:

Millor Direccio6 (Jordi Cadena)

Millor Gui6 (Jordi Cadena i Naria Villazan)
Millor Muntatge (David Gallart)

Millor Fotografia (Sergi Gallardo)

EL film , de Michael Haneke, que té suport MEDIA, ha obtingut el Premi Gaudi a la Mi-
llor Pel:licula Europea (a més, ha obtingut el Premi Goya a la mateixa categoria).



MEDIA A
FESTIVAL
DE CINEMA
DE BERLIN

2014

Durant el
es va celebrar una sessi6 informativa sobre

Per a la presentaci6 del nou programa, la

va convidar a representants de diversos Estats
membres de la UE per a debatre com millorar laug-
ment de la competitivitat per al sector de la industria
cinematografica europea tot preservant la diversitat
cultural.
El grup de debat va confirmar que els europeus se sen-
ten molt lligats a la diversitat cultural i lingtiistica que
projecta el cinema europeu, pero cal fer adaptacions
per a poder mantenir-se al dia amb el ritme de la in-
dustria audiovisual mundial.
“La Comissio assumira el seu paper i contribuira a un
millor dialeg amb les institucions financeres regionals
i nacionals. Europa Creativa només tindra éxit si tots
ens unim i treballem plegats pel benefici de la industria
cinematografica europea i per a laudiéncia europea’, va
afirmar Michel Magnier, director de Cultura de la Co-
missio Europea, i amfitrio de lacte.
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Conclusions del debat sobre com millorar la
competitivitat i la diversitat cultural del cine-
ma europeu

Fomentar millors intercanvis entre els paisos mem-
bres i la UE per tal de compartir bones practiques,
animar a lexperimentacio i adaptar politiques audi-
ovisuals per a respondre millor al desenvolupament
del mercat.

Treballar a nivell nacional per fer un seguiment dels
exercicis en el sector cinematografic, com ara lin-
forme Bonnel de Franca o lestudi fet a Dinamarca
sobre els canvis digitals i les seves possibilitats al ci-
nema danes.

Trobar la manera de contrarestar la poca disponibi-
litat dels films europeus en les plataformes de dis-
tribucié online legals.

Desenvolupar métodes de distribucié innovadors
per tal de resguardar la diversitat cultural en el cine-
ma europeu.

Identificar els mecanismes de financament més efi-
cacos per a impulsar la creativitat.

Un desafiament com( expressat pels mecanismes de
financament cinematografics és com involucrar els
agents globals d'Internet en la promocio de films euro-
peus, ja sigui a través de la inversio en la produccio o la
contribucio en el financament public.



Produccions amb suport MEDIA a la Berlinale

PROGRAMACIO

La 64a edicio del Festival Internacional de Cinema de Ber-
lin va programar 28 films amb suport del programa MEDIA
de la Unio Europea.

Secci6 oficial

Aimer, boire et chanter, d'Alais Resnais (Franca)
Kraftidioten, de Hans Petter Moland (Noruega)

No llores, vuela, de Claudia Llosa (Espanya, Canada i Franca)
Zwischen Welten, de Feo Aladag (Alemanya)

* EL film Aimer, boire et chanter va guanyar dos premis: [Os
de Plata Premi Alfred Bauer (per a un film que obre noves
perspectives) i el Premi Fipresci.

Secci6 Especial Berlinale

A Long Way Down, de Pascal Chaumeil (Regne Unit)

The 100-Year-0Old Man Who Climbed Out the Window and
Disappeared, de Felix Herngren (Suecia)

Diplomacy, de Volker Schlondorff (Franca, Alemanya)
Dans la cour, de Pierre Salvadori (Franca)

The Dark Valley, dAndreas Prochaska (Austria, Alemanya)
Someone you love, de Pemille Fischer Christensen (Dina-
marca i Suécia)

Cathedrals of Culture, de Karim Ainouz, Michael Glawogger,
Michael Madsen, James Marsh i Wim Wenders (Alemanya)

Secci6é Panorama

Yves Saint Laurent, de Jalil Lespert (Franca)

Superegos, de Benjamin Heisenberg (Alemanya, Austria i
Suissa)

Arrete ou je continue, de Sophie Filliéres (Franca)

Fieber, IElfi Mikesch (Austria)

The Last Hijack, de Tommy Pallotta i Femke Wolting (Ho-
landa, Dinamarca i Bélgica).

Secci6 Generation Kplus

Emil & Ida i Lénneberga, de Per Ahlin, Alicja Jaworski Bjork i
Lasse Persson (Suécia)

Loulou, l'incroyable secret, d’Eric Omond i Grégoire Solota-
reff (Franca i Bélgica);

Tante Hilda!, de Jacques-Rémy Girerd i Benoit Chieux (Fran-
cai Luxemburg)

Jack et la mecanique du coeur, de Stéphane Berla i Mathias
Malzieu (Franca)

MGP missionen, de Martin Miehe-Renard (Dinamarca)
Midden in de Winternacht, de Lourens Blok (Paisos Baixos,
Suécia i Bélgica)

Beyond Beyond, d’Esben Toft Jacobsen (Dinamarca i Suécia)

Secci6 Generation 14plus
God Help the girl, de Stuart Murdoch (Regne Unit)
Ombheten, de Sofia Norlin (Suécia)

Secci6 Berlinale Forum

N - The madness of reason, de Peter Krliger (Bélgica, Ale-
manya i Paisos Baixos)

Free Range, de Veiko Ounpuu (Estonia)

El festival va retre un homenatge a Ken Loach, amb la pro-
gramacio dalguns dels seus films, entre els quals dos amb
suport MEDIA:

Looking for Eric

Sweet Sixteen

Bey
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D’UN 4,1% EN
LA FREQUENTACIO DELS

CINEMES A LA UNIO EUROPEA

Coincidint amb la 64a edicio del Festival Internacional de Ci-
nema de Berlin, [Observatori Europeu de [Audiovisual va fer
publiques les seves primeres estimacions sobre la freqlienta-
cio dels cinemes europeus durant el 2013.

En el seu conjunt, [Observatori estima que les entrades a les
sales de la Unio Europea han baixat un 4,1%, essent en total
908 milions dentrades venudes, 39 milions menys que en el
2012 (947 milions). Es tracta del segon nivell de frequientacio
meés baix en la Unio Europea des del principi de segle.

Més de dos tercos dels mercats de la UE han registrat un des-
cens de la frequientacio. Només en 8 dels 26 territoris dels
quals es disposen les dades la freqlientacié ha augmentat.
El descens global de la freqtientacio a la UE ha estat provocat
pel retroceés significatiu que han patit quatre dels cinc principals
mercats de la UE: Espanya (-15,2 milions; -16%); Franca (-10,8
milions; -5,3%); Regne Unit (-7 milions; -4%) i Alemanya (- 5,4
milions; -4%). Nomeés ltalia ha resistit a aquesta tendéencia ge-
neral a la baixa amb una progressio estimada del 6,6%, és a
dir 106,7 milions dentrades venudes. A més d'ltalia, sis estats
membres de [Europa central i oriental han conegut un creixe-
ment dun any per laltre per sobre de [1%. Es tracta de Bulgaria
(16,7%), Romania (13,8%) i Lituania (6,8%).

Frequientacio de les sales de cinema a la Unio
Europea 2004-2013 (dades 2013 provisionals)

En milions, estimacio, calculs proforma tenint en compte els
nous paisos membres.

Presencia de films nacionals i de films americans:

La part de mercat de films nacionals té tendéencia a fluctuar en
funcio de lexit dalguna de les superproduccions locals. Ha aug-
mentat en 13 mercats de la UE, pero també ha disminuit en 10.
En canvi, la part de mercat de films americans ha augmentat en
11 dels 13 mercats dels quals sen tenen dades, passant del 63%
al 68% de mitjana.

Tot i haver arribat al nivell més baix dels darrers anys, Franca se-
gueix sent el mercat de la UE on la presencia de films nacio-
nals és més elevada. Les produccions locals representen el 33%
del total de les entrades venudes (40% en 2012), seguit d'ltalia
(31%), Dinamarca (30%) i Alemanya (26%). Entre els paisos de
fora de la UE, Turquia és el primer pais europeu en termes de
presencia de films nacionals. Els films turcs representen un 58%
del total de les entrades lany 2013.

Ingressos bruts de les sales

Tot i ser molt aviat per estimar els ingressos bruts de les sales
per a la UE, les dades provisionals suggereixen que, al contrari
dels darrers tres anys, la pujada dels preus de les entrades en 19
de 25 mercats de la UE no ha estat suficient per a compensar el
retrocés de la freqiientacio. Tant és aixi que els ingressos bruts de
les sales han disminuit en 14 dels 25 mercats de la UE dels quals
es disposen de dades.
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PROPERS ESDEVENIMENTS
ON EUROPA CREATIVA DESK -

MEDIA CATALUNYA PARTICIPA

Mecal

La 16* edicio del Festival Internacional de Cur-
metratges i Animacié de Barcelona té lloc del 6
al 30 de marc. El festival compta amb diferents
activitats: projeccions, conferéncies.. que es
realitzen en diversos espais de la ciutat. El Me-
cal ha escollit Holanda com a pais convidat en
aquesta edicio, per ser un dels paisos amb meés
creativitat d'Europa. Aquesta seccio especial es-
tara formada per cinc programes diferents dedi-
cats als millors curtmetratges dels Paisos Baixos.

Loficina catalana d'Europa Creativa - MEDIA ha
participat en un acte organitzat el dia 19 de marc a
[Arts Santa Monica, sobre la produccio danimacio.

Properament, podras veure el video de lacte al
nostre canal de YouTube.

Europe Calls

DocsBarcelona

Europa Creativa Desk - MEDIA Catalunya col:labora amb
lInterDocsBarcelona, que celebra enguany la seva 2a edi-
ci6, amb lobjectiu de consolidar un marc per a la reflexio,
comprensio i divulgacio del Documental interactiu. Lacti-
vitat central de les jornades és la Conferéncia InterDocs-
Barcelona que tindra lloc el 30 de maig amb ponéncies
dexperts nacionals i internacionals, estudis de cas i un
debat al voltant de les noves formes narratives del docu-
mental sorgides a partir de les noves tecnologies.

InterDocsBarcelona fa un pas més enlla i sendinsa en la
formacio - a través de la Webdocs Popahon, el primer
taller intensiu per a produir prototips en lambit del docu-
mental interactiu, i en el financament, obrint el DocsBar-
celona Pitching Forum a projectes interactius i a través de
la sessio Idea busca Producer, en la que posen en contac-
te idees i empreses a través de reunions individuals.

El proper acte sera una sessio
sobre els ajuts a Difusio per tv,
prevista per al 15 de maig.

BccN

El BccN Barcelona Creative Commons Film
Festival es portara a terme del 5 al 8 de juny
a lauditori del Macba. El BccN sha consolidat
com un espai de referéncia mundial per al ci-
nema en Creative Commons, aportant novetats
i solucions als problemes dels drets dautor en
lera digital. BccN dona cabuda a pel-licules de
gran qualitat per a tots els publics i realitza acti-
vitats amb els principals implicats en la indUstria
cinematografica. El festival presenta en la seva
seccio oficial els llargmetratges, documentals i
curtmetratges més rellevants de lany.

A Europa Creativa Desk-MEDIA Catalunya li do-
nem suport amb la realitzacio d'un acte que tin-
dra lloc en el marc de lactual edicio del Festival.

al nostre cal-
endari, o als nostres avisos

nostre canal RSS



NOVA GUIA:
TRAINING
AND
NETWORKS
2014

El subprograma MEDIA posa a la vostra disposicio una
guia d’activitats formatives i de networking amb suport
MEDIA per al 2014. Us podeu descarregar la guia en for-
mat pdf , 0 a lapartat

del nostre web.

Invertir en els professionals amb talent és essencial per
la competitivitat de la indastria audiovisual europea.
Per aixo, crear capacitats a partir de la formacio continu-
ada i les activitats de networking ha estat sempre un dels
objectius principals del programa MEDIA 2007-2013 i
continuara sent-ho ara amb el programa Europa Creativa
MEDIA 2014-2020.

A través de 65 cursos, el programa MEDIA 2007-2013
ha donat suport a uns 2.000 professionals que shan be-
neficiat dels coneixements i experiéncies dels 1.200 ex-
perts que han participat en aquestes activitats.

Tot i que son molt diferents, les oportunitats formatives
que trobareu en aquesta publicacido busquen potenci-
ar les capacitats individuals, augmentar la qualitat dels
projectes audiovisuals aixi com millorar la competitivitat
daquests en els mercats internacionals. Tots els cursos
tenen un fort compromis amb la creacié de xarxes de
cooperacioé de professionals per cobrir les necessitats
actuals i futures de la indistria audiovisual europea.

Descobriu en aquesta guia els cursos amb suport MEDIA,
entre els quals hi ha cursos, entre daltres, sobre:

+ desenvolupament de guid

« desenvolupament de projectes i produccio

- gestio legal i finances

+ marqueting

- distribuci6 i exhibicio

+ animacio

» documental

+ noves tecnologies

ENLLACOS

Dades culturals

Es tracta duna finestra a nombrosos continguts d'infor-
macio de qualitat en materies de cultura i creacio que
el Departament de Cultura posa a lliure disposicio del
ciutada. Es tracta de documentacio en forma danuaris,
informes, estadistiques, estudis, treballs técnics, apunts
dactualitat o metodologies que elabora habitualment el
Departament per tal danalitzar la realitat cultural de Ca-
talunya.

Cultura Digital. Blog de Tendéncies i Cultura Digital a

Catalunya

Estem vivint un moment de canvi, la digitalitzacié ha
desdibuixat els limits entre els sectors culturals i ha obert
fronteres cap a nous models de negoci. Per aquest motiu,
UICEC impulsa tot un seguit dactuacions amb una nova
mentalitat que es fonamenta en una visio transversal, on
els diversos actors culturals estan interconnectats i on els
continguts prenen la centralitat.

Nou web de l'Agéncia Executiva d'Educacio, Audiovisual i

Cultura (EACEA)

LEACEA, lagéncia que executa programes i activitats
a favor de la Comissio Europea, estrena nou web, amb
informacio sobre les oportunitats de financament en els
camps de leducacio, la formacio, la joventut, lesport, lau-
diovisual, la cultura i el voluntariat.




& MEDIAAG

NN CURSOS AMB AJUT MEDIA

> PER A MES INFORMACIO SOBRE ELS CURSOS AMB SUPORT MEDIA PODEU CONSULTAR LA
IC\:/IOEND\/|OACATQ RI ES GUIA DE CURSOS (VEIEU PAGINA 24).

DESENVOLUP. DESENVOLUP. DESENVOLUP. DESENVOLUP. DESENVOLUP.
GUIO GUIO PRODUCCIO PRODUCCIO PRODUCCIO
SUPORT AL
DESENVOLUPAMENT - SLATE
FUNDING (EAC/S30/2013)
28 demarg de 2014 PRODUCCIO GESTIO, LEGALI J GESTIO,LEGALI | GESTIO, LEGALI | MARQ, DISTR.|
SUPORT AL CONCEPTE | FINANCAMENT | FINANCAMENT | FINANCAMENT | EXHIBICIO
DESENVOLUPAMENT DE
VIDEQJOCS (EAC/S31/2013)
28 de marc de 2014
SUPORT AL :\)ﬁgi,c IID(!)STR. | | ANIMACIO ANIMACIO DOCUMENTAL ;4&\:5&0&5
DESENVOLUPAMENT
DAUDIENCIES (EAC/S27/2013)
28 de marc de 2014
SUPORT A LA DISTRIBUCIO

- ESOUEMA AUTOMATIC DATES CELEBRACIO FESTIVALS,

(GENERACIO DE FONS) (EAC/

528/2013) MERCATS, CONFERENCIES..

30 dabril de 2014 :
Miptv
IndieLisboa - International

SUPORT A LA FORMACIO (EAC/ Sfuttgart International Brussels Short Film Festival

$23/2013) Festival of Animated Film Independent Film Festival
23 de maig de 2014
SUPORT A LACCES A MERCATS Festival de Cinemade J -
(FRAMEWORK PARTNERSHIP Dok.fest Munich International Film Fest Cannes Semaine de la Critique
Emden - Norderne
AGREEMENT) (EAC/S26/2013) .
6 de juny de 2014
SUPORT AL A o
i i li jonal Fil ival ilvani i nimafest Zagreb - Worl
DESENVO (LU PAMENT -S| [;} GLE Krakow Film Festival fZJ:'(:IEitlec;;:\t:::YjuThFeStwa "I:'li'le::s;l;/;?‘;:llnternatlonal S Anigmated o
PROJECT (EAC/S30/2013
6 de juny de 2014
SUPORT A LA DIFUSIO PER TV
Brussels Film Festival Festroia - International [ International Short Film U Sheffield Doc/Fest

(EAC/S24/2013) Film Festival of Setubal [ Festival Hamburg
13 de juny de 2014
SUPORT A AGENTS DE VENDA
(EAC/S21/2013) = :

. MeetMarket de Festival International du Marché International du l Sunny Side of the Doc
18 de juny de 2014 Sheffield Doc/Fest Film d’Animation d’Annecy [l Film d’Animation - Mifa

SUPORT A L'EXHIBICIO — XARXA

DE CINEMES (EAC/S20/2013)

27 de juny de 2014 Recordeu que EUROPA CREATIVA DESK - MEDIA CATALUNYA ofereix un servei de subscripci6 de noticies,
on podreu rebre tota la informacié MEDIA que us sigui d'interés.

També podeu subscriure-us al nostre calendari. Hi trobareu les properes activitats 'EUROPA CREATIVA
DESK - MEDIA CATALUNYA (taules rodones, conferéncies, sessions informatives...), aixi com les activitats
MEDIA europees (sol-licitud dajuts, festivals, mercats, premis, cursos de formaci6...).

Tinformem diariament al
web, Facebook i Twitter
EUROPA CREATIVA DESK - MEDIA CATALUNYA  Direccié: Alex Navarro

E uro pa Ptge de la Banca1-3,1aplanta  Continguts: Angels Clos / Alia Kirchner
C re at i va TN Generalitat de Catalunya 08002 Barcelona  Administracié: Natalia Giménez Teixido

Departament Tel. 34-93 552 49 49 - 34-93 55249 48  Disseny: EPA Disseny SL - www.epasg.com
HEDM Y de Cultura europacreativamedia@gencat.cat
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