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EDITORIAL

ALEX NAVARRO
Coordinador

Europa Creativa Desk - MEDIA Catalunya

“Fora bo, aleshores, recordar
ara quin és I’acronim original
de MEDIA(en frances):
Mesures pour Encourager le
Développment de I’Industrie
Audiovisuelle”

Benvolguts i benvolgudes,

quest és el primer eMEDIAcat del
Anou programa Europa Creativa ME-
DIA 2021-2027. Des de la Comissié Eu-
ropea se’ns diu que “(...) més que una
revolucid, el nou programa és una evo-
lucié(...)”. Fora bo, aleshores, recordar
ara quin és ’acronim original de MEDIA
(en frances): Mesures pour Encourager
le Développement de I’Industrie Audio-
visuelle (Mesures per Fomentar el Des-
envolupament de la Induistria Audiovi-
sual) i fer una repassada de PA ala Z a
les principals paraules clau per al proper
septenni:

Q d’Audiéncia

Des del nou cluster d’audiencia, s'incenti-
varan les iniciatives que fidelitzin, augmen-
tin, analitzin, impulsin, eduquin i arribin a
noves audiencies i, en especial, al public in-
fantil i juvenil. Les ajudes selectives a la dis-
tribucio (a diferencia de les automatiques)
passen a dependre d’aquest cluster.

@ de Business

Des del nou cluster del negoci es pretén
incentivar les ajudes a iniciatives basades
en nous models de negoci i amb un eémfa-
si especial en la formacid de professionals
en noves disciplines relacionades amb els
nous formats i les noves narratives.

@ de Contingut

El cluster del Contingut engloba ara tots
els ajuts al desenvolupament i a la pro-
duccio televisiva, que segueixen valorant i



prioritzant el potencial de circulacio euro-
pea i internacional.

@ de Digitalitzacio

Com tots els programes europeus, Euro-
pea Creativa MEDIA fomenta la digitalitza-
cio de les empreses i el patrimoni audiovi-
sual europeu, tot establint sinergies amb el
nou programa Digital Europe.

@ de eGrants

La nova plataforma telematica FTOP can-
via el format de les sol-licituds. Els candi-
dats tindran tota la informacié a l'abast
directament des de la Comissio Europea.
L'EACEA es manté com a intermediaria |
responsable dimplementar les accions,
pero I'eGrant facilitara, a partir d’ara, tot el
proceés als operadors implicats en la cade-
na, des dels socis minoritaris fins al perso-
nal a carrec de la monitoritzacio.

6 de Festivals.

Molta controversia va generar la possibili-
tat que la linia de suport a festivals indivi-
duals, tal i com la coneixiem, pogués des-
apareixer en el nou programa en favor de
la nova convocatoria de festivals en xarxa.
Finalment ja sabem, des del passat 12 de
novembre, que les dues linies conviuran a
partir del 2023.

@ de Génere
El darrer septenni va arribar una mica tard
per abordar aquest tema. En el nou pro-

grama 2021-2027, I'equilibri de génere, la
diversitat i la inclusid formen part de la
qualificacio de projectes i les empreses
candidates.

G} de Heritage

El foment de la diversitat forma part de
'ADN del programa, perdo meés que mai
s’enforteix tant a MEDIA com a Cultura, la
idea del patrimoni cultural europeu com a
herencia de la ciutadania europea.

o d’Innovacio

Tot el nou programa té posada la mirada
en la innovacio, en les noves eines de tre-
pall i nous models de negoci basats en un
millor Us de les dades i un augment de la
visibilitat de les obres en I'ambit interna-
cional. El ventall de projectes proposats en
les linies d'Innovation Labs i New Business
Tools s’espera variat i amb una dotacio
prou amplia.

O de Journalism

Les activitats cross-sectorials s’amplien
a 'ambit del periodisme per tal de trobar
eines de collaboracio que abordin i millo-
rin els problemes estructurals del sector
davant la transicio digital i, alhora, el fa-
cin sostenible; que facilitin 'augment de
la innovacio i millorin 'accés a continguts
plurals i de qualitat, i que tinguin cura dels
professionals freelancers, aixi com la lluita
contra les fake news, entre altres.



MdekiT

El vostre Kit de supervivencia som la xar-
xa d’oficines d’informacid del programa
MEDIA, de la qual Europa Creativa Desk -
MEDIA Catalunya forma part, de nou, en
conveni, amb I'ICEC.

G de “Level playing field”

Moltes convocatories atorguen punts ex-
tres a la col-laboracid amb paisos de baixa
capacitat de produccio. Hi ha una rad po-
litica que indueix la Comissido Europea a
incentivar aquest tipus de col-laboracions
transfrontereres: el Level Playing Field, per
tal de garantir les mateixes oportunitats a
tots els paisos.

@ de Monitoring

Cal mesurar I'impacte del programa en
anys precedents. A l'informe Monitoring
Report, recentment publicat les xifres que
resumeixen les dimensions quantitatives
d’Europa Creativa (amb els dos subpro-
grames MEDIA i Cultura) son prou po-
sitives per al periode anterior. En els set
anys precedents es van invertir un total
de 1.487.619.769 euros en 13.476 projectes
subvencionats, sobre un total de 32.000
sollicituds elegibles.

‘I’ de Networking

Enaguest nou programa, la col-laboracio és
crucial. Co-desenvolupament, cofinanca-
ment, co-creacio, partenariats, xarxes, ac-
tivitats cross-sectorials, factor transfronte-
rer, circulacio de professionals, intercanvi,
etc. Es recomana, per tant, intensificar el
dialeg intersectorial i transfronterer.

@ d’Online
Amb la pandemia Covidl19, I'online ha vin-
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gut per quedar-se. El nou programa es
proposa treure el maxim partit de la com-
binacio de les activitats online amb les pre-
sencials, a fi de ser més sostenibles i as-
solir activitats 3602 tot I'any | maximitzar i
afavorir aixi la formacio, la col-laboracio i el
networking.

Q de Portal

D’una banda el FTOP Funds and Tenders
Opportunity Portal és el nou portal te-
lematic. Poc amigable, tot s’ha de dir, amb
el qual els sollicitants han de formular les
seves candidatures a la Comissio Europea.

@ de Qualitat

En el nou programa i amb el nou sistema
telematic, la nova manera de justificar sera
a partir dels anomenats “work packages”.
Totes les linies de subvencio es fonamen-
taran molt més en la qualitat qgue no pas en
la quantitat. La justificacio dels expedients
sera per la qualitat de la feina realitzada |
No pas per una justificacio purament quan-
titativa dels imports concedits.

@ de Retroactivitat

El Programa es va llancar el 5 de juny.
Arrosseguem retard practicament en tot
i us demanem disculpes. Es per aixd que
una certa flexibilitat s’ha imposat en mol-
tes de les Iinies publicades el 2021, on s’ad-
met una certa retroactivitat pel que fa a
les dates de les despeses elegibles. Des de
I'’Agéncia s’intentara recuperar, a partir del
2022, la dinamica dels darrers anys en el
calendari.

O de sostenibilitat
Com gairebé tots els programes de la Unio
Europea i seguint el compromis de la Pre-


https://www.europacreativamedia.cat/rcs_auth/convocatories/Monitoring_Report_2020.pdf
https://www.europacreativamedia.cat/rcs_auth/convocatories/Monitoring_Report_2020.pdf

sidenta de la Comissid Europea, Ursula
von der Leyen, pel 2050, practicament to-
tes les convocatories atorguen punts ob-
jectius a les bones practiques de 'empre-
sa i/o del projecte sollicitat al voltant del
Green Deal.

Gde Televisio

Si el consum de l'audiovisual ara passa,
majoritariament, per la pantalla de les nos-
tres llars, el nou Programa MEDIA dotara
de més recursos la linia de produccio te-
levisiva tot arribant a concedir fins a 2 mi-
lions d’euros per a series de 20 milions de
pressupost o més. S’iguala el rol de les te-
levisions i el de les plataformes de VoD.

@d’l.'lnica

Els sollicitants de les linies, i especialment
en les de co-desenvolupament i paguets
de projectes (Slate Funding), nomeés es po-
den presentar una unica vegada, per con-
vocatoria i any, com a leaders de projecte.
Podran ser socis i co-beneficiaris d’altres
projectes tantes vegades com vulguin.

mde Videojocs

A partir de 2022, i dins del cluster del con-
tingut, la linia de videojocs narratius s'am-
plia a continguts immersius i a la realitat
virtual.

@ de Wp (work package)

La nova FTOP obliga a partir d’ara a pre-
sentar totes les sollicituds definint tots
els objectius del projecte. Dels objectius
es deriven unes tasqgues a desenvolupar
dins dels anomenats “paqguets de treball”
clarament emmarcats en un calendari de
treball. Cada paquet ofereix uns indicadors
pel seu seguiment | uns materials a lliurar

EDITORIAL

(deliverables) que permetran verificar que
les tasques s’han realitzat i, per tant, poder
procedir a la justificacio i pagament dels
lumps sums.

0 de Youth

Atencid especial mereix la dinamitzacio
dels joves i el nou talent per tal d’accedir
al sistema empresarial, a la formacio es-
pecifica i a totes aquelles iniciatives que
tinguin els joves com a public objectiu.
Aquest 2022 sera el Year of Youth.

8de xarxes

El concepte de col-laboracid que recorre el
programa evidencia la necessitat de la for-
macio de xarxes: d’agents de vendes, de
distribuidors, de sales de cinema, de fes-
tivals, etc. que després comptaran amb el
suport del programa en un sistema d’ajuts
en cascada.

8 de Zumzeig

Amb la dificultat que suposa trobar una
paraula que comenci amb Z i que conclo-
gui aquesta editorial i breu repas al nou
programa, ens agradaria acabar amb una
mirada cap al sector de I'Exhibicio i a la
xarxa d’Europa Cinemas, amb més de 1.100
sales arreu d’Europa i de la qual el cinema
Zumzeig a Barcelona n’és membre. La Co-
missio Europea continuara donant suport
al model d’exhibicid en sales | garantira
gue el public tingui accés al cinema inde-
pendent europeu. @.

Desembre 2021



EUROPA CREATIVA 2021-2027|

EL NOU PROGRAMA EUROPA
CREATIVA 2021-2027 APORTA
2.440 MILIONS D’EUROS
PER DONAR SUPORT ALS
SECTORS CULTURALS |

CREATIUS

El nou programa Europa Creativa 2021-2027 (que
inclou els capitols MEDIA, Cross-Sectorial i Cultura)
esta dotat amb un pressupost de 2.440 milions
d’euros per aquest periode de set anys, enfront
dels 1.470 milions d’euros del programa anterior
(2014-2020). Europa Creativa inverteix en accions
que reforcen la diversitat cultural i responen a les
necessitats i reptes dels sectors cultural i creatiu.






EUROPA CREATIVA 2021-2027,

Is objectius principals del programa

son salvaguardar, desenvolupar i pro-
moure la diversitat i el patrimoni cultural i
lingUistic europeu i augmentar la compe-
titivitat | el potencial economic dels sec-
tors cultural i creatiu, en particular el sec-
tor audiovisual.
Més concretament, persegueix els ob-
jectius d’enfortir la cooperacio artistica i
cultural en 'ambit europeu; donar suport
a la creacid d’obres europees; reforcar la
dimensio economica, social i exterior dels
sectors cultural i creatiu europeus; afavo-
rir la innovacio i la mobilitat; estimular la
cooperacid en materia d’'innovacio, sos-
tenibilitat i competitivitat i promoure ac-
cions intersectorials innovadores i col-la-
boratives, aixi com un entorn mediatic i
una alfabetitzacid mediatica diversa, in-
dependent i plural, tot impulsant aixi la Ili-
bertat d’expressio artistica, el dialeg inter-
cultural i la inclusio social.
Les novetats del programa contribuiran a
la recuperacio d’aquests sectors, tot re-
forcant els seus esforcos per ser meés in-
clusius, més digitals i ambientalment més
sostenibles.
D’altra banda, Europa Creativa fomenta
els esforcos i les millors practiques que
contribueixin a la consecucio de prioritats
clau de la Comissio Europea, com el Pacte
Verd, la inclusivitat i la paritat de genere.

Tres eixos

Europa Creativa es divideix en tres capi-
tols o eixos: MEDIA Que engloba els sec-
tors audiovisual i cinematografic - (58%
del pressupost). Cross-sectorial Que fa-
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cilita la collaboracid entre els sectors
creatius i inclou el sector dels mitjans de
comunicacio - (9% del pressupost). Cul-
tura Que inclou tots els sectors culturals
I creatius (excepte els sectors audiovisual

I cinematografic) - ( 33% del pressupost).

MEDIA

El capitol MEDIA se centra en els se-
glients aspectes:

* Promoure la cooperacio a tota la cadena
de valor i en 'ambit de la UE per expandir
les empreses audiovisuals i els continguts
europeus mundialment.

* Propiciar el talent, independentment
d’on provingui, i ampliar la participacio i
la col-laboracio entre paisos.

* Donar suport a I'ds de noves tecnolo-
gies per garantir que s’aprofiti al maxim
la transformacio digital.

* Impulsar 'ecologitzacio de la industria
i incloure objectius socials, com la paritat
de génere i la diversitat.

Quatre blocs tematics

Les accions de suport del capitol MEDIA
es divideixen en quatre blocs tematics:
Content (Contingut): impulsar la colla-
boracio i la innovacio en la creacio i la
produccio d’obres de gran qualitat. Inclou
les seglents convocatories:

1 European co-development

2 European slate development

3 European mini-slate development

4 Video games and immersive content
development (*)

5TV and online content



https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/european-green-deal_es
https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/european-green-deal_es
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/media_es
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/cross-sector_es
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/culture_es
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/culture_es
https://ec.europa.eu/culture/funding-creative-europe/media-strand/content-cluster
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-codev;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-devslate;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-devminislate;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-tvonline;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState

Business (Empresa): promoure la innova-
cio empresarial, la competitivitat, I'esca-
labilitat i el talent per enfortir la indUstria
europea enfront dels competidors mun-
dials. Inclou les seglents convocatories:

1 Talents and skills

2 Markets & networking

3 MEDIA 3602 (%)

4 European Film Distribution(*)

5 European Film Sales (*)

6 Innovative tools and business models
Audience (Audiéncia): reforcar l'acces-
sibilitat i la visibilitat de les obres per les
seves audiencies potencials a travées de
canals de distribucio i iniciatives per al
desenvolupament d’audiencia. Inclou les
seglents convocatories:

1 Networks of European Cinemas

2 Festivals

EUROPA CREATIVA 2021-2027

3 European VOD networks and operators
4 Films on the move

5 Subtitling of cultural content (*)

6 Audience development & film education
Policy (Politica): donar suport a forums
de debat o intercanvi, estudis i informes
d'indole politica. Promoure activitats de
sensibilitzacio. Convocatories:

1 Provision and sharing of data intelligen-
ce

2 Exchanges and policy cooperation

Content Cluster

Cada any, MEDIA dona suport al desenvo-
lupament de més de 400 pel-licules, series
de televisio, documentals i videojocs, i fo-
menta la col-laboracid i la innovacio en la

creacioila produccio d’obres audiovisuals
europees d’alta qualitat.

(*) Convocatoria que entrara en vigor en el pla de treball de 2022, recentment aprovat


https://ec.europa.eu/culture/funding-creative-europe/media-strand/business-cluster
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-training;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-marketnet;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-innovbusmod;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/culture/funding-creative-europe/media-strand/audience-cluster
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-cinnet;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-fest;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-vodnet;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-filmove;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-audfilmedu;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/culture/funding-creative-europe/media-strand/policy-support-cluster

EUROPA CREATIVA 2021-2027,

La nova estructura del suport al desen-
volupament de continguts reforca la ca-
pacitat dels productors independents per
conservar els drets i explotar-los global-
ment, i es divideix de la seglent manera:

* El pas del desenvolupament unic al Eu=
ropean Co-Development permet I'am-

pliacio de projectes i permet als produc-
tors/es de diferents paisos treballar junts
en la fase de desenvolupament.

* European Slate Development incenti-

va les empreses productores a construir
una cartera de 3 a 5 projectes, tot aug-
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mentant les opcions creatives i afavorint
la qualitat.

 L'ampliacio de la participacid a traveés
del European Mini-Slate Development
respon a la necessitat especifica dels pro-
ductors de paisos de baixa capacitat per
garantir un augment d’inversid en obres
de qualitat. Aquest desenvolupament
mes petit fomenta una cartera limitada de
2 a 3 obres.

 La convocatoria per al desenvolupa-
ment de videojocs i continguts immer-
sius respon a les oportunitats creixents



https://www.europacreativamedia.cat/convocatories_europa_creativa/content/det-european_co_development_crea_media_2021_codev_i235312
https://www.europacreativamedia.cat/convocatories_europa_creativa/content/det-european_co_development_crea_media_2021_codev_i235312
https://www.europacreativamedia.cat/convocatories_europa_creativa/content/det-european_slate_development_crea_media_2021_devslate_i235222
https://www.europacreativamedia.cat/convocatories_europa_creativa/content/det-european_mini_slate_development_crea_media_2021_devminislate_i235231

de contingut innovador. Hi ha un focus
en una millor comprensid del mercat i la
societat del joc europeu per proporcionar
informacio valuosa sobre les possibilitats
emergents.

* TV and online content se centra a ofe-
rir oportunitats per aprofitar la iniciati-
va | perseguir les produccions originals
propies, que son clau per a la llibertat
creativa i la independencia financera.

Business Cluster

Aquest cluster promou la innovacio em-
presarial, la competitivitat, I'escalabilitat i
el talent en el sector audiovisual europeu,
per reforcar la seva posicid en relacio als
seus competidors globals. Col-lectius es-
pecifics qgue impulsen la internacionalitza-
cio del sector, com distribuidors, agents
comercials, aixi com iniciatives clau de
mercat i networking, son col-lectius objec-
tiu d’agquest cldster, que pretén reforcar
la col-laboracid transfronterera, I'apre-
nentatge i lintercanvi de coneixement.
A continuacio es descriuen els aspectes
clau d’aquest cluster:

* Talents and skills: Accid centrada en
els talents i les habilitats dels mitjans eu-
ropeus, que té com a objectiu permetre
als professionals de I'audiovisual, des del
vessant creatiu i empresarial, crear, pro-
duir i promocionar obres europees d’'alta
qualitat en tots els formats, per a totes les
plataformes, que puguin competir en el
mercat global.

* Markets & networking: Es dona suport
als mercats i al treball en xarxa per fomen-
tar les oportunitats d’empresa a empresa,
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especialment per facilitar les coproduc-
cions i la circulacid d’obres europees al
mercat internacional.

* El financament de la distribucio de pe-
l-licules europees (European Film Distri-
bution) i la venda de pel-licules europees
(European Film Sales) també és essen-
cial per a 'objectiu d'augmentar la circu-
lacio de pellicules europees no nacionals.
Es potenciara la promocio i distribucio
transnacional de pel-licules, tot fomentant
la capacitat dels distribuidors per invertir
en la promocio d’obres europees no na-
cionals.

* Innovative tools and business models:
Donar suport a eines i models de negoci
innovadors millora la visibilitat i la dispo-
nibilitat de les obres europees i augmenta
el public a 'entorn digital alhora que té en
compte l'actual canvi digital. Aquest su-
port també es destina a eines que ajuden
al sector a ecologitzar la industria.

Cada any, MEDIA dona suport a la for-
macio de més de 2.400 professionals i a
la promocio i distribucid de més de 300
obres audiovisuals. En el nou programa
2021-2027, continua fomentant els inter-
canvis transnacionals d’empresa a em-
presa mitjancant la prestacid de serveis
com activitats promocionals als principals
mercats i fires audiovisuals, que poden
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https://www.europacreativamedia.cat/convocatories_europa_creativa/content/det-tv_and_online_content_crea_media_2021_tvonline_i235230
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-training;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-marketnet;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-innovbusmod;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
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donar suport a les empreses europees
independents que ofereixen continguts/
serveis audiovisuals solids amb potencial
internacional.

Audience Cluster

Aquest cluster reforca I'accessibilitat i la
visibilitat de les obres per als seus poten-
cials publics a traveés dels canals i platafor-
mes de distribucio. L’objectiu se centra en
estimular el creixement i la renovacio de
'audiencia, implicar el public jove, donar
suport a noves veus, promoure l'acceés a
obres europees diverses i garantir 'accés
al contingut audiovisual per a tots els ciu-
tadans de la UE. Diverses iniciatives, que
es descriuen a continuacio, augmentaran
'audiencia de les obres europees.

* Networks of European Cinemas: El su-
port a una xarxa de cinemes europeus té
com a objectiu augmentar el public de
les obres europees mitjancant incentius i
projectes col-laboratius. A finals de 2020,
MEDIA havia donat suport a 1.144 cinemes
de 24 paisos.

* Festivals: Es donara suport a la creacio i
desenvolupament de xarxes europees de
festivals, a través d’'incentius i projectes
col-laboratius, per generar public per a les
obres europees.

» European VOD networks and operators:
La creacio i el desenvolupament de xarxes
I operadors VOD europeus contribueix a la
consolidacio de plataformes europees ca-
paces de competir en els mercats globals.
* La iniciativa Films on the move ajuda a

incrementar la circulacié d’obres europees
I @ ampliar el seu public paneuropeu, tot
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donant suport a la distribucid en sales i en
linia de pel-licules europees Nno nacionals.

» Subtitling of cultural content: La sub-
titulacio de continguts culturals també és
important per ajudar a augmentar la cir-
culacio de la programacio cultural a tot
Europa, amb la provisio de subtitols com
a minim en 2 idiomes sobre contingut cul-
tural europeu divers.

» Audience development & film education:

El financament també es destinara al des-
envolupament del public i a 'educacio ci-
nematografica per estimular els interessos
del public, especialment per al public jove.

La politica és vital per a I'exit de la branca
MEDIA iinclou el dialeg amb les parts inte-
ressades, estudis i informes. Les activitats
de divulgacio i participacio adrecades a la
ciutadania també soén una part fonamen-
tal del programa, aixi com accions sobre
questions horitzontals com ara I'ecologit-
zacio, la diversitat, el genere, la inclusio |
la innovacio.

Es donara suport a accions politiques in-
novadores i a l'intercanvi de bones practi-
qgues mitjancant la recopilacio de dades i
estudis de futur que puguin proporcionar
informacid sobre les tendencies futures
del sistema audiovisual.

CROSS-SECTORAL

El capitol Cross-Sectoral (intersectorial)
té com a objectiu explotar el potencial de
col-laboracio entre els diferents sectors
culturals | creatius, aixi com abordar els



https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-cinnet;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-fest;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-vodnet;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-filmove;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/crea-media-2021-audfilmedu;callCode=null;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;typeCodes=1,0;statusCodes=31094501,31094502,31094503;programmePeriod=2021%20-%202027;programCcm2Id=43251814;programDivisionCode=null;focusAreaCode=null;destination=null;mission=null;geographicalZonesCode=null;programmeDivisionProspect=null;startDateLte=null;startDateGte=null;crossCuttingPriorityCode=null;cpvCode=null;performanceOfDelivery=null;sortQuery=sortStatus;orderBy=asc;onlyTenders=false;topicListKey=topicSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/cross-sector_es

reptes comuns als quals s’enfronten. Un
enfocament conjunt i transversal és de
gran benefici pel que fa a la transferéncia
de coneixement i les eficiencies adminis-
tratives. En aquest context, la xarxa d’ofi-
cines d’Europa Creativa contribueixen a
'assoliment dels objectius del programa |
la seva implementacio.

Per primera vegada, Europa Creativa
cobrira el sector dels mitjans de comu-
nicacié.En 'ambit Cross-Sectoral, es pro-
mouran activitats que tenen com a objectiu
ajudar el sector dels mitjans de comunica-
Cio a ajustar-se als canvis estructurals i tec-
nologics als quals s’enfronta. Aquestes ac-
tivitats s’esforcaran per millorar un entorn
mediatic lliure, divers i plural i promoure la
qualitat del periodisme i l'alfabetitzacio me-
diatica, tot tenint en compte I'entorn digital.
A més, la linia Cross-Sectoral té les priori-
tats seglents:

« Donar suport a la cooperacié politi-
ca transnacional intersectorial, tot fent
emfasi en el paper clau de la cultura per
aconseguir la inclusio social i la llibertat
artistica i promoure la visibilitat del pro-
grama i la transferibilitat dels resultats.
 Donar suport als Creative Innovation
Labs (Laboratoris d'Innovacid Creativa)
per fomentar enfocaments innovadors
per a la creacio, l'accés, la distribucio i la
promocio® de continguts culturals, crea-
tius i d’altres sectors, tenint en compte el
canvi digital i cobrint tant les dimensions
de mercat com les de no mercat.

* Donar suport a I'establiment i les acti-
vitats de la xarxa d’oficines d’Europa
Creativa a tots els paisos participants i
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estimular la cooperacioil'intercanvi trans-
fronterers de bones practiques en els sec-
tors cultural i creatiu.

CULTURA

La branca de Cultura cobreix les Indus-
tries Culturals i Creatives d’Europa, des de
la musica, les arts esceniques, la literatura
i 'edicio, fins al disseny, I'arquitectura i el
patrimoni cultural. En pogues paraules, el
subprograma CULTURA impulsa la coo-
peracio i els intercanvis entre organitza-
cions culturals i creadors a traveés de les
fronteres dins i fora d’Europa.

Entre les novetats del nou Programa Cul-
tura 2021-2027 destaquen:

* Un esquema fet a mida per a artistes i
professionals per facilitar-ne la mobilitat
transfronterera (per exemple, beques de
mobilitat).

« Augment de la promocié d’artistes i
obres culturals europees fora de la UE.

* Més accions adrecades a necessitats
sectorials en musica, llibres, arquitectura,
patrimoni cultural, disseny, moda i turis-
me cultural.

* Accés més facil al financament d’Europa
Creativa mitjancant taxes de cofinanca-
ment més elevades.

Cultura ofereix les seglents oportunitats
de financament:
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https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/culture_es
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Mida del projecte Nombre minim de

Projectes de cooperacid

Cooperacio transfronterera
L’esquema de projectes de cooperacio és
un dels pilars clau de la branca CULTURA.
Representa al voltant del 70 % del pres-
supost d’Europa Creativa i, al final del
programa anterior, es van financar més
de 600 projectes. Aquests projectes han
ajudat a assolir els objectius del programa
connectant centenars d’organitzacions;
ajudar a la circulacio d’artistes i obres; do-
nant lloc a moltes coproduccions i crea-
cions artistiques; i contribueix a la difu-
sio de bones practiques professionals
I artistiques a Europa.
Pretén facilitar la innovacid, la
creacidé transnacional i la circu-
lacié d’obres i artistes al voltant de
les prioritats seglents: desenvolu-
pament i compromis del public, in-
clusio social, medi ambient, noves
tecnologies, dimensio internacional
I prioritats sectorials.
Els projectes de cooperacio haurien d’im-
plicar organitzacions culturals i creatives
d’almenys 3 paisos diferents que partici-
pin al programa. S’han augmentat les ta-
xes de cofinancament per garantir que
totes les organitzacions, petites i grans,
tinguin un accés més facil al financament
d’'Europa Creativa:

Import maxim de Taxa de financament

partners subvencié
Petita 3 €200000 80%
Mitjana S €1m 70%
Gran 10 €2m 60%

Es cobreixen tots els sectors culturals i creatius.
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Plataformes | Xarxes

Plataformes per mostrar el talent europeu
L’esguema de plataformes europees es
va introduir a l'inici del programa ante-
rior per ajudar els operadors culturals a
augmentar la visibilitat, la programacio i
la promocio d’artistes | obres emergents
europeus a Europa i més enlla. El nombre
de plataformes compatibles va créixer de
5 el 2014 a 15 el 2020. Junts han partici-
pat al voltant de 300 organitzacions de
36 paisos, a tot Europa i més enlla, i co-
breixen tot el panorama creatiu. Les or-
ganitzacions reben suport per mostrar
I promocionar els creadors i artistes eu-
ropeus, especialment el talent emergent,
mitjancant una programacid genuina a
tot Europa. Les organitzacions de la Pla-
taforma Europea collaboren per ajudar
els professionals a desenvolupar les seves
habilitats, internacionalitzar les seves ca-
rreres i contribuir a la competitivitat dels
sectors culturals i creatius europeus.
Donat el seu exit, la linia s’ha ampliat amb
el nou programa.

Xarxes europees per connectar organit-
zacions d’arreu d’Europa

Les xarxes son un gran instrument per re-
forcar els sectors cultural i creatiu.

Les xarxes financades per Europa Creati-
va aporten valor de les maneres seglents:
* connecten organitzacions professionals
d’arreu d’Europa i més enlla;
difonen dades,
practiques, idees i solucions;
» ofereixen formacio i assessorament als
professionals;

* i representen els sectors i els defensen
en guestions sectorials clau.

e recullen i informacio,
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Diversitat i circulacio literaria

Traduir obres literaries i establir asso-
ciacions

La literatura europea és increiblement rica
i diversa, pero els llibres no son accessi-
bles si no es tradueixen. Europa Creativa
ha cofinancat la traduccio i la promocio
de més de 3.500 llibres europeus en els
ultims 7 anys.

El programa ofereix financament per a la
traduccio i la promocio de llibres euro-
peus per a editors.

Es fomentaran projectes més grans amb
un impacte meés elevat en l'ecosistema
del llibre, tot permetent els editors solli-
citar-los com a grups d’editors i/o altres
socis com ara llibreries.

El pla de mobilitat individual ofereix als
artistes i professionals creatius més lliber-
tat per triar com desenvolupar i construir
la seva carrera.

Llancat el 2018 com a accio experimental,
'esquema i=Portunus ha tingut una bona
acollida entre artistes i professionals. Gai-
repbé 350 persones van ser seleccionades
per marxar a I'estranger el 2019 i el 2021
se’'n seleccionaran més de 500. L’objectiu
de la beca de mobilitat és ajudar els artis-
tes individuals i professionals de la cultura
a desenvolupar col-laboracions i copro-
duccions

internacionals, tot contribuint
aixi tant al seu desenvolupament profes-
sional com a la internacionalitzacio de les
seves carreres.

Davant de l'exit, 'esquema s’ampliara en
el nou programa.
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Entitats culturals paneuropees

Aquesta nova accio pretén donar suport
a entitats culturals -com les orquestres-
gue tenen com a objectiu oferir oportuni-
tats de formacio, professionalitzacio i ac-
tuacio per a artistes joves de gran talent.
Les entitats culturals seleccionades oferi-
ran als joves artistes 'oportunitat d’actuar
amb regularitat, amb l'objectiu particular
d’arribar al public jove mitjancant actua-
cions en directe i eines digitals. Els joves
artistes implicats en aquests projectes
seran nacionals/residents d’almenys 20
paisos participants al programa Europa
Creativa, que seran contractats a traveés
d’'un enfocament rigoros i inclusiu.

Premis que premien I’excel-léncia
europea

El Programa dona suport a 4 premis per
promoure la diversitat cultural, per em-
fasitzar la creativitat europea i per donar
visibilitat als talents emergents a Europa |
mes enlla:

* Els premis Music Moves Europe Talent
Awards: en premiar artistes joves d’arreu
d’Europa gue han arribat a publics fora
dels seus paisos, el premi de la UE per a la
mMusica popular i contemporania posa en
relleu 'escena musical vibrant d’Europa.

* Els Premis del Patrimoni Europeu: el pre-
mMi més prestigios en la mateéria, que con-
tribueix a un reconeixement public més
fort del patrimoni cultural com a recurs
estrategic per a la societat, 'economia i el
medi ambient d’Europa.

* El Premi de Literatura de la Unid Euro-
pea: el premi dona visibilitat als escriptors
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europeus emergents, dona suport econo-
mic a la traduccio de les seves obres |
promou la diversitat i I'excel-léncia de la
literatura europea.

* El Premi de la UE d’Arquitectura Con-
temporania: premia obres arquitectoni-
qgues destacades construides arreu d’Eu-
ropa i se celebra cada dos anys. El Young
Talent Architecture Award (YTAA) pre-
mia els millors projectes de graduacio de
les escoles europees d’arquitectura, urba-
nisme i paisatge.

Capitals europees de la cultura

La iniciativa Capitals Europees de la Cul-
tura continua sent una accio emblematica
de la UE amb un efecte positiu en les eco-
nomies i societats locals. Amb aquesta
accio es pretén augmentar el sentiment
de pertinenca dels ciutadans a un espai
cultural comu i promoure la contribucio
de la cultura al desenvolupament a llarg
termini de les ciutats.

Cada any, ciutats de diferents Estats mem-
bres reben el titol de Capital Europea de
la Cultura i el Premi Melina Mercouri, que
comporta un premi pecuniari d'1,5 milions
d’euros. L'any 2022, les capitals europees
de la cultura seran Esch (Luxemburg),
Kaunas (Lituania) i Novi Sad (Serbia). Les
seguiran Elefsina (Grécia), Timisoara (Ro-
mania) | Veszprem (Hongria) el 2023.

European heritage label

El Segell de Patrimoni Europeu s’atribueix
a llocs culturals amb un valor simbolic eu-
ropeu i un paper important en la historia
i la cultura d’Europa i/o en la construccio
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de la UE. El Segell del Patrimoni Europeu UE, tot centrant-se en la dimensio euro-
continua sent una de les iniciatives més pea dels llocs del patrimoni cultural i els
valuoses de la UE per enfortir el sentit de  valors comuns que representen. @
pertinenca dels ciutadans europeus a la




‘CINEMA VERD’ O COM OPERAR
ELS CINEMES D’'UNA MANERA

MES RESPECTUOSA AMB EL
MEDI AMBIENT

La Comissié Europea ha incorporat
el Pacte Verd (Green Deal) com una prioritat transversal
als seus programes, entre ells, Europa Creativa.

Aixi, les noves convocatories del Programa Europa Creativa
2021-2027 atorguen 5 punts a ’adequacio de les estratéegies
presentades per garantir una industria més sostenible i
respectuosa amb el medi ambient.


https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/european-green-deal_es

ambé les sales de cinema poden ser

mes sostenibles. | és que salvar el cli-
ma no es quelcom que es produeixi Uni-
cament a la gran pantalla: gestionar els
recursos, protegir el medi ambient i res-
pondre al canvi climatic son qguestions
cada cop més vitals per a les mateixes sa-
les de cinema.
El passat 28 de setembre, la conferéncia
Green Deal for European Cinemas, ini-
ciada per Birgit Heidsiek, consultora de
cinema verd de la German Federal Film

Board (FFA), en col-laboracio amb la xar-
xa d'oficines Europa Creativa MEDIA, va
reunir experts i exhibidors experimentats
per discutir requisits i mesures d’estalvi de
recursos que poden adoptar els cinemes.
Diferents exhibidors de cinema van oferir
una visio general dels requisits legals | de
les millors practiques als seus cinemes. La
conferéncia va comptar també amb la in-
tervencié de Lucia Recalde, maxima res-
ponsable d’Europa Creativa MEDIA 3 Ia
Comissio Europea.
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Els objectius climatics ambiciosos i la im-
plementacio del Pacte Verd Europeu han
establert una nova agenda per a la poli-
tica climatica i mediambiental a Europa.
“L’ecologitzacido és un component molt
important del pla d’accidé audiovisual que
va ser adoptat per la Comissio Europea
el desembre de 2020”, va subratllar Lucia
Recalde. “El Pacte Verd és una necessi-
tat i hi ha una necessitat urgent d’actuar
el més aviat possible. Estem convencuts
gue I'ecologitzacio és una oportunitat per
a la industria audiovisual i, en particular,
per als cinemes”.

“Cinema verd” significa operar els cine-
mes d’'una manera meés respectuosa amb
el medi ambient. Tal com es descriu al Ma-
nual de Cinema Verd de |la FFA, es tracta
d’eficiencia energeética, energies renova-
bles, productes de concessid sostenible
I gestio de residus. Un Us més eficient de
'energia, la calefaccio i I'aire condicionat,
juntament amb I'Us d’energies renovables,
pot reduir radicalment els costos energe-
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https://creative-europe-desk.de/artikel/events/the-green-deal-for-european-cinemas
https://www.ffa.de/
https://www.ffa.de/
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tics. Els cinemes disposen de grans espais
de projeccid que s’han d’escalfar i refri-
gerar. Per tant, és crucial dur a terme una
avaluacio de la instal-lacio i identificar on hi
ha possibles estalvis.

El cinema Depot de Lewes, Regne Unit,
genera energia eléctrica amb plaques so-
lars, que es combinen amb un sostre verd.
Natasha Padbury, gerent de sostenibilitat
de Depot, va assenyalar-ne els multiples
beneficis. La coberta verda proporciona
un excellent aillament
termic | acustic, dona
suport a la biodiversi-
tat | evita I'escorrentia

excessiva d’aigua.

“Hi ha moltes mesures
que es poden prendre
per reduir el consum
d’energia”, va afirmar
Benjamin Dauhrer, director de tecnologia
de Cinecitta, el multiplex més gran d’Ale-
manya, amb 23 pantalles. “Podem utilitzar
fonts d’energia alternatives i generar ener-
gia localment. L’altre gran problema son els
residus”. Els cinemes poden reduir els resi-
dus evitant I'Us de gots d’un sol Us a I'estand
de la concessio. La manera meés senzilla de
minimitzar els residus és servir les begudes
en gots i ampolles de vidre, aixi com servir
aperitius en plats reutilitzables.

El Cinecitta de Tilburg, Paisos Baixos, fins
I tot esta desenvolupant el seu propi hort
I serveix menjar ecologic als espectadors
de cinema. “Vam comencar a pensar en
el menjar d’'una manera nova i a crear re-
ceptes diferents”, va explicar Jasper Naai-
jkens, programador de cinema del cinema
d’autor holandes. A la carta hi ha fins i tot
una hamburguesa de marihuana feta d’al-
gues marines, que es cultiven localment i
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Els profesionals artistics i
les organitzacions culturals lar
d’arreu del mon estan
transformant la gestio de
la seva activitat mitjancant i
la implementacio de plans
d’accio sostenibles

tenen un alt valor nutricional.

La Comissid Europea ja aborda la gestio
de residus mitjancant la prohibicid de di-
versos productes plastics d’'un sol Us, com
palletes, plats i coberteria, que va entrar
en vigor el juliol del 2021. Aquest requisit
també afecta els cinemes. Tanmateix, en
qualsevol cas, els productes alternatius
que estan etiquetats com a biodegrada-
bles no son realment ecologics. “També hi
ha alguns productes que tenen un impacte
molt negatiu en el medi
ambient”, va subrat-
Paola Migliorini,
subcap dunitat de
Produccio, Productes
Consum Sostenible,
DG Medi Ambient de
la Comissio Europea.

Obsolescéncia del hardware

Un altre tema que aborda la Comissio Eu-
ropea eés l'obsolescencia del hardware. “Per
a una série de productes, demanem que
les peces de recanvi estiguin disponibles
durant un periode de temps determinat
per permetre que una Mmaquina es mantin-
gui actualitzada”, va assenyalar Migliorini.
Fins ara, el “dret a reparar” no s'aplica als
productes industrials. “Ens estalviaria la in-
versio perque podriem utilitzar projectors
durant més temps si hi hagués peces de
recanvi disponibles”, va concloure Dauhrer.

Guia de Sostenibilitat en rodatges i fil-
macions

La crisi climatica i la sostenibilitat formen
part també de 'agenda de PInstitut Catala
de les Empreses Culturals (ICEC) des de

2017, moment en qué es van abordar aques-
tes gUestions amb els professionals de la


https://lewesdepot.org/
https://www.cinecitta.de/
https://www.cinecitta.de/
https://icec.gencat.cat/ca/inici
https://icec.gencat.cat/ca/inici

cultura a la jornada «Sostenibilitat i canvi
climatic: un nou repte per a la cultura.

Els professionals artistics i les organit-
zacions culturals d’arreu del
transformant la gestio de la seva activitat
mitjancant la implementacio de plans d’ac-
Cio sostenibles.

mon estan

Els duen a terme de manera practica i tan-
gible per tal de reduir el consum d’energia,
utilitzar materials sostenibles i, en defini-
tiva, reduir 'impacte ambiental de la seva
activitat cultural. Aquesta mena d’actuacio
Nno nomes té uns resultats positius pel que
fa al medi ambient, sind que també té una
repercussio economica i social positiva.

El sector audiovisual també ha incorporat
aquestes practiques a la seva activitat ha-
bitual. Es en aquest context que I'ICEC, a
través de la Catalunya Film Commission,
ha elaborat la Guia per a la incorporacié

de criteris de sostenibilitat a les filma-

cions i rodatges, per avancar vers el des-
envolupament sostenible. La guia és una
eina que proposa mesures aplicables a la
fase de rodatge de produccions audiovi-
suals.

A tots els rodatges es consumeix energia
en més o menys quantitat. La implantacio
de mesures d'estalvi | d’'eficiencia ener-
geética, aixi com l'aposta per les energies
renovables, contribuiran a reduir les emis-
sions de dioxid de carboni (CO2) i, en con-
sequéncia, a mitigar el canvi climatic.
L'eina proposada per fer el calcul de la
petjada de carboni de les produccions
audiovisuals és Eureca (European Envi-

ronmental Calculator), una calculadora
desenvolupada com a instrument europeu
uniforme que poden emprar tota mena de
produccions audiovisuals.
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La calculadora Eureca

* Avalua i mesura I'impacte mediambiental
i ajuda les empreses del sector audiovisual
a prendre decisions durant la planificacio
per tal de fer el rodatge més sostenible.

« Es uniforme i coherent en I'ambit euro-
peu, ja que fa servir factors de conversio
flables que parteixen d’'una base de dades
desenvolupada per experts en sostenibili-
tat especificament per a la indUstria audio-
visual.

» Facilita la consolidacio de dades de di-
verses produccions en 'ambit regional, na-
cional i europeu.

« Es intuitiva i facil d’utilitzar.

La Guia de Sostenibilitat en rodatges i fil-
macions presenta la llista de mesures de
sostenibilitat recomanades i la relacio amb
els criteris de la certificacic Green Film,
desenvolupada per la provincia autbnoma
de Trento. ®

Guia elaborada per la Catalunya Film
Commission de I'lCEC
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https://www.bcncatfilmcommission.com/ca
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https://eur03.safelinks.protection.outlook.com/?url=https://bcncatfilmcommission.us16.list-manage.com/track/click?u=1f75a680c0fca52fcdcfc5758&id=f9ac3015ab&e=bab3493d2c&data=04%7C01%7Cmariasol@gencat.cat%7C97268275352d4a3ef9c608d9992f6aa2%7C3b9427dcd30e43bc8c06ff7253676fec%7C1%7C0%7C637709251199181874%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0=%7C1000&sdata=J/Rdth/+ukoPlx8LquXu2gx2lu5FztdMQbQVOkDqpkI=&reserved=0
https://eur03.safelinks.protection.outlook.com/?url=https://bcncatfilmcommission.us16.list-manage.com/track/click?u=1f75a680c0fca52fcdcfc5758&id=f9ac3015ab&e=bab3493d2c&data=04%7C01%7Cmariasol@gencat.cat%7C97268275352d4a3ef9c608d9992f6aa2%7C3b9427dcd30e43bc8c06ff7253676fec%7C1%7C0%7C637709251199181874%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0=%7C1000&sdata=J/Rdth/+ukoPlx8LquXu2gx2lu5FztdMQbQVOkDqpkI=&reserved=0
http://www.eurecafilm.eu
http://www.eurecafilm.eu
http://www.eurecafilm.eu
https://www.green.film/




ESPECIAL 30E

ANIVERSARI DE MEDIA

La branca MEDIA del programa Europa Creativa de la UE,
dissenyada per donar suport a les industries cinematografica i
audiovisual europees, ha celebrat el 30é aniversari el 2021.

es de 1991, Europa Creativa MEDIA ha
Dinvertit meés de 2.600 milions d’euros
en la indudstria cinematografica i audio-
visual per donar suport al desenvolupa-
ment, la promocio i la distribucio d’obres
europees a Europa i més enlla. El seu su-
port de llarga durada ha reforcat la com-
petitivitat del sector i ha contribuit a en-
riquir la diversitat cultural europea, alhora
gue ha promogut creacions audiovisuals
a través de les fronteres i ha contribuit a
reconeixer-ne el millor.
Amb motiu del 30& aniversari de MEDIA,
gue s’ha celebrat durant aquest any 20217,
des d’Europa Creativa Desk - MEDIA Ca-

talunya hem realitzat, en el marc de 'acti-
vitat B2A Business to Audience, i per tal
gue el public conegui la important tasca
de MEDIA pel que fa al suport a 'audiovi-
sual europeu, diverses entrevistes a pro-
fessionals amb contrastada experiéncia
MEDIA, tot aprofitant la seva presencia
a diversos festivals de cinema del nostre
territori, com BCN Film Fest, L'Atlanti-

da Mallorca Film Fest, D’A Film Festival,
DocsBarcelona, Festival de San Sebas-

tian i L’Alternativa.

Entre les entrevistes que hem dut a ter-
me, figuren grans professionals del cine-
ma, com la gran actriu francesa lIsabelle
Huppert, |a directora polonesa Matgorza-
ta Szumowska, el director rus Viktor Kos-
sakovsky, I'emblematic director angles
Stephen Frears, |a guionista, productora
i directora de cinema sevillana Celia Rico,
el director francés Laurent Cantet, ¢l di-
rector catala Jaime Rosales i la directora
catalana Carla Simén.

Tots ells compten amb una contrastada
experiencia amb el Programa MEDIA, i
aixi ho demostren gran part de les seves
filmografies, entre les quals figuren diver-
sos titols amb suport d’Europa Creativa
MEDIA.

Tots ells coincideixen també en la impor-
tancia de I'educacio en la imatge i el des-
envolupament d’audiencies, | destaquen
també el paper fonamental dels festivals,
i del suport del Programa MEDIA, al qual
van desitjar un bon 30¢ aniversari. Us ofe-
rim les reflexions sobre cinema europeu
gue van compartir amb nosaltres.
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ISABELLE HUPPERT

Actriu

“La meva trajectoria
professional és diversitat i
transgressio”

La 5a edicié del Festival Internacio-
nal de Cinema de Barcelona-Sant Jordi
(BCN Film Fest), que es va clausurar el
passat 23 d’abril de 2021, va comptar, en-
tre els seus convidats, amb l'actriu Isabe-
lle Huppert, per presentar la seva darrera
pellicula, ‘La Daronne’ (‘Mama Maria’), de
Jean-Paul Salomé, amb el suport d’Euro-
pa Creativa MEDIA.

Isabelle Huppert, que compta amb una
llarga trajectoria cinematografica, ha pro-
tagonitzat més de 25 titols amb suport
d’Europa Creativa MEDIA.

P Com definiries en dues paraules la
teva carrera a tenor de la teva llarga tra-
jectoria professional?

R Diversitat i transgressio. Son també
dues bones paraules per connectar amb
la pellicula ‘Mama Maria’.

P Com veus el futur del cinema europeu
i la seva capacitat de creuar fronteres?
R El futur no el sé, perd us puc parlar del
passat, perque des que vaig comencar a
ser actriu, la meva idea era sempre cre-
uar fronteres, i el cinema per a mi sempre
estava connectat amb la idea de viatge,
de viatjar... i des que vaig comencar he fet
pellicules arreu d’Europa

P A ‘Mama Maria’ interpreta un personat-
ge, dins d’un altre personatge i, a més,
en arab. Com de dificil va ser aix6?

R Oh, no va ser tan dificil, no. Era i, a més,
ja se sap, fer un paper en un paper s, en
certa manera, el principi de fer pellicules
per a una actriu, de totes maneres, aixi
que... |, de vegades, és una mica mes visi-
ble, com en el cas de ‘La Daronne’.


http://www.bcnfilmfest.com
https://www.mfdb.eu/en/film-la_daronne_c89790

MALGORZATA SZUMOWSKA

Directora

“Crec de debo que el cinema
no s’enfonsara”

L'onzena edicid del D’A Film Festival
Barcelona, que es va clausurar el passat
9 de maig de 2021, va dedicar una retros-
pectiva a la directora polonesa Matgorza-

ta Szumowska, i va convidar-la a presen-
tar la seva darrera pellicula, ‘Sniegu juz
nigdy nie bedzie’ (‘'Nunca volvera a ne-
var’), codirigida amb Michat Englert i que
compta amb el suport d’Europa Creativa
MEDIA. Matgorzata Szumowska ha es-
devingut autora de culte del cinema eu-
ropeu, i entre la seva filmografia figuren
diversos titols amb suport d’Europa Crea-
tiva MEDIA.

P La coproduccié europea és una cons-
tant a la seva filmografia. Quina impor-
tancia li dona?

R No puc imaginar la meva carrera com a
cineasta sense aguesta possibilitat de fer
coproduccions europees amb el suport
d’aguest tipus de programes, com el Pro-
grama MEDIA. Especialment per a perso-
nes de paisos com els de 'Europa de I'Est.
Va ser molt dificil, després de la caiguda del
comunisme, trobar-nos en la nova realitat
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de formar part de la Unid Europea. Per tant,
si, va ser un gran ajut.

P | quin és el paper dels festivals per
construir una carrera internacional per
un cineasta?

R El meu primer curtmetratge va sortir al
Festival de Cinema de Cannes, | despreés
33 Escenes’ a Locarno, després a Berlina-
le, i després ‘Mai tornara a nevar’ a Vene-
cia. Mentrestant els meus films es van pro-
jectar al Festival de Cinema de Sundance,
pero també al Thessaloniki, al Festival de
Cinema de Toronto, o al Festival de Cine-
ma de Telluride. Aix0 ens demostra que
necessitem que els festivals, igual que les
plataformes, siguin reconeixibles, tan re-
coneixibles com els cineastes.

P Qué és el que lPaudiovisual europeu
necessita ara mateix per preservar la
seva identitat davant dels nous models
de negoci, que inclouen el consum a les
plataformes?

R Crec que pel futur hem de crear encara
meés esdeveniments com aqguest en que
estic participant ara mateix (D’A Film Fes-
tival). Podeu veure quanta gent ha vingut
a veure el meu film, hi ha molt d’interes
per part de la premsa espanyola. Aixo de-
mostra que la gent té ganes d’'una expe-
riencia diferent de I'experiéncia d’strea-
mer. De només seure al sofa davant de la
televisio o el portatil, potser més el porta-
til, amb alguna beguda. Es una experién-
cia tan diferent a la de ser en una sala a les
fosques, envoltat de més gent, amb una
pantalla gran, i després tenir 'oportunitat
de debatre sobre el que hem vist junts. Es
un moment molt intim, també és un mo-
ment d’atencio, de concentracio. Crec de


http://dafilmfestival.com
http://dafilmfestival.com
https://www.mfdb.eu/en/film-niegu_juu_nigdy_nie_bdzie_c89816
https://www.mfdb.eu/en/film-niegu_juu_nigdy_nie_bdzie_c89816
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debd que el cinema no s’enfonsara, crec
de debo gue la gent continuara anant el
cinema, pergué és molt dnic i molt dife-
rent de I'experiencia de I'streaming, t'ofe-
reix alguna cosa completament diferent.

P Com descriuria el seu estil de treball
com a cineasta?

R Instintiu i organic, no ho he analitzat mai
tot. A vegades ho intento, perd no soc jo,
ho faig tot seguint Iinstint, soc superor-
ganica. | soc molt bona treballant amb
actors, i els actors confien en mi, em se-
gueixen, segueixen exactament el meu
instint, probablement el meu carisma, i
confien, per tant, crec que si, soc una ci-
neasta espontania. M'agrada molt impro-
visar, m’agrada la camera en ma, m’agra-
da ser a prop dels personatges. Fins i tot
el film ‘Mai tornara a nevar’ sembla molt
preparat, molt planejat, perd també hi va
tenir cabuda la improvisacio, fins i tot alla.

P Per MEDIA, el tema del génere és molt
important per al proper septenni. Que
ens pot explicar sobre la seva posicid
com a dona cineasta?

R De manera natural, ve de manera natu-
ral. Com he dit, no soc de planejar molt, ni
d’analitzar molt. Podem dir que els temes
de genere son molt importants per mi
perque, com podem veure, per exemple,
la Chloe Zhao, és la segona dona cineasta
de la historia en guanyar un Oscar al mi-
llor film. Qué significa aixd? Aguest nom-
bre és ridicull Ens demostra que encara
hi ha molt lloc per a nosaltres, les dones
cineastes, per guanyar els millors premis,
per tenir les millors oportunitats. Per que
no? Vull anar a per aixo! Em refereixo que
és el moment per a les dones cineastes.
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Estic molt contenta d’estar en la meva po-
sicio ara mateix, estic en una posicid molt
millor que fa 20 anys, pero he intentat ig-
norar-ho tota la vida. Era com: “D’acord,
soc una dona, perd tant m’és, faig aixo,
vaig aqui”. No tenia cap opcio, saps que
vull dir? No em podia concentrar en el fet
d’estar en una posicio d’inferioritat, i pot-
ser ara esta molt bé que pugui dir: Si, soc
una dona, he estat lluitant durant 20 anys
perque arribi aguest moment a la meva
vida, i si, dona’m aixo, dona’m allo, perque
ens han ignorat durant tants anys com a
cineastes, gque gaudeixo del moment en
qgue estem, que s’obre per a les dones ci-
neastes.

P Qué ens pot dir de la seva col-labora-
cié codirigint amb Michat Englert el seu
darrer film?

R Sempre ho fem tot junts. Crec que és
una relacid molt organica, natural i sim-
biotica. Aquesta vegada simplement hem
decidit compartir el merit. Crec que tam-
bé és molt natural, en agquests moments,
perque treballant som un combo, un duet,
per tant, res ha canviat del nostre estil de
treball, i aixd és molt simbiodtic. Per des-
comptat, ell és el responsable de la part
visual, pero jo també participo a la part vi-
sual. Ell participa als castings, de vegades
es dedica a editar, escrivim junts, trobem
la idea junts, fem moltes coses junts d’'una
manera molt natural, comencant pel pri-
mer curtmetratge, ara ja fa uns 20 anys.




VIKTOR KOSSAKOVSKY

Director

“El cinema existeix per
mostrar-te alguna cosa que
no ets capa¢ de veure tu
mateix”

La 24a edicid del DocsBarcelona, que
enguany es va celebrar en format hibrid
(presencial i en linia) del 18 al 30 de maig
de 2021, va comptar, entre els seus con-
vidats, amb el director rus Viktor Kos-
sakovsky, per presentar la seva darrera
pel-licula documental, ‘Gunda’, una copro-
duccio entre Noruega i els Estats Units,
gue compta amb el suport dEuropa Crea-
tiva MEDIA.

Viktor Kossakovsky és director, munta-
dor, director de fotografia i guionista de
la majoria dels seus documentals, i entre
la seva filmografia figuren diversos titols
amb suport d’Europa Creativa MEDIA.

P Com descriuria el seu treball com a ci-
neasta?

R Es molt senzill. El cinema no és per ex-
plicar histories. El cinema no existeix per
explicar histories. El cinema existeix per
mostrar-te alguna cosa que no ets capac
de veure tu mateix. O alguna cosa que
has decidit no veure o que no vols veure.
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| un cineasta és una persona que sap com
mostrar-te alguna cosa que has passat
per alt. Per tant, un cineasta és una perso-
na capac de sentir la vida i d’emmarcar-la.

P Es necessari el suport europeu a l’'au-
diovisual?

R Per descomptat, la Unidé Europea va
crear oportunitats per a persones com jo
per crear films insolits. Per aixo la gent em
paga diners, perqué crei alguna cosa que
no hagin vist mai abans.

P Voste, sovint, ho fa gairebé tot sol, fo-
tografia, escriu, munta, produeix i, per
suposat, dirigeix. Li dona aixo0 més lli-
bertat?

R Es bastant complicat explicar-ho a la
gent. Intento trobar les paraules mentre
parlo. | si sabés el que vull dir abans de
parlar, podria treballar amb altres perso-
nes, amb un gran equip i delegar les dife-
rents feines que faig als altres. Perd com
gue no sé el que diré ni sé el que filmareé,
d’alguna manera ho descobreixo a I'hora
de filmar. Per aix0, en aquest tipus de pro-
duccio en concret necessites tenir més in-
tuicio.

P MEDIA dona suport a festivals amb
programacio europea, quin ha estat el
paper dels festivals en la seva trajec-
toria?

R Durant molts, moltissims anys, els fes-
tivals de cinema documental han estat
I'dnic lloc on podies projectar documen-
tals artistics. Perque el format documen-
tal, és a dir, basat en un tema, entrevistes
o informacio, el pots veure a la televisio.
Pero els documentals que faig jo son, ba-
sicament, documentals i produccio cine-
matografica artistica. | per aixd és impor-
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tant tenir una pantalla gran, és important
tenir public, és important tenir noranta
minuts de foscor. Una sala fosca, on esti-
guis totalment immers en I'espai, on ningu
No pugui molestar-te durant noranta mi-
nuts. | aguests festivals han estat durant
molts anys I'unic lloc on podies compartir
la teva obra amb la gent. Per a mi han es-
tat extremmadament importants.

P | qué opina sobre Paudiéncia i la seva
educacid en la imatge?

R Passa el mateix avui dia amb el cinema.
Els primers cent anys van ser tot pel-licu-
les d’herois. Ara les persones comencen
a escriure’s les unes a les altres amb els
mobils, s’enregistren a elles mateixes i
s’envien missatges. Ara les persones han
entes la diferencia entre la vida i la vida
en un fotograma. Han entés valors dife-
rents. Aixo vol dir qgue han rebut educacio
cinematografica. Vol dir que d’aqui a 20 o
potser 50 anys, tindrem un nou Cervan-
tes, un nou Dostoyevski, un nou Thomas
Mann, un nou Tolstoi. Ara arribara el ci-
nema de veritat. Ara entendrem per que
existeix el cinema. Abans eren nomes jocs
per a alguns cineastes o cinéfils, pero aviat
arribara el cinema de veritat.

P ‘Gunda’ és la declaracié de principis
sobre la sostenibilitat i el regne animal.
Es aixi?

R Ens hem d’aturar, hem d’eliminar I'acte
de matar de la nostra conducta, immedia-
tament. | hem de deixar de parlar sobre
ajudar el planeta. Molt senzill. Deixem de
matar animals. | el 30% dels problemes
del planeta desapareixeran immediata-
ment. Deixem de matar animals. Deixem
de maltractar animals. Tenen tot el que
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tens tu: tenen cervell, tenen cor, senten
felicitat, pateixen... Volen ser felicos i te-
nen tot el dret de ser-ho, i tenen el dret
de ser aqui, igual que tu tens el dret de ser
aqui. Per tant, hem de respectar aquest
planeta, abans que el dominem i el des-
truim. Es tan simple. No entenc per qué és
tan dificil d’entendre. Es absurd. Absurd.
Es el moment d’empatitzar. Es el moment
d’entendre que no estem sols.

P Com va ser la seva experiéncia fa al-
guns anys a Barcelona i el seu film ‘Ma-
nifest’?

R Barcelona és un lloc amb molta ener-
gia jove, moltes persones joves que vVo-
len fer alguna cosa especial. Estic pensant
de trobar un lloc on probablement pugui
transmetre el meu coneixement a les per-
sones joves d’aqui. M’encantaria fer-ho.
Barcelona en si és un lloc per ser felic, és
un lloc per respectar I'art. Per aix0 cada
vegada estic content de ser aqui.




STEPHEN FREARS

Director

“El Brexit ha fracassat”

L'1a edicid de I'Atlantida Mallorca Film
Fest, que es va dur a terme entre el 26 de
juliol i ' d’agost de 2021 a Palma de Mallor-
ca, i del 26 de juliol al 26 d’agost a Filmin,
va comptar, entre els seus convidats, amb el
director angles Stephen Frears, per recollir
el Premi Honorific Masters of Cinema i im-
partir una master class, en que va desvet-
llar les claus principals de la seva obra. La
filmografia de I'emblematic director brita-
nic Stephen Frears consta de diversos titols
amb suport d’Europa Creativa MEDIA.

P Ens pot explicar com escull els seus pro-
jectes? Algun en especial?

R Recordo que llegia el guio de ‘Les Liasons
dangerouses’ i pensava: “Voldria veure aixo
durant la resta de la meva vida. Aquest guio
és meravellds”. Qualsevol persona podria
veure-la i pensaria que és molt emocionant.

P Com a cineasta, qué us semblen les pe-
I-licules europees, les del Regne Unit i les
pel-licules americanes?

R De fet, no penso gaire en aquestes coses,
pero, sabeu, els films britanics son molt sin-
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gulars, son molt excentrics. Com a molt, ce-
lebren I'excentricitat i narren algun fet inte-
ressant sobre Gran Bretanya. Si penso en un
film com ara ‘Laundrette’, va ser influenciat
pel film que Wim Wenders va rodar a Texas.
Es europeisme aixd? | quan vaig rodar ‘The
Grifters’, anava preguntant: “Es un film ame-
rica o és un film europeu?”. No ho vaig saber
mai del tot.

P Com ha estat la vostra col-laboracié amb
diferents compositors que han posat musi-
ca als seus diferents films? I, especialment,
com ha estat amb Alexander Desplat?

R Vaig créixer amb ells. George Fenton. El
nom d’Elmer Bernstein estava a la llista i vaig
dir: “Perd va escriure ‘Sweet Smell of Suc-
cess’. Vull dir, esta boig, és fantastic!”. Tho-
mas Newman és de la nostra famosa familia.
| Alexandre. Ah, no, va treballar amb Jacques
Audiard i vaig pensar: “Si treballa amb Jac-
ques Audiard, aleshores esta bé”. Per tant, fi-
nalment coneixes algu i decideixes si hi con-
fies o no. Pero en agquests moments treballo
amb Alexandre. Soc molt, molt afortunat.
Queé fan els musics? Alguna cosa com la que
fa I'Alexandre. Llegeix el film amb molta ha-
bilitat. D’alguna manera, el que intentes fer
es esbrinar quin film has fet. | ells t'ajuden a
respondre aguesta pregunta.

P El Brexit i el sector audiovisual del Reg-
ne Unit?

R Tot aix0 ha estat tan estUpid i ha fracassat
tant. L’dnic que esperes és que algu del Go-
vern digui: “Mireu, ens hem equivocat”. Bo-
ris Johnson no ha comes cap error a la seva
vida, per aixd mai no ho dira, pero algu ha
de dir: “"Ens vam equivocar, no teniem rao,
us demanem disculpes”. AixO és el que tots,
qualsevol de nosaltres, esperem.
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CELIA RICO

Guionista

“Sense els festivals, les
pel-licules moririen molt
abans”

L'1a edicid de I'Atlantida Mallorca Film

Fest, que es va dur a terme entre el 26 de
juliol i el 26 d’agost a Mallorca i a Filmin,
també va comptar, entre els seus convi-
dats, amb la guionista Celia Rico, per pre-
sentar ‘Mironins’, un projecte transmeédia
d’animacio dirigit per Mikel Mas i inspirat
en I'obra de Joan Mird, gue compta amb
suport MEDIA al desenvolupament de
contingut Single Project.

La guionista, productora i directora de ci-
nema sevillana Celia Rico, autora de “Viaje
al cuarto de una madre’, va destacar la im-
portancia de I'educacio cinematografica i
el desenvolupament de les audiencies.

P Per al Programa MEDIA, l’audiéncia
és important. Com has gestionat el fet
d’haver d’escriure ara per a un public in-
fantil?

R Quan desenvolupo un projecte de ficcio
per a adults, normalment intento pensar
en 2 0 3 persones, que son hipotetiques,
pero que també podrien ser persones que

32

conec, per intentar imaginar, amb els seus
diferents gustos i criteris, com podrien
rebre la pellicula. En el cas de Mironins,
com que l'audiéncia seria un public in-
fantil, no em resultava tan facil imaginar
aquestes persones. Aleshores el que vaig
fer va ser intentar tenir molt en compte
el ventall d’edat, perque, d’alguna mane-
ra, I'escriptura tingués una serie de capes
gue permetés als més petits connectar-se,
per exemple, a una proposta visual molt
potent, amb tot el tema de la gestualitat
dels personatges, en ser una série sense
dialegs, i després tenir en compte també
un public una mica més gran, amb una
edat propera als 4, 5 0 6, que ja pogues-
sin connectar-se amb una petita narracio,
amb una historia gue tingués un inici, Nnus
i desenllac, i treballar també amb I'humor,
I vincular-no també a les emocions, per-
queé és una edat en gue els nens estan
explorant, aprenent a saber com se sen-
ten davant de determinades situacions de
frustracio, d’alegria... i explorar una mica
tot aixd que és el que jo puc explorar dels
nens al meu voltant.

P Explica’ns la importancia que té I’edu-
cacio en la imatge per a tu i la teva par-
ticipacio com a mentora en el projecte
Moving Cinema, també amb suport ME-
DIA.

R Jo crec que, avui dia, és el més impor-
tant: educar el public més jove o, fins i tot,
meés que educar, donar-li les eines pergue
puguin agafar tot agquest immens ventall
de l'audiovisual i connectar-s’hi i, d’alguna
manera, tenir una mirada que es faci pre-
guntes, una mirada que permeti el dialeg,
etc. Si que em sembla fonamental a I'hora
d’escriure tenir en compte tambeé tot aixo,
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en el cas concret de Mironins, en alldo que
significa acostar I'art als nens, i de quina
manera posar-se davant d’'un quadre no
€s nomeés contemplar i quedar-s’hi da-
vant, sind imaginar, explorar possibilitats,
I obrir tot un univers davant dels teus ulls.
| amb projectes com ‘Cinema en curs’,
el més bonic és que a tots agquests nens
d’escoles i instituts que potser no els arri-
baria un cert cinema, que tinguin aguest
acceés. Que puguin veure aquestes pel-li-
cules, que els puguin agradar, i que aixo
sigui una llavoreta per al futur, perqué
tots aguests nens estimin el cinema.

P Quina rellevancia ha tingut la teva
participacid en els diferents laboratoris
i iniciatives de formacié?

R Quan un comenca la seva carrera i co-
menca a fer els primers passets, sol estar
una mica perdut. | tota agquesta serie de
laboratoris d’ambit internacional t'ajuda
molt a entendre, no només el que sig-
nifica estar a casa teva pensant una pe-
I-licula, sind el que suposara compartir
aix0 amb una audiéncia internacional. A
mi, per exemple, m’ha servit molt des de
I'Script Station fins al Torino Film Lab, tots
aquests laboratoris m’han servit molt per
testejar els meus projectes amb persones
de molts paisos, i veure de quina manera
una cosa molt local, pensada molt des de
la meva habitacio, diguem, pot connectar
amb gent de qualsevol pais. També el su-
port que es rep d’experts, de tutors, de
gent amb moltissima experiencia, que,
d’'una manera molt generosa, t'ajuden
a repensar les propies idees, i la propia
manera de treballar. Aixo per mi és fona-
mental. Jo no sé com hauria desenvolu-
pat els meus projectes si no hagués tin-
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gut aquests suports | feedback i aguests
dialegs amb els experts.

P Els festivals han estat importants per
a tu, com a cineasta, per assolir I’éxit de
‘Viaje al cuarto de una madre’?

R El pas per festivals és, jo crec, fonamen-
tal. En primer lloc, perquée les pel-licules
arribin al public, perque és la manera de
promocionar-les i que la gent les conegui.
[, en segon lloc, és també la manera de
poder fer carrera, perquée al final un fes-
tival és un aval, és un segell de garantia
de cara a 'espectador, gue quan veu que
aquesta pellicula ha passat per un fes-
tival hi confia, i va a veure-la. En aquest
sentit, jo crec que és molt determinant. El
pas pels festivals determinara tota la vida
d’'una pellicula: 'estrena a sales, la quan-
titat de copies que poden sortir a I'hora
d’estrenar, que aquesta pellicula arribi a
altres paisos, etc. Perqué al final els fes-
tivals son un recorregut internacional. Jo
crec que sense els festivals les pellicules
moririen molt abans.

P Qué opines de la situacié pel que fa a
IPequilibri de génere i la igualtat en ’'am-
bit de la direccié?

R En els darrers anys estan sortint mol-
tes Operes primes dirigides per dones,
qgue, a mes, estan viatjant a un munt de
festivals i estan tenint premis i reconeixe-
ment, i aixo és un motiu de celebracio, ja
gue les coses estan canviant. El tema és
gue jo crec gue fins que no veiem que es
consoliden aguestes carreres no podrem
parlar d’igualtat. Perque, al final, la igual-
tat no és poder fer una pel-licula, sind te-
Nnir una carrera. | que totes les directores
gue estan sortint puguin fer la primera, la
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segona, la tercera, etc. pellicula, com han
fet els seus companys directors. Crec que
aqui hi ha el repte, i el suport ha de venir a
les segones i terceres pellicules, que nor-
malment son les més dificils de financar.
Perguée una primera pel-licula, com que és
novetat, sempre desperta un interés. Pero
una segona i una tercera costen més. | a
mes, si pensem, per exemple, en el reco-
rregut dels directors que tots admirem,
de Hollywood, que han fet 30 pel-licules,
I despreés, d’aguestes pel-licules, en recor-
dem 5, 6 0 10, perd no les 30. Perque per
fer 5 grans pel-licules has d’haver practi-
cat molt i treballat molt. Una carrera es
forma d’errors, encerts, pellicules bones,
regulars, mediocres... Al final és la possibi-
litat de treballar i aprendre.

P Estem veient nous operadors i noves
maneres de veure cinema. Digue’ns: pla-
taformes o sales de cinema?

R Per a mi, no és tant una questio de pla-
taforma o estrena, perqué evidentment jo
sempre preferiré una estrena, pergué no
hi ha res com veure una pel-licula en pan-
talla gran i amb l'escalfor del public. Per
mi la questio té a veure amb qui esta de-
cidint els continguts, i que els continguts
seguim decidint-los els autors. Per a mi, el
repte és que agquesta idea romantica d’'un
productor i un autor que van junts de la
ma | desenvolupen una idea, que aixo No
desaparegui.
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LAURENT CANTET

Director de cienma, guionista i director de fotografia

“L’ajut MEDIA a la distribucio
és essencial perque les
pel-licules travessin
fronteres”

La 69a edicid del Festival de San Sebas-
tian, que es va dur a terme entre el 17 |
el 25 de setembre de 2021, va comptar,
entre els seus convidats, amb el director
frances Laurent Cantet, per presentar la
seva darrera pellicula, ‘Arthur Rambo’
qgue compta amb el suport d’Europa Crea-
tiva MEDIA a la Distribucio Automatica.

El prestigios director de cinema, guionis-
ta i director de fotografia frances Laurent
Cantet, la filmografia del qual conté di-
versos titols amb suport d’Europa Creati-
va MEDIA, va compartir amb nosaltres les

seves reflexions sobre el cinema europeu.

P El personatge d’Arthur Rambo podria
ser la continuacié d’un dels personatges
de ‘La Classe’, anys més tard, ficat en el
mon de les xarxes socials?

R Es veritat, per descomptat, podria ser
un dels nens. Pero, quina casualitat, 'actor
és el mateix, era un actor de ‘La Classe’.
Per a mi, va ser una retrobada molt agra-
dable. | ha deixat de tuitar | d’estar a les
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xarxes socials des de fa un temps, perod
reconeix que si, gue també va deixar anar
alguna cosa a les xarxes socials fa uns
anys. El seu recorregut també és similar
al del personatge d”Arthur Rambo’, tam-
bé ve d’'una familia d’'origen algeria. Va
descobrir el cinema a través del rodatge
de ‘La Classe’ i el va cridar, el va atraure
moltissim. Va aconseguir fer unes quantes
pellicules des d’aleshores i crec que é€s un
transfuga, com ho és Karim D a la pel-licu-
la. El preocupa molt.

P Qué opina sobre el suport MEDIA als
seus films?

R No he pogut seguir, amb detall, el fi-
nancament de totes les meves pellicules.
Si gue conec la importancia de I'ajut ME-
DIA a la Distribucio, que per a mi és essen-
cial. Fem les pellicules per a un mateix,
per als amics, pero també les fem perquée
siguin vistes per un nombre meés elevat
de persones. | permetre que una pel-licu-
la travessi fronteres i crear un dinamisme
mitjancant ajuts em sembla summament
important.

P Com a cineasta, com escull els seus fil-
ms i quin temes li interessen?

R Jo faig pellicules pergue son les pre-
guntes que em plantejo davant del mon. |
el gue m’interessa, més que el tema en si,
mes que tractar el tema en si, és sentir la
complexitat d’aquell tema. En general, les
meves pel-licules no jutgen el personatge,
ni tan sols el que es planteja a la pel-licu-
la, al guio. Pero intenten explorar tots els
aspectes i permetre també que l'espec-
tador s’ho plantegi al final de la pel-licula.
Es obvi a ‘Arthur Rambo’, per exemple, en
gue es mira amb molta precisio la violen-
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cia de les xarxes socials, en que també
estem davant d’'un personatge que ens
iNnspira, espero, certa empatia, perd que,
alhora, diu coses absolutament insuporta-
bles | també crea un cert rebuig. | espero
gue l'espectador, igual que jo, pugui pas-
sar d’un costat a un altre entre aguesta
empatia i aguest rebuig, perqué crec que
nomes aixi ens podem plantejar i pot exis-
tir la complexitat del nostre mon. Perd no
Sé que pensar, sé gue sempre m’envien a
preguntes importants, pero no tinc cap
posicio definida.

P Quin ha estat el rol dels festivals a la
seva carrera? Va ser la Palma d’Or, a
Cannes, deteminant?

R En el conjunt de la meva carrera, els fes-
tivals han estat summament importants,
comencant pel Festival de San Sebastian,
on, per primera vegada, es va mostrar la
meva primera pellicula, ‘Recursos Hu-
mans’. La pellicula va ser molt ben acolli-
da aqui, també em va permetre guanyar el
premi al millor realitzador jove, i també és
veritat que és el lloc on més possibilitats
tenim d’estar amb el public, conéixer gent
gue ha vist la pel-licula, parlar amb ells, sa-
ber si els ha agradat o no, i son moments
molt emotius, molt importants en la vida
d’'una pellicula. Després vaig guanyar la
Palma d’'Or, a Cannes, anys meés tard, i
aquell va ser un dels moments més emo-
cionants per a mi, de la meva carrera. No
estic segur que la Palma d’Or m’hagués
ajudat gaire a fer les seguents pellicu-
les. Potser econOmicament si que em va
ajudar, agui deixo la finestra oberta. Pero
no sé si realment em va ajudar. Llavors
vaig fer ‘Foxfire’, una pellicula molt més
ambiciosa, molt més cara. Perd em fa la
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sensacio que cada vegada que es fa una
pel-licula es comen