El nou marketing
Des de la idea,
treballant per al
compromis de
|"audiencia
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LAS CIFRAS HABLAN

Grmp—m R comannn== MAS 5 MESES EN CARTEL

. Y SIGUE SUBIENDO..
Mas de 150.000 espectadores
800.000 euros
4 fhats Ol martes 16 de novembne de 20101 pe -
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6 NUEVAS sabus a®
**

MIERCOLES 16 Juniko

Rocauda 42% mas quo o manes
27 000 suros

NT 5 on recaudacion
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MARTES 15 Juno

5% mas que ol lunes
19 255 ouros
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LUNES 14 Junio

2 700 sSpaectadons

15975 eurcs

N™1 FoGoucacatn por oopin
N 6 an rocaudacon

18 Jurio
B NUEVAS
SALAS

*

9 jutio 673208 eurce
7 NUEVAS SALAS
2 julio *
19 NUEVAS + 100,000 espoctadores
Continda en mé&s de 70 626 G50 euros
25 Junio *
95,000 espectadores
18 NUEVAS 567 948 euros de recaudackin
Wz N"13 co peticulas mas tagualons
467 703 ewros
ComnGa on el TOF-15 de s peliculas mas tloguilieras

327 352 ewrds de recaudacion acumuiada

*

60 SALAS . %’ Contings en el TOP-15 de ks pelicutas mds taquioras
* oS Pacendco Girms o viarmres |[|UN MIERCOLESYT
3 Juno * Fllomeno Martinez, EDF, dstriuidor de LA ULTIVA CIVA en Espania
ESTRENO Crece un 200% su recaudackn
- 4 SALAS Croce en un 3279% o nGme2o de espectadones (26 000)

Ertra on of TOP - 15 de las pelicutas mds taguilioras en Espafa

N* 1 en RECAUDACION POR COPIA
(upicn & Send en NY2 y nphon & Prncge de Persa)
N* 24 en RECAUDACION TOTAL




YELMO TRES AGUAS-
-ALCORCON-

“UNICO PASE
LA LAS 18:15 HORAS-

“S5E MANTIENE EN CARTELERA MASTA _ - FJULI0 &
SINO LA MAS VISTO AUN . uTiIENER- SIS E




Distribucion

[Pletitermn elemmalne]
SESionNes especiales
Cerecania del publice
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Se"r‘i‘gda principal

Nicho mercado

Espectadores potenciales
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Wild Enthusiasts

. Moderate
CORE Enthusiasts

MAYBE
Interested but Lazy

FORGETIT
Not at all Interested

SIMPLIFIED AUDIENCE PYRAMID
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'TransSociaI TV
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Fuente: JWT Transmedia Rising. Marzo 2011







MERCHANDISING

LICENSING

Whole i bosa thae the 1um of e

e ts raatadywn) (oee Ao %)
comaumrg o Tode

MULTIPLATAFORMA

CROSSMEDIA

TRANSMEDIA
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Fuente: Robert Pratten # Tr a n s S O C i a I Tv u m




#TransSocialTV

Universo

Diferentes S | La
puntos de" . eolaboracion

L}

entrada'ala . de la audiencia
historia

El Bosque del Transmedia™ =

Fuente: Gonzalo Martin. http://gonzalomartin.tv/pulsiones/
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. viterentes puntos
de entrada: fe. amigos. comunidad. e
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Algunas conclusiones

RELATO

CONTENIDO LIQUIDO
MULTIPLATAFORMA, CROSSMEDIA Y/0 TRANSMEDIA
GENERAR COMUNIDAD

PROSUMER
DISTINTOS PUNTOS DE ENTRADA
NUEVOS MODELOS DE NEGOCIOS
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#TransSocialTV
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