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Portada:
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Dirección y guión:
José Luis Guerín
Productor Ejecutivo:
Antoni Camín
Productores Delegados:
Jordi Balló - Gérard Collas
Director de producción:
Joan Antoni Barjau
Ayudante de producción:
Francina Cirera
Director de Fotografía:
Alex Gaultier
Segundo Operador:
Ricardo Íscar
Ayudante de Dirección:
Abel García
Sonido:
Amanda Villavieja
Montaje:
Mercedes Álvarez - Núria Esquerra
Accesorios:
Maite Sánchez
Post-producción:
Álex Herrera
Coordinación:
Esther López
Sinopsis:
En un emblemático barrio popu-
lar, amenazado por un plan de
reforma se emprende la construc-
ción de un bloque de viviendas.
Queríamos conocer la intimidad
de una construcción, así que nos
metimos ahí, cuando ese espacio
era todavía un solar donde los
chavales jugaban a fútbol. Sobre
este terreno buscamos la forma de
convivir, conocer y rodar -así, por
este orden- que nos permitiera
abordar tanto el anecdotario de la
propia obra como el que ésta
generaba a su alrededor; en esa
cotidianidad quebrada por el
estruendo de los derribos, entre
sus vecinos, en el barrio (de hecho
la imagen del barrio se concretó
en la del puñado de rostros que a
nuestros ojos lo representaban).
En este proceso, pronto adverti-
mos que la mutación del paisaje
urbano implicaba también una
mutación en el paisaje humano y
que en este movimiento se podrían
reconocer ciertos ecos del mundo.
Sobre estos cimientos construi-
mos una película.

José Luis Guerín

Las opiniones expresadas
en esta revista no reflejan

necesariamente la posición de la
Comunidad Europea y por tanto ésta
no se responsabiliza de las mismas.

Depósito legal:
B-18-2002
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na de las principa-
les tareas que
debemos desarro-
llar es el segui-

miento de la importante
Comunicación de la Comisión
sobre aspectos legales y el
futuro de la cinematografía y
audiovisual europeo durante
el año 2002.

En relación a las ayudas a la
producción se  establece en la
Comunicación un marco claro
dentro del cual pueden existir
en los distintos Estados de la
U.E las ayudas de fomento al
cine, existiendo especiales
condiciones para películas de
bajo presupuesto, documen-
tales o que incorporen  nuevos
talentos.

Al mismo tiempo la Comisión
anuncia una encuesta sobre
patrimonio cinematográfico y
audiovisual y otra sobre regis-
tros cinematográficos. La pri-
mera de estas encuestas debe-
ría estar concluida durante el
mes de abril para que en mayo
sirviese de base de trabajo
para el Seminario que sobre
este tema estamos preparan-
do los días 6 y 7 de mayo en
Sevilla.

En relación al registro de
obras cinematográficas y
audiovisuales, el ICAA ha
establecido un acuerdo con
EGEDA, que dispone de uno
de los registros más comple-
tos y extensos de la U.E., a la
vez que los distintos Estados
iniciamos el intercambio de
experiencias para poder dis-
poner de la información más
veraz y rápida sobre los titula-
res de los derechos de las
obras. Esta materia es muy
importante para favorecer la
circulación y la difusión de
películas y programas. 

El objetivo de la U.E. de crear
un mercado interior para el
cine y las obras audiovisuales
europeas se está consiguien-
do, aunque nos gustaría que
fuese un proceso más rápido.
El Programa MEDIA contribu-
ye de manera eficaz a este fin,
sin embargo la relación de la
U.E. con terceros países y con-
cretamente con los países del
Mediterráneo e Iberoamérica
debe relanzarse.  Este tema
será  debatido en Madrid los
días 18 y 19 de abril, y será una
oportunidad para encontrar
fórmulas que amplíen la coo-
peración y la presencia de los
profesionales europeos con
sus homólogos de países que
tienen un gran interés cinema-
tográfico y que nos son próxi-
mos geográfica y culturalmen-
te. Las iniciativas de la Comi-
sión Europea se orientan a
consolidar el cine y el audiovi-
sual como cultura, sin olvidar
el fomento del tejido indus-
trial imprescindible. ◆

uJosé María Otero,
“Vamos a potenciar la

relación de la U.E. con

países del Mediterráneo

e Iberoamérica”

ed
it

or
ia

l

José María Otero
Director General

del Instituto de la
Cinematografía y de las

Artes Audiovisuales (ICAA)
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Con relación a las distintas Convocatorias de propuestas lanzadas por la Comisión Europea durante el primer año de
actuación del Programa MEDIA- Formación 2001-2005 y MEDIA Plus - Desarrollo, distribución y promoción 2001-2005,
durante el año 2001 se han obtenido los siguientes resultados:

Lista de Resultados
MEDIA 2001

CONVOCATORIA DE PROPUESTAS 12/2001: MEDIA - FORMACIÓN

La relación completa de los resultados de esta convocatoria se expone a continuación:

1. Grouping European Professional  Audiovisual Network (EPAN)
Film Business School
Television Business School
Marketing & Distribution Programme
MEGA/Master in European
Audiovisual Management

DI GUIÓN (N) Socio 2: North by Northwest North by Northwest
GR GESTIÓN Socio 3: AKMI - Institute of Vocational Training AKMI MEDIA Activity
AL GESTIÓN Socio 4: NIPKOW Programm NIPKOW

2. Grouping F.I.T. Film Industry Training
LU GESTIÓN (N) Coordinador: Strategics Strategics
AL GESTIÓN N Socio 2: Erich-Pommer-Institut F.I.T.
GR GUIÓN Socio 3: Mediterranean Film Institute Mediterranean Film Institute

3. Grouping "AMA"
FR GESTIÓN Socio 1: ACE - Ateliers du Cinéma Européen ACE
UK GUIÓN Socio 2: Moonstone International Screen Labs Screenwriters' Lab + Filmmakers' Lab
UK GUIÓN (N) Socio 3: Webshields t/as Arista Story Editor Workshops Arista Development Skills Workshops
HO GUIÓN Stichting SOURCES SOURCES 2

NUEVAS European Concept Development
TECNOLOGÍAS for Interactive Media

BE GESTIÓN EAVE - Les Entrepreneurs de l'Audiovisuel Européen EAVE Europe Audiovisual
AL NT European Film Academy EFA Master Class
BE GESTIÓN Association des Cinémathèques européennes Archimedia +

CARTOON - Association Européenne ETNA - European Training Network for Animation

du Film d'Animation CARTOON - Masters 
DE GESTIÓN Salzgeber & Co. Medien GmbH VERTICAL Strategies

NUEVAS
TECNOLOGÍAS

FR GUIÓN Association éQuinoxe Ateliers d'écriture éQuinoxe
ES GUIÓN Associació Cultural PILOTS Television Scriptwriting Workshops
FR GUIÓN (N) EURODOC EURODOC 2001

PLANET Plus - EMAM 
Multimedia Master
European Master on the Management of 
Digital Interactive Services
Digital Media Management

FR GUIÓN (N) Conservatoire Européen d'Ecriture Audiovisuelle Pygmalion PLUS
NUEVAS La Fémis - Ecole Nationale superieure des Metiers 

TECNOLOGÍAS de l'Image et du Son
NUEVAS ID3 Project - The Design of Information, 

TECNOLOGÍAS interfaces and interaction
AL NUEVAS TECN. (N) Deutsche Film - und Fernsehakademie Berlin (dffb) Academy of Converging Media

NUEVAS Cooperativa de Formaçao e Animaçao Cultural / Interactive Television Authoring
TECNOLOGÍAS Universidade Lusofona des Humanidades e Tecnologias and Production Development

AL GESTIÓN N Discovery Campus e.V. Discovery Campus Masterschool
IT GESTIÓN N Media Salles European Cinema Exhibition-A New Approach
AL GUIÓN Master School Drehbuch/Oliver Schütte Film-u. Fernsehausbildung Step by Step
AL GUIÓN / NT Gesellschaft d.Freunde u.Förderer d. Hochschule f. Fernsehen u.Film e.V. Sagas-Writing Interactive Fiction

NUEVAS En Efecto, S.A. / Das Werk Ag / Escuela de 
TECNOLOGÍAS Cinematografía de la Comunidad de Madrid (ECAM)

GR NUEVAS TECN. N CAID Interactive Media for Children
BE NUEVAS TECN. N FERA MATIN (Multimedia Audiovisual Industry Network)

PAÍS SECTOR
NUEVA

ACTIVIDAD
SOLICITANTE/PROMOTOR TÍTULO PROYECTO

ES

ES

HO

BE

AL

FR

FR

PO

IT

NUEVAS
TECNOLOGÍAS

INA - TRAM

IT GESTIÓN+NT MAGICA

N

N

N

N European Master in Virtual Effects

Istituto Europeo di Design

Fernseh Akademie Mitteldeutschland (F.A.M.) European Animation Masterclass (EAM)

ITHAC II

GESTIÓN

(N) MEDIA ACADEMIE

GESTIÓN (N) Coordinador: Fundación Cultural Media

N = Nueva actividad. (N) = Nueva actividad de un promotor previamente apoyado.
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CONVOCATORIA DE PROPUESTAS 5/2001 Y 31/2001: MEDIA PLUS - DESARROLLO

ALEMANIA
AL Animación Raymax Film GmbH 50.000 €
AL Documental Filmproduktion Per Schnell 30.000 €
AL Documental Focus-Film GmbH 20.000 €
AL Documental Gerlinde Bohm Filmproduktion 30.000 €
AL Documental Jahn Filmproduktion 15.000 €
AL Documental Rhizomfilm OHG Hamburg 15.000 €
AL Ficción Antje Starost Film Produktion 40.000 €
AL Ficción Dazu Film Köln 50.000 €
AL Ficción Luna Film GmbH 50.000 €
AL Ficción Relevant Film Produktionsgesellschaft mbH 50.000 €
AL Ficción Valerian Film GmbH 50.000 €
AL Ficción Wueste Film West GmbH 50.000 €
AL Ficción Zero Film GmbH 40.000 €
AL Multimedia Nomad 50.000 €
AL SF 1 Känguruh Film 80.000 €
AL SF 1 L.E. Vision Film 90.000 €
AL SF 1 Leykauf Film GmbH & co. KG 60.000 €
AL SF 1 Prounen Filmproduction 60.000 €
AL SF 2 FFM Filmproduktion München 110.000 €
AL SF 2 Hahn Film AG 125.000 €
AL SF 2 Looks Medienproduktionen GmbH 125.000 €
AL SF 2 NFP Teleart 125.000 €
AL SF 2 Red Beat Pictures GmbH 110.000 €
AL SF 2 Lichtblick 110.000 €

Subtotal: 1.535.000 €

AUSTRIA
AU SF 1 Josef Aichholzer Filmproduktion 90.000 €
AU SF 1 Langbein & Skalnik Media GmbH & Co KEG 90.000 €
AU SF 1 Nikolaus Geyrhalter 60.000 €

Subtotal: 240.000 €

BÉLGICA
BE Documental Blueberry 30.000 €
BE Documental Les Films du Fleuve sprl 30.000 €
BE Ficción A Private View 40.000 €
BE Ficción Man's Films Productions 30.000 €
BE SF 1 Kinepolis Film Productions 90.000 €
BE SF 2 Entre Chien et Loup 125.000 €

Subtotal: 345.000 €

PAÍS CATEGORÍA EMPRESA IMPORTE ADJUDICADO PAÍS CATEGORÍA EMPRESA IMPORTE ADJUDICADO

DINAMARCA
DI Documental Alpha Film 20.000 €
DI Documental Angel Production 30.000 €
DI Documental Medialex 30.000 €
DI Documental Niels Frandsen Productions 30.000 €
DI Ficción Asa Film Production 50.000 €
DI Ficción Cirkus Cosmos Clausen ApS 50.000 €
DI Ficción Saks Film Broadcast ApS 50.000 €
DI Ficción Tinder ApS 50.000 €
DI Multimedia Savannah 50.000 €
DI SF 1 Zeitgeist ApS 80.000 €

Subtotal: 440.000 €

ESPAÑA
ES Animación Pausoka, S.A. 50.000 €
ES Animación Truca Films 50.000 €
ES Documental Idem 4, S.L. (IDEM Producción Audiov.) 10.000 €
ES Documental Itaca Media, S.L. 30.000 €
ES Documental Producciones Kilimanjaro S.L. 30.000 €
ES Documental Serv. Audiovisuais Galegos (Saga TV, S.L.) 15.000 €
ES Ficción Fresdeval 30.000 €
ES Ficción Impala 50.000 €
ES Ficción Markab Creativos 50.000 €
ES Ficción Rioja 50.000 €
ES Ficción Zenit Multimedia, S.A. 40.000 €
ES Multimedia Andalucia Digital Multimedia, S.A. 20.000 €
ES Multimedia Marcel.li Antúnez Roca 50.000 €
ES SF 1 Diagonal TV, S.A. 90.000 €
ES SF 1 Portozás Visión, S.A. 90.000 €
ES SF 2 Esicma, S.A. 125.000 €
ES SF 2 Mate Production, S.A. 125.000 €
ES SF 1 La Productora, S.A. 90.000 €

Subtotal: 995.000 €

FINLANDIA
FIN Documental Little Margie Productions 10.000 €
FIN Ficción Blind Spot Pictures Oy 50.000 €
FIN Ficción Dada-Filmi Oy 20.000 €
FIN Ficción Mainstream Pictures / AL-Filmi Oy 50.000 €
FIN Ficción Marianna Films Oy 50.000 €
FIN SF 1 Epidem Zot Oy 90.000 €

Subtotal: 270.000 €

Como resultado de las dos primeras Convocatorias de propuestas lanzadas por el nuevo Programa MEDIA Plus en el
ámbito del Desarrollo (5/2001 y 31/2001 “Slate Funding 2nd Stage”), la Comisión Europea ha adjudicado un volumen
global de ayudas de 12.730.000 €, de los que un 7,8% (995.000 €) ha correspondido a las siguientes empresas y pro-
yectos audiovisuales españoles:

● Andalucía Digital Multime-
dia para el proyecto Multi-
media (CD-Rom) Abecedario
para Europeos.

● Fresdeval Films para el lar-
gometraje (Ficción) Las horas
del día.

● Idem 4 para el Documental
Algunos hombres justos.

● Impala, S.A. para el largome-
traje (Ficción) Sangre.

● Itaca Media para el Docu-
mental El mal de África.

● Marcel.lí Antúnez Roca para
el proyecto Multimedia (CD-
Rom) Pol Game.

● Markab Creativos para el lar-
gometraje (Ficción) El día que
murió Judy Garland.

● Pausoka para la serie de anim.
Pinocho en el laberinto.

● Producciones Kilimanjaro
para el Documental Cineastas
contra magnates.

● Rioja Films para el largome-
traje (Ficción) La flaqueza del
bolchevique.

● Servicios Audiovisuais Gale-
gos (SAGA TV) para el Docu-
mental A Outra Galicia.

● Truca Films para la serie de
Animación S.O.S Libélulas.

● Zenit Multimedia para el TV
movie (Ficción) El príncipe
enamorado.

En el ámbito de las ayudas
para el desarrollo de proyec-
tos presentados en forma de
catálogo (esquema “Slate Fun-
ding”), las empresas Diagonal
TV, Portozás Visión y La Pro-
ductora Video i Comunicació
han obtenido ayudas en la
modalidad “Slate Funding 1”,
y Esicma y Mate Producción,
en la modalidad “Slate Fun-
ding 2”.

Por otro lado, la empresa Cas-
telao Productions (Grupo Fil-
max) ha obtenido una ayuda
para la 2ª Fase del esquema
“Slate Funding” (Convocatoria
de propuestas 31/2001), como
ampliación de la línea de
ayuda adjudicada en 1999
(MEDIA II).

La relación completa de
empresas europeas seleccio-
nadas en el marco de estas
dos primeras Convocatorias
MEDIA Plus - Desarrollo es la
siguiente:

Sigue en la página siguiente
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PAÍS CATEGORÍA EMPRESA IMPORTE ADJUDICADO

FRANCIA
FR Animación Cameo SA 80.000 €
FR Animación La Fabrique 80.000 €
FR Animación Lardux Films 80.000 €
FR Animación Ovide Production 40.000 €
FR Animación JPL 40.000 €
FR Documental Culture Production 20.000 €
FR Documental Dora Productions 10.000 €
FR Documental Imagie Productions 10.000 €
FR Documental Jem Productions 30.000 €
FR Documental Jigsaw Company 15.000 €
FR Documental K Production 15.000 €
FR Documental Les Films du Cyclope 20.000 €
FR Documental Les Productions de l'oeil sauvage 30.000 €
FR Documental Local Films 10.000 €
FR Documental Pois Chiche Films 15.000 €
FR Documental Realis Films Sarl 10.000 €
FR Documental Transeuropefilm 30.000 €
FR Ficción Avalon 30.000 €
FR Ficción Caroline Production 30.000 €
FR Ficción Crazy Pictures 50.000 €
FR Ficción Elia Films 50.000 €
FR Ficción Elizabeth Films 50.000 €
FR Ficción Fildebroc 40.000 €
FR Ficción Forum Films 50.000 €
FR Ficción Silkroad Production 50.000 €
FR Ficción So what now 30.000 €
FR Multimedia Bionik 50.000 €
FR Multimedia Nevrax 50.000 €
FR SF 1 Ajoz Films 90.000 €
FR SF 1 Alya-Expand Images 80.000 €
FR SF 1 Audiovisioconcept 80.000 €
FR SF 1 Cine Nomine 90.000 €
FR SF 1 Dominant 7 90.000 €
FR SF 1 Euro American Films SA 90.000 €
FR SF 1 Lancelot Films 90.000 €
FR SF 1 Les Films de la Croisade 90.000 €
FR SF 1 Les films du Centaure 90.000 €
FR SF 1 Play Film 90.000 €
FR SF 1 Regards Productions 60.000 €
FR SF 1 Sunday Morning Productions 90.000 €
FR SF 1 Teamchman 90.000 €
FR SF 1 XD Productions 90.000 €
FR SF 1 Zeugma Films 80.000 €
FR SF 2 Agat Films & Cie et Ex Nihilo 125.000 €
FR SF 2 Dargaud Marina 125.000 €
FR SF 2 Ellipse Animation 90.000 €
FR SF 2 Futurikon 125.000 €
FR SF 2 Gétévé 125.000 €
FR SF 2 Idéale Audience 125.000 €
FR SF 2 Initial Cut Interactive 125.000 €
FR SF 2 La Compagnie des Taxi Brousse 125.000 €
FR SF 2 La Huit Production 125.000 €
FR SF 2 Le Miroir 125.000 €
FR SF 2 Maia Films 125.000 €
FR SF 2 Movimento Production 125.000 €
FR SF 2 Pierre Javaux Productions 125.000 €
FR SF 2 Point du Jour Production 110.000 €
FR SF 2 Télé Images Création 125.000 €
FR SF 2 Télé Images Nature 125.000 €
FR SF 2 Zeaux Productions 125.000 €

Subtotal: 4.380.000 €

GRECIA
GR Documental Illusion Ioannis Kaspiris 30.000 €
GR Documental Susie Pugh Tasios Productions 30.000 €

PAÍS CATEGORÍA EMPRESA IMPORTE ADJUDICADO

GR Ficción Pausilypon Films 40.000 €
GR Multimedia Conceptum SA 50.000 €
GR SF 1 Post Reality SA 90.000 €

Subtotal: 240.000 €

HOLANDA
NL Ficción Staccato Films Europe BV 30.000 €
NL Multimedia Hootchie Cootchie Cartoons 50.000 €
NL Multimedia Plinq 50.000 €
NL SF 1 Ijswater Films BV 80.000 €
NL SF 1 Isabella Ontwikkeling B.V. 90.000 €

Subtotal: 300.000 €

IRLANDA
IE Documental Crescendo Concepts Ltd 15.000 €
IE Documental Daniel Productions 30.000 €
IE Documental Emdee Productions 2000 20.000 €
IE Ficción Fubar Ltd 30.000 €
IE Ficción Siar A Rachas Muid Productions 20.000 €
IE Multimedia Fever Interactive Ltd 30.000 €
IE Multimedia Spinamation Ltd 50.000 €
IE SF 1 Grand Pictures 90.000 €
IE SF 2 Samson Films 100.000 €

Subtotal: 385.000 €

ITALIA
IT Animación Lanterna Magica 80.000 €
IT Documental Alpha Centauri S.r.l. 15.000 €
IT Documental Citrullo International srl 20.000 €
IT Ficción Feelmax S.r.l. 30.000 €
IT Ficción Venerdi 50.000 €
IT Multimedia Consorzio per la Formatzione e loMrs G T 50.000 €
IT SF 1 Eurofilm s.r.l. 90.000 €
IT SF 1 Orisa Produzioni srl 90.000 €
IT SF 2 DocLab Srl 110.000 €
IT SF 2 GA&A Productions SRL 125.000 €
IT SF 2 Gruppo Alcuni 125.000 €

Subtotal: 785.000 €

NORUEGA
NO Documental Dinamo Live AS 30.000 €
NO Documental Fjordholm Filmproduksjon 30.000 €
NO Documental Karivold Film 30.000 €
NO Documental Original Film 15.000 €
NO Documental Univisjon AS 20.000 €
NO Documental Visions A/S 30.000 €
NO Ficción Rabalder Mediecompagni AS 40.000 €
NO Ficción Vito Film AS 50.000 €
NO Multimedia Varthom AS 50.000 €

Subtotal: 295.000 €

REINO UNIDO
UK Animación Fairwater Films Limited 50.000 €
UK Documental Amy Hardie Productions Ltd 30.000 €
UK Documental Bluebookfilms 30.000 €
UK Documental De Warenne Pictures Ltd 20.000 €
UK Documental Electric Sky 15.000 €
UK Documental Gabriel Films Ltd 15.000 €
UK Documental Pelicula Films Ltd 30.000 €
UK Ficción Bladeswift Ltd 20.000 €
UK Ficción Cyclops Vision 50.000 €
UK Ficción Dan Films 50.000 €
UK Ficción De Facto Film and Video Production Ltd 50.000 €
UK Ficción Focus-Film Ltd 40.000 €
UK Ficción Informgain 50.000 €
UK Ficción Salem Films 50.000 €
UK Ficción UBA Ltd 50.000 €
UK Multimedia B-Dag 50.000 €
UK Multimedia Protean Vision Quest Limited 50.000 €
UK SF 1 Cambrensis 90.000 €

Sigue en la página siguiente
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resultados MEDIA

CONVOCATORIA DE PROPUESTAS 7/2001: MEDIA PLUS - PROMOCIÓN - FESTIVALES

Al término de la 2ª y 3ª fechas límite de presentación de propuestas para la Convocatoria 7/2001 destinada al apoyo
a los festivales audiovisuales europeos (eventos realizados entre el 1 de septiembre de 2001 y el 28 de febrero de
2002), la Comisión Europea ha acordado apoyar 42 festivales por un importe global de 924.806 €. 

La relación completa de eventos apoyados durante este período es la siguiente:

UK SF 1 Halo Productions Ltd 90.000 €
UK SF 1 Teledu Opus Television (m) 60.000 €
UK SF 1 Tiger Aspect Productions 90.000 €
UK SF 2 Agenda TV 125.000 €
UK SF 2 Film & Music Entertainment Ltd 125.000 €
UK SF 2 Haystack 125.000 €
UK SF 2 Infilm Productions Limited 125.000 €
UK SF 2 King Rollo Films Ltd 125.000 €
UK SF 2 OR TV 125.000 €
UK SF 2 Talisman Films Ltd 125.000 €
UK SF 2 Tomboy Films Ltd 125.000 €
UK SF 2 Wark Clements 110.000 €

Subtotal: 2.090.000 €

SUECIA
SU Ficción Torromfilm 30.000 €
SU SF 1 Cine-qua-non 60.000 €
SU SF 1 Illusion Film AB 90.000 €

SU SF 2 GöteborgsDramat AB 125.000 €
SU SF 2 Sonet Film AB 125.000 €

Subtotal: 430.000 €

TOTAL: 12.730.000 €

CONVOCATORIA 31/2001
NL SF 2ª Fase A-Lab B.V. 125.000 €
ES SF 2ª Fase Castelao Productions SA 125.000 €
FR SF 2ª Fase Cineteve 125.000 €
UK SF 2ª Fase Elephant Productions Ltd. 125.000 €
SU SF 2ª Fase Filmlance International AB 125.000 €
IS SF 2ª Fase Pegasus Pictures 125.000 €
UK SF 2ª Fase Scala Productions 125.000 €

TOTAL: 875.000 €

CONVOCATORIAS 05/2001 Y 31/2001
TOTAL: 13.605.000 €

ALEMANIA
AL 18th Kasseler Dokumentarfilm & Video 10.000 €
AL 4th Short Cuts Cologne 10.000 €
AL 8th Regensburger Kurtzfilmwoche 10.000 €
AL 15th Filmfest Braunschweig 15.000 €
AL Transmediale 2002 (Berlín, 5-10 de Febrero 2002) 15.000 €
AL Festival for Expanded Media

(Stuttgart, 10-20 Enero 2002) 25.000 €
AUTRIA
AU Graz Biennale 10.000 €
AU 39th Viennale - Vienna International Film Festival 40.000 €
BÉLGICA
BE Festival International du Film d’Amour

de Mons (15-22 Febrero 2002) 15.000 €
BE European Youth Film Festival of Flanders

(Brujas y Amberes, 6-17 Febrero 2002) 20.000 €
BE Festival du Dessin Animé et du Film d’Animation

(Bruselas, 6-17 Febrero 2002) 30.000 €
DINAMARCA
DI Nordisk Panorama - Cities Film Festival 10.000 €
ESPAÑA
ES Festival de Cinema Independiente

l'Alternativa 2001 (Barcelona, 21-29 Noviem. 2001) 20.000 €
ES Incurt - Festival Curtmetrages

(Lérida, 7-11 Noviembre 2001) 10.000 €
ES 39º Festival Internacional de Cine para Jóvenes

de Gijón (24 Noviembre-11 Diciembre 2001) 20.000 €
ES 6º Festival Internacional de Cine Independiente

de Orense (3-9 Noviembre 2001) 15.000 €
ES 46º Semana Internacional de Cine de Valladolid

(SEMINCI) (26 Octubre-3 Noviembre 2001) 60.000 €
ES 34º Festival Internacional de Cinema de Catalunya

(Sitges, 4-13 Octubre 2001) 35.000 €
FRANCIA
FR 19th Festival Tous Courts 15.000 €
FR Festival International Acteurs Acteurs 20.000 €
FR Festival International du Film d'Amiens 30.000 €

FR 10th Festival du Film Images en Région 15.000 €
FR 23th estival de Cinéma Méditerranéen

de Montpellier 25.000 €
FR 16th Festival International du Film Court de Brest 30.490 €
FR Premiers Plans - Festival Europeen d´Angers 

(8-27 Enero 2002) 40.000 €
FR Festival du Court de Clermond-Ferrand

(1-9 Febrero 2002) 65.000 €
FR Rencontres Arts Multimedia

(13-19 Diciembre 2001) 18.000 €
GRECIA
GR International Thessaloniki Film Festival 60.000 €
GR 24th Greek Short film festival and

7th International Short Film Festival in Drama 15.000 €
IRLANDA
IRL 46th Murphy's Cork Film Festival 30.000 €
ITALIA
IT Europacinema e TV Viareggio Film Festival 15.000 €
IT 11th Invideo 15.000 €
IT Festival Internazionale del Cortmetraggio 15.000 €
IT 19th Torino Film Festival 50.000 €
IT Festival dei Popoli (Florencia, 3-9 Diciembre 2001) 41.317 €
IT Future Film Festival (Bolonia, 16-20 Enero 2002) 20.000 €
PORTUGAL
PO Cinanima-International Animated Film

Festival of Espinho 15.000 €
REINO UNIDO
UK Brief Encounters 2001 - The Bristol

Short Film Festival 10.000 €
UK 12th Cinemagic World Screen

Entertainment Festival 20.000 €
UK 15th Leeds International Film Festival 25.000 €
UK 8th Sheffield International Documentary Festival 10.000 €
SUECIA
SU Uppsala International Short Film Festival 15.000 €
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CONVOCATORIA DE PROPUESTAS 15/2001: MEDIA PLUS - PROMOCIÓN - MERCADOS

Al término de la 2ª y 3ª fechas límite de presentación de propuestas para la Convocatoria 15/2001 destinada al apoyo
para la promoción y el acceso al mercado (iniciativas realizadas entre el 1 de septiembre de 2001 y el 30 de junio de
2002), la Comisión Europea ha acordado apoyar 40 mercados y otras acciones de promoción de ámbito europeo por
un importe global de 4.726.545 €. 

La relación completa de iniciativas apoyadas durante este período es la siguiente:

PAÍS PROMOTOR EVENTO IMPORTE ADJUDICADO

ALEMANIA
AL European Film Promotion (EFP) Coordinación de actividades (Enero-Diciembre 2002) 100.000 €
AL European Film Promotion (EFP) Pusan International Film Festival (Corea del Sur, 8-17 Noviembre 2001) 100.000 €
AL European Film Promotion (EFP) Toronto International Film Festival (Canadá, 6-15 Septiembre 2001) 114.500 €
AL Intl. Film Festival Mannheim-Heidelberg Mannheim-Heidelberg Meetings (Alemania, 8-17 Noviembre 2001) 56.907 €
AL Europan Film Academy (EFA) European Film Awards 2001 (Berlín, 1 de diciembre de 2001) 200.000 €
AL European Film Promotion (EFP) Producers On The Move 2002 (Festival de Cannes (FR), 16-26 Mayo 2002) 40.000 €
AL European Film Promotion (EFP) American Film Market (AFM) (Santa  Mónica (USA), 20-27 Febrero 2002) 87.500 €
AL European Film Promotion (EFP) Shooting Stars/52nd Berlin Film Festival 120.000 €
AL Scripthouse European Pitch Point 2002 /52nd Berlin Film Festival (7 Febrero 2002) 45.000 €
BÉLGICA
BE Eureka Audiovisual Eureka Screenings - Istanbul (Turquía, 15-18 Noviembre 2001) 70.620 €
BE Cartoon Forum Cartoon - Bayern (Alemania, 15-18 Noviembre 2001) 400.000 €
BE Cartoon Cartoon Movie (Postdam-Babelsberg, Alemania, 14-16 Marzo 2002) 180.000 €
BE PEVE Rencontres Perspectives de l'Edition Vidéo Européenne (PEVE)

(Montpellier (FR), 28 Noviembre-2 Diciembre 2001) 100.000 €
BE Linking Market Forces Contact Berlin 2002/52nd Berlin Film Festival (Berlín, 11-14 Febrero 2002) 50.000 €
DINAMARCA
DI European Documentary Network (EDN) IV Docs Barcelona (Barcelona (ES), 17-20 Octubre 2001) 52.000 €
DI Danish Producers Association Nordic Screenings and TV Festival 2002 50.000 €
DI European Documentary Network (EDN) Docs In Thessaloniki  (Tesalónica (GR), 6-10 Marzo 2002) 48.000 €
DI European Documentary Network (EDN) Lisbon Docs ( Lisboa (PO), Mayo-Junio 2002) 46.000 €
ESPAÑA
ES Festival Intern. de Cine de San Sebastián Sales Office/49th San Sebastián Int. Film Festival (20-29 Septiembre 2001) 75.000 €
ES APIMED MEDIMED (Sitges, 13-14 Octubre 2001) 60.000 €
ES Festival de Cine Español de Málaga Mercadoc 2002 (Málaga, 28-30 Abril 2002) 30.000 €
FRANCIA
FR ARP Rencontres Cinématographiques de Beaune (25-28 Octubre 2001) 50.000 €
FR Forum Cinema Européen Strasbourg European Film Forum (Estrasburgo, 10-13 Noviembre 2001) 152.449 €
FR Ptolomeé Narrow Cast Content Awards (París (FR), Diciembre 2001) 22.867 €
FR FIPA FIPA 2002 (Biarritz, 20-22 Enero 2002) 100.006 €
FR TV Forum Europe TV Forum Europe Barcelona (ES) (18-21 Febrero 2002) 228.659 €
FR Quinzaine des Realisateurs Festival Intl. du Film de Cannes 2002 (16-26 Mayo 2002) 55.000 €
FR Sauve qui peut le court metrage Marché du Film Court de Clermond-Ferrand 80.000 €
GRECIA
GR ECTC AGORA 2002 (Atenas, 15-18 Junio 2002) 95.000 €
HOLANDA
HO Foundation Forum Netherlands Co-Production Documentary Forum (IDFA)

(Amsterdam, 26-28 Noviembre 2001) 144.578 €
HO Stichting Cinekid Cinekid International Meeting  (Amsterdam, 21-28 Octubre 2001) 35.000 €
HO The Marketplace MIPCOM & MIPCOM Junior 2001 (Cannes, 6-12 Octubre 2001) 329.060 €
HO The Marketplace MIP-TV, MILIA & MIPCOM  2002 (Cannes, Febrero-Abril 2002) 828.399 €
HO International Film Festival of Rotterdam Cinemart 2002/Rotterdam International Film Festival 130.000 €
ITALIA
IT Media Salles Focus on Europe/Orlando (Florida (USA), 31 Octubre-3 Noviembre 2001) 100.000 €
IT Media Salles Focus on Europe/Castellinaria  (Italia, 17-24 Noviembre 2001) 50.000 €
IT Italia Cinema Quotidien du Cinéma Européen (Website) 100.000 €
IT Media Salles Focus On Europe/Cinema Expo Intl. 2002 (Amsterdam) 85.000 €
IT Venezia Fiere Venice International TV Festival (Venecia, 21-26 Marzo 2002) 100.000 €
REINO UNIDO
UK Celtic Film & TV Festival Ltd. Celtic Film & TVFestival  (Glasgow, 21-23 Marzo 2002) 15.000 €
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CONVOCATORIA DE PROPUESTAS 50/2001: MEDIA PLUS - DISTRIBUCIÓN - EMISIÓN TV

Como resultado la Convocatoria de Propuestas 50/2001 en el ámbito de las ayudas para la Emisión TV, la Comisión ha
seleccionado un total de 34 nuevas producciones europeas para televisión (ficción, documental y animación) que
obtendrán ayudas por un importe global de 4.918.427 €.

IMPORTE 
ADJUDIC.

ALEMANIA
AL Edgar Reitz Filmprod. Heimat 3 Ficción 500.000 €
AL Ziegler Film Secret Inquisition Docum. 480.000 €
AL Filmvergnuegen Pennebaker Docum.

Hegedus INC. 100.000 €
Subtotal: 1.080.000 €

AUSTRIA
AU Epo-Film Schwabenkinder Ficción 255.000 €

Subtotal: 255.000 €

BÉLGICA
BE Les Films Iran, sous le voiles Docum.

de la Passerelle des apparences 75.000 €
BE Les Films Heim. Ins Reich Docum.

de la Memoire 40.000 €
BE Odec Kid Cartoons Gowap Animac. 500.000 €

Subtotal: 615.000 €

DINAMARCA
DI Dfilm Cod Ahoy Docum. 100.000 €
DI Egmont Imagination Hans Christian Animac.

Andersen 500.000 €
Subtotal: 600.000 €

FINLANDIA
FI Production House The Order Docum. 130.000 €
FI Magic Path Entertain. Virgins Docum. 38.000 €
FI Epidem Zot Yellow Giraffe’s Animac.

Animal Stories 137.427 €
Subtotal: 305.427 €

FRANCIA
FR Agat Films The Tragedy Ficción

of Hamlet 140.000 €
FR Artline Films Le Krone: le Vrai Docum.

élu de l’Autriche? 40.000 €
FR France Animation Wheel Squad 2 Animac. 325.000 €
FR ADR Productions A la Douma Docum. 30.000 €
FR Ardeche Images Prod. Beyrouth, Docum.

les Nocturnes 30.000 €

La relación completa de proyectos apoyados (entre los que no se encuentra ninguno español) en el año 2001es la siguiente:

PAÍS EMPRESA TÍTULO GÉNERO
IMPORTE 
ADJUDIC.

PAÍS EMPRESA TÍTULO GÉNERO

FR Expand Drama Le Voyage Organisé Ficción 150.000 €
FR Ideale Audience Le Piano se lève Docum.

à l’Est 50.000 €
FR Zeta Productions Louis Malle - Docum.

Autoportrait 110.000 €
FR Same Films Lettres du Docum.

Train Fantôme 45.000 €
FR Tele Images Kids Planète Monstres Animac. 135.000 €
FR Amip Football Brésilien Docum. 90.000 €
FR Amip Sonora Docum. 90.000 €
FR Cineteve Le festival du Docum.

Cirque Imaginaire 85.000 €
FR Regards Productions Les Guerriers Docum.

de la Beauté 68.000 €
FR Zorn Production Intern. Jouons - Let’s Play Docum. 130.000 €

Subtotal: 1.518.000 €

ITALIA
IT Fandango Over the Volcano Docum. 35.000 €
IT Stefilm International Porto Marghera. Docum.

A Worker’s Figh... 30.000 €
Subtotal: 65.000 €

HOLANDA
HO Movietron Get Up Stand Up Docum. 18.000 €

Subtotal: 18.000 €

NORUEGA
NO Videomaker Voyage of the Docum.

Nautilus 82.000 €
NO Exposed Film Produc. 7TH Heaven Docum. 25.000 €

Subtotal: 107.000 €

REINO UNIDO
UK Agenda Television Gold - The History Docum.

of an Obsession 255.000 €
UK Taylored  Productions Through Hell and Docum.

High Water 100.000 €
Subtotal: 355.000 €

TOTAL: 6.436.427 €

La Pianista, distribuida por Alta Classics Intimidad, distribuida por Vértigo Films AmelieVidoq
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CONVOCATORIA DE PROPUESTAS 21/2001: MEDIA PLUS - DISTRIBUCIÓN CINE (ESQUEMA “SELECTIVO”)

Como resultado de la primera fecha límite de presentación de propuestas (7 de julio de 2001) para la Convocatoria
de 21/2001 de apoyo para la distribución cinematográfica de películas europeas no nacionales (Esquema “Selectivo”),
la Comisión Europea ha acordado apoyar un total de 61 películas y 105 empresas de distribución europeas, que han
obtenido ayudas por un importe global de 11.572.000 €.

España ha obtenido excelentes
resultados en esta ronda
de selección: 9 distribui-
doras españolas han obtenido
2.484.000 € (un 21,5% del total

adjudicado) para la distribu-
ción de 29 nuevos títulos euro-
peos no nacionales. Por otro
lado, las películas españolas:
Los Otros (The Others), Sexo por

compasión y Vengo del Moro serán
distribuidas en diversos países
europeos con ayuda de este
mismo esquema.

La relación completa de resul-
tados de esta primera ronda de
selección se expone a conti-
nuación:

PAÍS PELÍCULA DISTRIBUIDORA
IMPORTE

ADJUDICADO
ALEMANIA
AL En Haxa i Familjen Afm Filmverleih Gmbh 49.000 €
AL Greenfingers Afm Filmverleih Gmbh 70.000 €
AL La captive Alamode Film - Fabien Arseguel E.K. 18.000 €
AL Le Fate Ignoranti Alamode Film - Fabien Arseguel E.K. 40.000 €
AL Le Pornographe Alamode Film - Fabien Arseguel E.K. 20.000 €
AL Mademoiselle Alamode Film - Fabien Arseguel E.K. 35.000 €
AL Marie-Line Alamode Film - Fabien Arseguel E.K. 17.000 €
AL Sous le Sable Alamode Film - Fabien Arseguel E.K. 32.000 €
AL Ali Zaoua Prince de la Rue Arsenal Filmverleih Gmbh 30.000 €
AL Je Rentre a la Maison Arsenal Filmverleih Gmbh 45.000 €
AL Maybe Baby Concorde Filmverleih Gmbh 50.000 €
AL Le Pacte des Loups Helkon Media Ag 150.000 €
AL Heftig og Begeistret MFA + Film Distribution - Christian Meinke 40.000 €
AL Il Mestiere delle Armi MFA + Film Distribution - Christian Meinke 60.000 €
AL Petit Potam MFA + Film Distribution - Christian Meinke 150.000 €
AL La Pianiste Odeon Filmverleih Gmbh 100.000 €
AL La Fab. Avent. d’Amelie Poulain Prokino Filmverleih Gmbh 10.000 €
AL La Stanza del Figlio Prokino Filmverleih Gmbh 150.000 €
AL Fat Girl (a ma Soeur) Salzgeber & Co. Medien Gmbh 18.000 €
AL Crush Senator Film Verleih Gmbh 150.000 €
AL Lucky Break Senator Film Verleih Gmbh 150.000 €
AL The Others Senator Film Verleih Gmbh 150.000 €
AL Iedereen Beroemd! Time Medienvertriebs Gmbh 80.000 €
AL L’anglaise et le Duc Tobis Studio Canal Gmbh & Co. Kg 100.000 €
AL Le Placard Tobis Studio Canal Gmbh & Co. Kg 120.000 €
AL The Hole Tobis Studio Canal Gmbh & Co. Kg 100.000 €

Subtotal Alemania: 1.934.000 €

AUSTRIA
AU Ali Zaoua Prince de la Rue Filmladen Filmverleih, Produk. und Kinobetriebs GmbH 3.000 €
AU En Haxa i Familjen Filmladen Filmverleih, Produk. und Kinobetriebs GmbH 4.000 €
AU Greenfingers Filmladen Filmverleih, Produk. und Kinobetriebs GmbH 6.000 €
AU Les Glaneurs et la Glaneuse Filmladen Filmverleih, Produk. und Kinobetriebs GmbH 3.000 €
AU Mademoiselle Filmladen Filmverleih, Produk. und Kinobetriebs GmbH 5.000 €
AU Marie-Line Filmladen Filmverleih, Produk. und Kinobetriebs GmbH 3.000 €
AU Mirakel Filmladen Filmverleih, Produk. und Kinobetriebs GmbH 3.000 €
AU Petit Potam Filmladen Filmverleih, Produk. und Kinobetriebs GmbH 22.000 €
AU Vengo del Moro Filmladen Filmverleih, Produk. und Kinobetriebs GmbH 8.000 €
AU Le Pornographe Stadtkino Filmverleih und Kinobetriebsgesellschaft GmbH 6.000 €
AU l’Anglaise et le Duc Tobis Studiocanal Gmbh&Co. Kg, Zweigniederlassung Wien 10.000 €
AU Le Placard Tobis Studiocanal Gmbh&Co. Kg, Zweigniederlassung Wien 12.000 €
AU The Hole Tobis Studiocanal Gmbh&Co. Kg, Zweigniederlassung Wien 30.000 €
AU Je rentre a la maison Wiener Volksbildungsverein (Polyfilm Verleih) 6.000 €
AU La Captive Wiener Volksbildungsverein (Polyfilm Verleih) 3.000 €
AU La Stanza del Figlio Wiener Volksbildungsverein (Polyfilm Verleih) 12.000 €
AU Le Fate Ignoranti Wiener Volksbildungsverein (Polyfilm Verleih) 9.000 €
AU Sous le Sable Wiener Volksbildungsverein (Polyfilm Verleih) 8.000 €

Subtotal Austria: 153.000 €

BÉLGICA
BE L’Anglaise et le Duc Alternative Films SA 10.000 €
BE Sexo por Compasión Amster. Brussel Cinemien Distrib. (ABC Distrib.) 15.000 €
BE Das Experiment Belga Films SA 30.000 €
BE Il Mestiere delle Armi Cineart SA 11.000 €
BE Le Petit Poucet Cineart SA 61.000 €
BE The Navigators Cineart SA  25.000 €
BE Die Unberührbare Cinelibre Asbl 8.000 €
BE Last Resort Cinelibre Asbl 10.000 €
BE Ikingut Cooperative Nouveau Cinema SC 15.000 €
BE Le Pornographe Cooperative Nouveau Cinema SC 8.000 €
BE Je Rentre a la Maison Les Films de l’Elysee SA 6.000 €
BE La Pianiste Les Films de l’Elysee SA 2.000 €
BE La Repetition Les Films de l’Elysee SA 6.000 €
BE Large Les Films de l’Elysee SA 13.000 €
BE Loin (aka terminus des anges) Les Films De L’elysee SA 8.000 €
BE The Fourth Angel Les Films de L’elysee SA 35.000 €
BE Vidocq Les Films de L’elysee SA 40.000 €

BE Eloge de l’Amour Progrès Films SA 3.000 €
BE Fat Girl (a ma soeur) Progrès Films SA 5.000 €
BE Va Savoir! Progrès Films SA 7.000 €
BE En Haxa i Familjen Vlaams Centrum Voor Kinder- En Jeugdfilm Vzw 17.000 €
BE MirakelL Vlaams Centrum Voor Kinder- En Jeugdfilm Vzw 18.000 €

Subtotal Bélgica: 353.000 €

DINAMARCA
DI Pane e Tulipani Gloria Film IS 15.000 €
DI La Pianiste Grand Teatret AS (Camera Film AS) 10.000 €
DI La Stanza del Figlio Grand Teatret AS (Camera Film AS) 12.000 €
DI Marie-line Grand Teatret AS (Camera Film AS) 10.000 €
DI Sous le Sable Grand Teatret AS (Camera Film AS) 12.000 €
DI Englar Alheimsins Is Øst For Paradis Venner 10.000 €
DI Heftig og Begeistret Is Øst For Paradis Venner 25.000 €
DI Ikingut Is Øst For Paradis Venner 20.000 €
DI Les Glaneurs et la Glaneuse Posthus Teatret APS 9.000 €
DI The Hole Sandrew Metronome Danmark AS 30.000 €

Subtotal Dinamarca: 153.000 €

ESPAÑA
ES Je Rentre a la Maison Aire Films, S.L. 75.000 €
ES La Captive Aire Films, S.L. 20.000 €
ES La Pianiste Alta Classics, S.L. 80.000 €
ES Late Night Shopping Alta Classics, S.L. 70.000 €
ES Large Alta Classics, S.L. 85.000 €
ES The Navigators Alta Classics, S.L. 80.000 €
ES Sous le Sable Amanda Films, S.L. 80.000 €
ES Italiensk for Begyndere Golem Distribucion, S.L. 69.000 €
ES Jalla! Jalla! Golem Distribución, S.L. 55.000 €
ES No Man’s Land Golem Distribución, S.L 50.000 €
ES Va Savoir! Golem Distribución, S.L. 45.000 €
ES Greenfingers Planeta 2010, S.L. 70.000 €
ES Das Experiment Sherlock Media, S.L. 110.000 €
ES Le Placard Sherlock Media, S.L. 130.000 €
ES The Fourth Angel Sherlock Media, S.L. 150.000 €
ES Le Pacte des Loups Soc. Gral. de Derechos Audiov., S.A. (Sogedasa) 150.000 €
ES The Hole Sogepaq, S.A. 130.000 €
ES Comedie de l’Innocence Vértigo Films, S.L. 30.000 €
ES Crush Vértigo Films, S.L. 150.000 €
ES Intimacy Vértigo Films, S.L. 70.000 €
ES L’Anglaise et le Duc Vértigo Films, S.L. 80.000 €
ES La Fab. Avent. d’Amelie Poulain Vértigo Films, S.L. 100.000 €
ES Le Fate Ignoranti Vértigo Films, S.L. 100.000 €
ES Le Petit Poucet Vértigo Films, S.L. 150.000 €
ES Loin (aka terminus des anges) Vértigo Films, S.L. 60.000 €
ES Marie-line Vértigo Films, S.L. 25.000 €
ES Presque Rien Vértigo Films, S.L. 50.000 €
ES There’s only one Jimmy Grimble Vértigo Films, S.L. 70.000 €
ES Vidocq Vértigo Films, S.L. 150.000 €

Subtotal España: 2.484.000 €

FINLANDIA
FI Fat Girl (a ma soeur) Oy Cinema Mondo Ltd. 10.000 €
FI Intimacy Oy Cinema Mondo Ltd. 9.000 €
FI La Fab. Avent. d’Amelie Poulain Oy Cinema Mondo Ltd. 15.000 €
FI La Repetition Oy Cinema Mondo Ltd. 6.000 €
FI La Stanza del Figlio Oy Cinema Mondo Ltd. 12.000 €
FI Mademoiselle Oy Cinema Mondo Ltd. 6.000 €
FI Vengo del Moro Oy Cinema Mondo Ltd. 6.000 €
FI Heftig og Begeistret Oy Kamras Film Group AB 5.000 €
FI Italiensk for Begyndere Oy Kamras Film Group AB 12.000 €
FI La Pianiste Oy Kamras Film Group AB 8.000 €
FI En Haxa i Familjen Oy Kinoscreen Illusion Ltd. 17.000 €
FI Sous le Sable Senso Films Oy 11.000 €
FI Va Savoir! Senso Films Oy 10.000 €

Subtotal Finlandia: 127.000 €

FRANCIA
FR Crush Bac Films SA 150.000 €

PAÍS PELÍCULA DISTRIBUIDORA
IMPORTE

ADJUDICADO

Sigue en la página siguiente
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PAÍS PELÍCULA DISTRIBUIDORA
IMPORTE

ADJUDICADO
PAÍS PELÍCULA DISTRIBUIDORA

IMPORTE
ADJUDICADO

IT La Fab. Avent. d’Amelie Poulain Bim Distribuzione Srl 150.000 €
IT La Pianiste Bim Distribuzione Srl 100.000 €
IT Mademoiselle Bim Distribuzione Srl 70.000 €
IT The Navigators Bim Distribuzione Srl 100.000 €
IT Presque Rien E.Mik Spa 35.000 €
IT Harrison’s Flowers Eagle Pictures Spa 60.000 €
IT The Fourth Angel Eagle Pictures Spa 150.000 €
IT Iedereen Beroemd! Eyescreen Srl 100.000 €
IT Jalla! Jalla! Eyescreen Srl 110.000 €
IT Le Petit Poucet Eyescreen Srl 150.000 €
IT The Others Eyescreen Srl 150.000 €
IT Last Resort Fandango Srl 60.000 €
IT Le Placard Filmauro Srl 150.000 €
IT Crush Key Films Srl 150.000 €
IT Comedie de l’Innocence Lady Film Srl 30.000 €
IT Lucky Break Lady Film Srl (+Co-Distr. 01 Distr.) 150.000 €
IT Italiensk for Begyndere Lady Film Srl / Istituto Luce Spa (Co-Distr.) 150.000 €
IT There’s only one Jimmy Grimble Medusa Film Spa 50.000 €
IT Loin (aka terminus des anges) Mikado  Film Srl 70.000 €
IT Va Savoir! Mikado  Film Srl 100.000 €
IT The Hole Nexo Spa 150.000 €
IT La Captive Sharada Srl 50.000 €
IT La Repetition Sharada Srl 50.000 €
IT Le Pornographe Sharada Srl 70.000 €

Subtotal Italia: 2.505.000 €
NORUEGA
NO Les Glaneurs et la Glaneuse Arthaus Stiftelsen For Filmkunst 16.000 €
NO Vengo del Moro Arthaus Stiftelsen For Filmkunst 15.000 €
NO Late Night Shopping AS Fidalgo 25.000 €
NO Greenfingers Bv Film International AS 18.000 €
NO La Fab. Avent. d’Amelie Poulain Europafilm AS 35.000 €
NO La Stanza del Figlio Europafilm AS 22.000 €
NO Marie-line Europafilm AS 8.000 €
NO Iedereen Beroemd! Scandinavian Entertainment Group AS 25.000 €
NO Ikingut Scandinavian Entertainment Group AS 30.000 €
NO Italiensk for Begyndere Scandinavian Entertainment Group AS 55.000 €
NO Sous le Sable Scandinavian Entertainment Group AS 22.000 €

Subtotal Noruega: 271.000 €
PORTUGAL
PO Fat Girl (a ma soeur) Atalanta Filmes - Soc. Distrib. Filmes Lim. 8.000 €
PO Eloge de l’Amour Atalanta Filmes - Soc. Distrib. Filmes Lim. 13.000 €
PO Italiensk for Begyndere Atalanta Filmes - Soc. Distrib. Filmes Lim. 12.000 €
PO L’Anglaise et le Duc Atalanta Filmes - Soc. Distrib. Filmes Lim. 10.000 €
PO La Fab. Avent. d’Amelie Poulain Atalanta Filmes - Soc. Distrib. Filmes Lim. 17.000 €
PO La Pianiste Atalanta Filmes - Soc. Distrib. Filmes Lim. 12.000 €
PO La Stanza del Figlio Atalanta Filmes - Soc. Distrib. Filmes Lim. 15.000 €
PO Last Resort Atalanta Filmes - Soc. Distrib. Filmes Lim. 8.000 €
PO Les Glaneurs et la Glaneuse Atalanta Filmes - Soc. Distrib. Filmes Lim. 13.000 €
PO Loin (aka terminus des anges) Atalanta Filmes - Soc. Distrib. Filmes Lim. 10.000 €
PO Sous le Sable Atalanta Filmes - Soc. Distrib. Filmes Lim. 11.000 €
PO Va Savoir! Atalanta Filmes - Soc. Distrib. Filmes Lim. 10.000 €
PO Il Mestiere delle Armi Filmes Castello Lopes Lda 18.000 €
PO Das Experiment LNK - Video,  Limitada 6.500 €
PO 15 Aout Lusomundo Audiovisuais SA 9.000 €
PO Die Unberührbare Lusomundo Audiovisuais SA 5.500 €
PO The Fourth Angel Lusomundo Audiovisuais SA 42.000 €

Subtotal Portugal: 220.000 €
REINO UNIDO
UK Ali Zaoua Prince de la Rue Gala Film Distributors Ltd. 20.000 €
UK Die Unberührbare Ica Projects Ltd. 7.000 €
UK Fat Girl (a ma soeur) Metro Tartan Distribution Ltd. 30.000 €
UK Le Pornographe Metro Tartan Distribution Ltd. 30.000 €
UK Harrison’s Flowers Pathe Distribution Ltd. 40.000 €
UK Italiensk for Begyndere Pathe Distribution Ltd. 80.000 €
UK L’Anglaise et le Duc Pathe Distribution Ltd. 50.000 €
UK Presque Rien Peccadillo Pictures Ltd. 19.000 €
UK A la Verticale de l’Ete The Artificial Eye Film Company Ltd. 25.000 €
UK Comedie de l’Innocence The Artificial Eye Film Company Ltd. 15.000 €
UK Je Rentre a la Maison The Artificial Eye Film Company Ltd. 30.000 €
UK La Pianiste The Artificial Eye Film Company Ltd. 40.000 €
UK Va Savoir! The Artificial Eye Film Company Ltd. 30.000 €

Subtotal Reino Unido: 416.000 €
SUECIA
SU Ali Zaoua Prince de la Rue Folkets Bio AB 8.000 €
SU Heftig og Begeistret Folkets Bio AB 20.000 €
SU Sous le Sable Folkets Bio AB 20.000 €
SU There’s only one Jimmy Grimble Folkets Bio AB 10.000 €
SU Purely Belter Nonstop Entertainment AB 15.000 €
SU Die Unberührbare Novemberfilm 11.000 €
SU Italiensk for Begyndere Triangelfilm AB 50.000 €
SU La Fab. Avent. d’Amelie Poulain Triangelfilm AB 50.000 €
SU La Pianiste Triangelfilm AB 17.000 €
SU La Stanza del Figlio Triangelfilm AB 25.000 €
SU Marie-line Triangelfilm AB 17.000 €
SU Mirakel Triangelfilm AB 26.000 €

Subtotal Suecia: 269.000 €
TOTAL: 11.572.000 €

FR Il Mestiere delle Armi Bac Films SA 100.000 €
FR Lucky Break Bac Films SA 150.000 €
FR Large Cinevia Films (Cinevia Distrib, Sounds, Films) 120.000 €
FR The Fourth Angel Cinevia Films (Cinevia Distrib, Sounds, Films) 150.000 €
FR The Navigators Diaphana Distribution SA 100.000 €
FR Je Rentre a la Maison Gemini Films 75.000 €
FR Italiensk for Begyndere Les Films Du Losange Sarl 150.000 €
FR Die Unberührbare Les Films du Paradoxe SA 30.000 €
FR Iedereen Beroemd! Metropolitan Film Export Sarl 110.000 €
FR Last Resort Ocean Films Distribution (AFMD) 60.000 €
FR No Man’s Land Ocean Films Distribution (Afmd) 110.000 €
FR Jalla! Jalla! Pretty Pictures 70.000 €
FR Greenfingers Sagittaire Films 70.000 €
FR Late Night Shopping Sagittaire Films 70.000 €

Subtotal Francia: 1.515.000 €

GRECIA
GR Presque Rien Filmtrade - Vass. Sourapas & Co. E.E 20.000 €
GR Je Rentre a la Maison George Stergiakis & Co  (Ama Films) 7.000 €
GR Le Pornographe George Stergiakis & Co  (Ama Films) 5.000 €
GR No Man’s Land George Stergiakis & Co  (Ama Films) 8.000 €
GR The Fourth Angel Odeon SA 36.000 €
GR Das Experiment Prooptiki SA 15.000 €
GR Harrison’s Flowers Prooptiki SA 20.000 €
GR La Fab. Avent. d’Amelie Poulain Prooptiki SA 50.000 €
GR Le Pacte des Loups Prooptiki SA 70.000 €
GR Sexo por Compasion Prooptiki SA 15.000 €
GR The Navigators Prooptiki SA 30.000 €
GR Intimacy Rosebud SA Motion Pictures Enterprises 15.000 €
GR La Pianiste Rosebud SA Motion Pictures Enterprises 15.000 €
GR La Repetition Rosebud SA Motion Pictures Enterprises 6.000 €
GR Large Rosebud SA Motion Pictures Enterprises 12.000 €
GR Le Secret Rosebud SA Motion Pictures Enterprises 7.000 €
GR Va Savoir! Rosebud SA Motion Pictures Enterprises 10.000 €

Subtotal Grecia: 341.000 €

HOLANDA
NL Ali Zaoua Prince de la Rue A-Film Distribution BV 5.000 €
NL Il Mestiere delle Armi A-Film Distribution BV 7.000 €
NL Last Resort A-Film Distribution BV 5.000 €
NL Le Petit Poucet A-Film Distribution BV 45.000 €
NL The Navigators A-Film Distribution BV 10.000 €
NL Hjaelp, Jeg er en Fisk Independent Films Nederland BV 100.000 €
NL The Others Moonlight Film And Finance Comp. Bv (Moonlight Films) 80.000 €
NL La Fab. Avent. d’Amelie Poulain Paradiso Entertainment Nederland BV 45.000 €
NL Crush Rcv Film Distribution BV 50.000 €
NL La Pianiste Stichting Cinemien (Cinemien Film & Video Distr.) 25.000 €
NL Sexo por Compasión Stichting Cinemien (Cinemien Film & Video Distr.) 18.000 €
NL Eloge de l’Amour Stichting Contact Film Cinematheek 11.000 €
NL No Man’s Land Stichting Contact Film Cinematheek 15.000 €
NL Die Unberührbare Stichting Nederlands Filmmuseum 8.000 €
NL Fat Girl (a ma soeur) Stichting Nederlands Filmmuseum 10.000 €
NL Je Rentre a la Maison Stichting Nederlands Filmmuseum 15.000 €
NL La Captive Stichting Nederlands Filmmuseum 3.000 €
NL Sanger Fran Andra Vaningen Stichting Nederlands Filmmuseum 14.000 €
NL Mirakel Twin Film 26.000 €
NL Italiensk for Begyndere Upstream Pictures BV 30.000 €
NL Jalla! Jalla! Upstream Pictures BV 30.000 €
NL La Repetition Upstream Pictures BV 18.000 €
NL Va Savoir! Upstream Pictures BV 20.000 €

Subtotal Holanda: 590.000 €
IRLANDA
IR Crush Clarence Pictures Ltd 35.000 €
IR Lucky Break Clarence Pictures Ltd 60.000 €

Subtotal Irlanda: 95.000 €

ISLANDIA
IS Harrison’s Flowers Bergvik Ehf 4.000 €
IS Heftig og Begeistret Bergvik Ehf 4.000 €
IS Intimacy Bergvik Ehf 6.000 €
IS Le Pacte des Loups Bergvik Ehf 7.000 €
IS Pane e Tulipani Bergvik Ehf 6.000 €
IS The Others Bergvik Ehf 8.000 €
IS Eloge de l’Amour Godar Stundir Ehf (Good Times Distribution) 6.000 €
IS Italiensk for Begyndere Godar Stundir Ehf (Good Times Distribution) 9.000 €
IS Jalla! Jalla! Godar Stundir Ehf (Good Times Distribution) 6.000 €
IS La Pianiste Godar Stundir Ehf (Good Times Distribution) 6.000 €
IS No Man’s Land Godar Stundir Ehf (Good Times Distribution) 6.000 €
IS Fat Girl (a ma soeur) Haskolabio 4.000 €
IS La Fab. Avent. d’Amelie Poulain Haskolabio 9.000 €
IS Vidocq Haskolabio 9.000 €
IS Pettson&Findus: Katten Og Gubbens Ar Myndform Ehf 18.000 €
IS Crush Sam-Felagio Ehf 9.000 €
IS Das ExperimentT Sam-Felagio Ehf 4.000 €
IS Large Sam-Felagio Ehf 6.000 €
IS Lucky Break Sam-Felagio Ehf 13.000 €
IS The Hole Sam-Felagio Ehf 6.000 €

Subtotal Islandia: 146.000 €

ITALIA
IT L’Anglaise et le Duc Bim Distribuzione Srl 100.000 €
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resultados MEDIA

CONVOCATORIA DE PROPUESTAS 22/2001: MEDIA PLUS - DISTRIBUCIÓN CINE (ESQUEMA “AUTOMÁTICO”)

Como resultado de la primera Convocatoria de propuestas de MEDIA Plus para el apoyo “automático” a la distribu-
ción de cine europeo “no nacional” (22/2001) la Comisión Europea ha adjudicado un fondo de ayuda global (destina-
do a la reinversión en nuevas películas europeas) de 12.459.070 €, entre un total de 110 empresas de distribución
independientes europeas. Las 9 empresas españolas beneficiarias han obtenido un fondo global de ayuda (que debe-
rá ser reinvertido en su totalidad antes del 1 noviembre de 2002) de 1.660.709 € (13,3%).

La relación completa de resultados de esta Convocatoria de propuestas se expone a continuación:

AU CONSTANTIN FILM HOLDING GMBH 204.131 152.657 51.474
AU FILMLADEN Filmverleih-,

Produk.-und Kinobetriebs-GmbH 197.514 56.894 140.620
AU STADTKINO FILMV. und

KINOBETRIEBSGESELLSCHAFT mbH 13.781 1.085 12.696
AU TOBIS ST.C. GMBH&CO. KG,

ZWEIGNIEDERLASSUNG WIEN 173.268 100.000 73.268
AU WIENER VOLKSBILDUNGSVEREIN (Polyfilm Verleih) 97.308 97.308
TOTAL AUSTRIA 686.002 310.636 375.366
BE ALTERNATIVE FILMS SA (BE+LU) 416.432 416.432
BE AMSTERDAM BRUSSEL CINEMIEN

DISTRIBUTION (BE+LU) 25.002 25.002
BE BELGA FILMS SA (BE+LU) 96.108 96.108
BE CINEART SA (BE+LU) 394.031 142.504 251.527
BE CINELIBRE ASBL (BE+LU) 90.801 4.573 86.228
BE LES FILMS DE L'ELYSEE SA (BE+LU) 158.473 158.473
BE PROGRES FILMS SA( BE+LU) 45.271 32.566 12.705
TOTAL BÉLGICA + LUXEMBURGO 1.226.118 179.643 1.046.475
DI ANGEL DISTRIBUTION APS 4.865 4.865
DI ALL RIGHT FILM AS 3.327 3.327
DI EGMONT ENTERTAINMENT AS 48.051 3.767 44.284
DI GLORIA FILM IS 12.322 12.322
DI GRAND TEATRET AS (CAMERA FILM AS) 12.104 5.029 7.075
DI IS OST FOR PARADIS VENNER 17.352 17.352
DI SANDREW METRONOME DANMARK  AS 79.287 79.287
DI SCANBOX ENTERTAINMENT DANMARK AS 89.621 89.621
TOTAL DINAMARCA 266.929 8.796 258.133
AL ADVANCED KINOVERLEIH GMBH 285.263 285.263
AL ALAMODE FILM - FABIEN ARSEGUEL e.K. 253.314 253.314
AL ARSENAL FILMVERLEIH GMBH 93.228 93.228
AL CONCORDE FILMVERLEIH GMBH 26.458 26.458
AL DIETER HERTEL (SCHWARZ WEISS FILMVERLEIH) 29.854 29.854 0
AL FSK GASTATTEN UND KULTUR GMBH 10.006 10.006
AL HELKON MEDIA AG 18.670 18.670
AL MFA + FILM DISTRIBUTION - CHRISTIAN MEINKE 253.314 253.314
AL MOVIENET FILM GMBH 113.448 113.448
AL PROKINO FILMVERLEIH GMBH 39.967 39.967
AL SALZGEBER & CO MEDIEN GMBH 13.032 13.032
AL SCOTIA INTERN. (FILM SALES)

FILMVERLEIH GmbH Deut. 75.967 75.967
AL SENATOR FILMVERLEIH GMBH 96.150 96.150
AL TIME MEDIENVERTRIEBS GMBH (ex-TIME FILMV. GMBH) 44.573 44.573
AL TOBIS STUDIO CANAL GMBH & CO KG 555.664 555.664
AL VENTURA FILM GMBH 33.137 33.137
AL ZEPHYR FILM GMBH 20.936 20.936
TOTAL ALEMANIA 2.567.662 29.854 1.933.127
ES ALTA FILMS SA / ALTA CLASSICS SL 151.172 151.172
ES AURUM PRODUCCIONES SA 304.903 304.903
ES GLENDORA FILMS SL 19.993 19.993
ES GOLEM DISTRIBUCION SL 381.614 275.037 106.577
ES LAURENFILM SA 402.101 402.101
ES MUSIDORA FILMS SA 10.140 10.140
ES SHERLOCK MEDIA SL 107.405 107.405 0
ES SOGEDASA (SOC. GRAL. DE DERECHOS) 50.408 50.408
ES VERTIGO FILMS SL 232.973 232.973
TOTAL ESPAÑA 1.660.709 382.442 1.278.267
FI COLUMBIA TRI STAR EGMONT FILM DISTR. OY 38.000 38.000
FI FS FILM OY 8.079 8.079
FI OY CINEMA MONDO LTD 26.169 26.169
FI OY FUTURE FILM AB 3.247 3.247
FI OY KAMRAS FILM GROUP AB 3.804 3.804
FI OY KINOSCREEN ILLUSION LTD 3.304 3.304
FI SANDREW METRONOME DISTR. FINLAND OY 90.977 90.977
FI SCANBOX FINLAND OY 41.523 41.523
TOTAL FINLANDIA 215.103 0 215.103
FR ARP SA 27.893 27.893
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POTENCIAL
GENERADO
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FR COLIFILMS DISTRIBUTION SARL 23.487 23.487
FR CTV INTERNATIONAL SARL 91.674 91.674
FR DIAPHANA DISTRIBUTION SARL 20.206 20.206
FR LES FILMS DU LOSANGE SARL 500.893 79.272 421.621
FR OCEAN FILM DISTRIBUTION (ex-AFMD) 203.858 203.858
FR OPENING 14.734 14.734
FR PRICEL SA 96.837 96.837
FR PYRAMIDE SA 255.339 255.339
TOTAL FRANCIA 1.275.103 79.272 1.155.649
GR GEORGE STERGIAKIS & CO (AMA FILMS) 10.823 10.823
GR ODEON SA 93.931 93.931
GR PCV A.E. (PEGGY CARAJOPOULOU SA) 10.178 10.178
GR PROOPTIKI SA 96.861 96.861
GR ROSEBUD SA MOTION PICTURES ENTERPRISES 61.584 61.584
TOTAL GRECIA 273.377 0 273.377
IR CLARENCE PICTURES LTD 58.173 58.173
TOTAL IRLANDA 58.173 0 58.173
IS GODAR STUNDIR EHF (GOOD TIMES DISTR.) 6.199 6.199
IS MYNDFORM EHF 1.509 1.509
IS SKIFAN EHF 12.545 12.545
IS SAM-FELAGIO EHF 18.378 18.378
TOTAL ISLANDIA 38.631 0 38.631
IT AB FILM DISTRIB. di Angiolini Bassi &C SAS 11.180 11.180
IT BIM DISTRIBUZIONE SRL 161.326 161.326
IT COMPAGNIA DISTRIBUZ. EUROPEA SRL 66.760 66.760
IT ISTITUTO LUCE 181.631 181.631
IT KEY FILM SRL 277.053 277.053
IT LADY FILM SRL 220.227 220.227
IT LUCKY RED SRL 404.243 404.243
IT MEDUSA FILM 347.438 347.438
IT MIKADO FILM SRL 172.632 172.632
TOTAL ITALIA 1.842.490 0 1.842.490
HO A-FILM DISTRIBUTION BV 91.034 91.034
HO C-FILMS BV 7.518 7.518
HO INDIES FILM DISTRIBUTION BV 26.519 26.519
HO RCV FILM DISTRIBUTION BV 99.897 99.897
HO STICHTING CINEMIEN (CINEMIEN FILM & VIDEO DISTR.) 146.837 50.713 96.124
HO STICHTING CONTACT FILM CINEMATHEEK 13.593 13.593
HO STICHTING NEDERLANDS FILMMUSEUM 13.955 13.955
HO TWIN FILM 8.161 8.161
HO UPSTREAM PICTURES BV 167.812 43.618 124.194
TOTAL HOLANDA 575.326 94.331 480.995
NO ARTHAUS STIFTELSEN FOR FILMKUNST 23.831 6.309 17.522
NO AS FIDALGO 24.226 24.226 0
NO EGMONT COLUMBIA TRI STAR FILM DISTR. AS 171.110 171.110
NO EUROPAFILM AS 26.631 26.631
NO KOMMUNENES FILMCENTRAL AS 59.887 59.887
NO SANDREW METRONOME NORGE AS 261.787 261.787
NO SCANBOX ENTERTAINMENT NORGE AS 59.387 59.387
NO SCANDINAVIAN ENTERTAINMENT GROUP 83.557 83.557
NO SF NORGE AS 130.414 130.414
TOTAL NORUEGA 840.830 30.535 810.295
PO ATALANTA FILMES 166.753 166.753
PO LUSOMUNDO AUDIOVISUAIS SA 129.029 129.029
TOTAL PORTUGAL 295.782 0 295.782
SU EGMONT ENTERTAINMENT AB 50.655 50.655
SU FOLKETS BIO AB 37.540 37.540
SU SANDREW METRONOME DISTR. SVERIGE AB 191.542 191.542
SU SCANBOX SWEDEN AB 40.404 40.404
SU TRIANGELFILM AB 59.822 59.822
TOTAL SUECIA 379.963 0 379.963
UK METRO TARTAN DISTRIB. LTD (UK + IE) 14.050 14.050
UK PATHE DISTRIBUTION LTD (UK+IE) 83.659 83.659
UK THE ARTIFICIAL EYE FILM COMPANY LIMITED (IE+UK) 159.163 34.468 124.695
TOTAL REINO UNIDO 256.872 34.468 222.404
TOTAL 12.459.070 1.149.977 10.664.230
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ctualmente, en el
tercer ciclo del Pro-
grama MEDIA, nos

ha parecido interesante abrir
el diálogo con algunos de los
profesionales que han obteni-
do la ayuda al desarrollo en el
2001. La selección no ha sido
arbitraria, hemos buscado una
representación de distintas
empresas de producción
situadas en el panorama
nacional, que hayan obtenido
la ayuda para diferentes pro-
yectos, desde el documental a

la ficción, pasando por el pro-
ducto multimedia o la anima-
ción, o las nuevas propuestas
de Slate Funding. Las opiniones
han sido recogidas por los res-
ponsables de las cuatro ofici-
nas del Programa MEDIA. Las
empresas son: 

Rioja Films.
José Antonio Romero.
Madrid. 
Para el largometraje (ficción)
La flaqueza del bolchevique.

IDEM 4.
Aintzane Pérez. San Sebastián. 
Para el proyecto documental
Algunos hombres justos. 

Andalucía Digital Multimedia.
Emelina Galarza. Málaga. 
Para el proyecto multimedia
CD-Rom,
Abecedario para Europeos.

TRUCA Films.
Cloti Gómez. Valencia. 
Para la serie de animación,
S.O.S. Libélulas.

LA PRODUCTORA,
vídeo y comunicación.
Raimond Masllorens. BCN. 
En el ámbito de las ayudas
para el desarrollo de paquetes
de proyectos, Slate Funding 1,
que comprende los siguientes
proyectos:
● El largometraje Giverny
● Un documental sobre la

Gioconda
● La TV movie

La vida al paradís
● La TV movie

Honoris causa

Apuesta o reto. No es determinante. Lo que sí lo fue, es la decisión tomada en su momento por los Ministros de la
Unión Europea, de dirigir sus ayudas a la fase primaria de un proyecto, la del desarrollo. Aquella en la que un guión
debe estar bien escrito y reescrito y en la que la empresa productora inicia el camino para conseguir la financiación
prevista para la buena finalización del proyecto. Una fase en la cual las empresas europeas invertían poco. Valía la
pena, pues, intentar variar las cosas y ese ha sido el cometido de MEDIA.

Mayor calidad en los proyectos, base
de la inversión en la fase de desarrollo

MEDIA desarrollo

a

Ésta no es tu primera experiencia con
MEDIA…

Se Buscan Fulmonties fue la primera
película que producía directamente y
aunque éramos aún más pobres que
ahora, la primera confirmación segura
de apoyo fue la de MEDIA. Como ha
pasado con el proyecto que nos
han apoyado esta vez, La Flaqueza del
Bolchevique. 

Actualmente estamos trabajando en
este proyecto, que presumiblemente

rodaremos este año, y en algunos más
que estamos barajando, pero además,
enlazándolo con el Slate Funding, tene-
mos un plan de empresa. Estamos ela-
borando, con la ayuda de una empresa
especializada en el tema, un plan de
negocios/empresa que tiene dos com-
ponentes fundamentales: un compo-
nente económico-financiero y una pro-
yección a cinco años, que va acompaña-
da directamente de un plan que puede
decirse de producción y de marketing
muy específico. Cuando podamos anun-
ciarlo va a ser muy diferenciador en el
cine español, porque no lo hay.

La Flaqueza del Bolchevique está previsto
que se ruede a finales de verano; este
sería el plan ideal por muchas razones y
porque además la acción de la historia
transcurre en verano, hay cosas de la
atmósfera que tienen que ser en verano.
Es una película basada en una novela
del mismo título que fue finalista del
premio Nadal, cuyo autor es Lorenzo
Silva, que posteriormente ganó el Pre-
mio Nadal con El Alquimista Impaciente. Él
mismo es autor de la novela y coguio-
nista. El director es el realizador Manuel
Martín Cuenca en el que va ser su pri-

mer largo, y que hasta ohora ha hecho
entre otras cosas un documental mara-
villoso, El Juego de Cuba, que también
tuvo ayuda de MEDIA 

¿Cómo ha sido tu experiencia con el Pro-
grama?

Mi experiencia ha sido muy buena. No-
sotros nos presentamos el 14 de Sep-
tiembre, el día que se cerraba el plazo
de presentación de solicitudes, y al mes
estabamos recibiendo noticias de
MEDIA; me pedían un número de cuen-
ta bancaria y aunque en ese momento
no me dijeron nada se veía que la cosa
iba bien. Para nosotros ha sido muy
rápido, si lo comparamos con otras
experiencias que hemos tenido con
otras ayudas.

¿Conocéis otras ayudas de MEDIA?

He estado mirando las ayudas a Emi-
sión por TV, lo que pasa es que esa
ayuda para nosotros es un poco compli-
cada, ya que hay que haber vendido los
derechos a dos emisores. Tambíen
hemos asistido a algún paraguas de
MEDIA Promoción. ◆

Título del proyecto: La Flaqueza del Bolchevique. Largometraje (ficción)
Director: Manuel Martín Cuenca
Productora: Rioja Films. Madrid

Entrevista a José Antonio Romero. Productor 
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¿Cuál crees que es la situación del docu-
mental?

Creo que el género documental está
viviendo un momento dulce o al menos
eso parece. Cada vez hay más documen-
tales que se estrenan en salas de cine y
la producción de documentales de crea-
ción, tanto por parte de las televisiones
como de las propias productoras cine-
matográficas, se ha visto incrementada.
Supongo que esto significa que hay un
interés por parte del público hacia este
tipo de género y espero que esta ten-
dencia se transforme en el resurgir del
documental.

¿Puedes valorar el impacto que MEDIA
PLUS ha supuesto para el sector audiovi-
sual (formación, apoyo al desarrollo, pre-
sencia en eventos)?

Existen dos aspectos en los que no-
sotros nos hemos visto directamente
beneficiados: por un lado, en el plan for-
mativo, dentro del cual existen progra-
mas de formación europeos que están
siendo financiados por MEDIA y que van
destinados a productores, como es el
caso de Eurodoc, en el que yo participé
el año pasado con un proyecto en des-
arrollo. Además, proporciona la posibili-
dad de presentar el proyecto a diferentes
difusores de toda Europa, lo que signifi-
ca que te abre las puertas para que en un
momento determinado logres la finan-
ciación que necesitas para el proyecto.

Por otra parte, y en cuanto al desarrollo
de proyectos, IDEM solicitó por primera
vez en la convocatoria 5/2001 una ayuda
a MEDIA para desarrollar un proyecto de
documental y nos lo han aprobado. Para
nosotros esta ayuda va a significar un
gran apoyo, entre otras cosas, porque
vamos a poder invertir más dinero en
la fase de desarrollo y ésta creo que es
una fase imprescindible y esencial para
que luego no tengamos sorpresas a la
hora de entrar en producción.

La verdad es que nosotros estos dos
últimos años estamos utilizando un
poco los 3 apoyos que está ofreciendo
MEDIA, tanto Formación como apoyo al
Desarrollo o ayuda a la Presencia en
Eventos (apoyados por el Programa), y

está siendo esencial para la puesta en
marcha de los proyectos de IDEM. Por
otro lado, la ayuda económica de
MEDIA significa un sello. El que un
proyecto tenga el label MEDIA signifi-
ca que probablemente te va a abrir
más puertas porque quienes lo leen y
ven que va apoyado por MEDIA saben
que estas ayudas se dan tras un análisis
muy exhaustivo. Es como tener un label
de calidad a proyecto europeo.

Explícanos el proyecto Algunos hombres
justos. 

Algunos hombres justos es un proyecto que
nos planteamos llevar adelante porque
era una historia que conocimos de
forma casual leyendo un artículo de
prensa y nos pareció lo suficientemente
desconocida e importante como para
que pudiera ser el contenido de un
documental. Narra la historia de un
joven diplomático español, Angel Sanz-
Briz, que con la ayuda de un italiano que

había participado en la Guerra Civil
como voluntario, Giorgio Perlasca, y a
través de una serie de acciones y estra-
tagemas que ponen en marcha, logran
engañar a las autoridades húngaras y
salvar la vida de casi 6.000 judíos en
Budapest. No se trata de un documental
narrado con una voz en off sino a través
de los testimonios de quienes han vivi-
do la historia en primera persona.

¿En qué nuevo proyecto reinvertiréis la
ayuda MEDIA y qué supone para las empre-
sas, según tu opinión, esta nueva opción?

No sabemos todavía en qué proyecto
vamos a reinvertir pero considero que
es importante el hecho de que MEDIA
haya planteado esta medida porque
creo que es un apoyo a la empresa, a la
continuidad y a la existencia de la pro-
pia industria audiovisual. En definitiva,
una herramienta que facilita a la empre-
sa el tener permanentemente proyectos
en desarrollo. ◆

Título del proyecto: Algunos hombres justos. Documental
Director: Eterio Ortega

Productora: Idem Producción Audiovisual
Entrevista a Aintzane Pérez. Productora

Algunos hombres justos
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¿Cómo es el proyecto que ha recibido el
apoyo de MEDIA?

Se trata de una ayuda para el desarrollo
del proyecto titulado Abecedario Euro-
peo, un programa infantil y educativo
en formato CD-ROM interactivo para
PC basado en una serie de animación
interactiva que Andalucía Digital Mul-
timedia está produciendo actualmen-
te bajo el título genérico de ABECE-
DARIO.

Como reflejo de la actual demanda de
contenidos televisivos infantiles, Anda-
lucía Digital Multimedia viene apostan-
do por las series de animación como
ABECEDARIO, dada la alta presencia de
este tipo de productos que existe
actualmente en el mercado audiovisual.
De hecho, tanto la existencia de canales
temáticos infantiles (Mega Trix, Fox
Kids,...) como el aumento de la franja
horaria de televisiones generalistas y
regionales dedicada a programas infan-
tiles (ETB2, Canal2 Andalucía,…) nos
han llevado a realizar distintos produc-
tos de animación como Bandi, la página
web del programa infantil de Canal Sur
TV La Banda del sur o el propio ABECE-
DARIO.

¿A quién va dirigido?

Abecedario para Europeos es un producto
multimedia que pretende familiarizar
a los más pequeños con el abecedario
y su aplicación en el mundo que les
rodea. Se propone el abecedario
como base del lenguaje, como pilar
sobre el que se desarrollan los
sistemas de comunicación hablados y
escritos.

No se requiere ninguna habilidad espe-
cial. El interface está pensado para niños
que no han manejado antes ningún pro-
ducto multimedia. En este sentido, Abe-
cedario para Europeos contiene todas las
pistas necesarias para que el niño
aprenda a desenvolverse solo en muy
poco tiempo.

El mercado potencial al que va dirigido
el producto Abecedario para Europeos es el
de los padres y las instituciones educa-
tivas: colegios públicos y privados de

enseñanza primaria, guarderías, centros
de enseñanza de idiomas, etc. 

¿Consideráis que MEDIA ha apostado por
un proyecto moderno?

La ayuda recibida por el Programa
MEDIA supone para Andalucía Digital
Multimedia la posibilidad de seguir de-
sarrollando la nueva unidad de negocio
que la Empresa tiene abierta en estos
momentos: el desarrollo de productos
interactivos. En este caso concreto, la
ayuda servirá para llevar a cabo el de-

sarrollo del proyecto Abecedario para Euro-
peos, destinando la reinversión de la
ayuda concedida a otros proyectos que
actualmente se encuentran en vía de
desarrollo dentro de esta misma unidad
de negocio. El valor añadido que
supone la interactividad para los pro-
ductos audiovisuales y multimedia es
un asunto que en breve marcará el futu-
ro audiovisual no sólo español, sino
europeo. Andalucía Digital Multimedia
así lo ha entendido y pretende ser la
pionera en Andalucía para este tipo de
productos. ◆

Título del proyecto: Abecedario Europeo. Multimedia.
Director: Carlos Rapallo

Productora: Andalucía Digital Multimedia. Málaga.
Entrevista a Emelina Galarza. Coordinadora de desarrollo

Abecedario Europeo
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¿Cómo ves el panorama del
sector español y en concreto
de la animación?
El panorama la veo bien,
creo que la producción espa-
ñola tiene un hueco en el
mercado. Los españoles y en
concreto los valencianos
tenemos fama de ser muy
creativos, y eso hay que
explotarlo. Las productoras
pequeñas no podemos com-
petir en cantidad de horas,
pero creo que sí que esta-
mos haciendo producto de
calidad y, de hecho, el sector
de la animación es uno de
los que más se está expor-
tando, incluso se están vien-
do más que en nuestro pro-
pio país; por la tanto, es un
buen momento en cuanto a
producción, aunque nos gus-
taría que nuestras produc-
ciones se viesen más en
nuestras televisiones.

¿Cuántas empresas del sector
de la animación hay en la
Comunidad Valenciana?
Productores de animación
somos 9 identificados con
actividad, lo que ocurre es
que también hay empresas
de servicios que coproducen,
se convierten en producto-
res, pero no por tener un
proyecto, sino que hacen un
trabajo de animación, color
o diseño, y por esto se con-
vierten en coproductores,
pero en realidad lo que
hacen es un servicio de ani-
mación. Productores de ani-
mación en Valencia hay 4
como mucho.

Desde tu experiencia como
miembro de la Asociación
Española de Productores de
Animación (AEPA), que es
miembro de FAPAE, ¿cómo ves
las recientes reformas legisla-
tivas, en concreto la Ley que
salió en Julio del año pasado,
el borrador de Decreto?
Hay un borrador en el que
estamos trabajando, pero el

sector de la animación tiene
que estar muy encima por-
que históricamente este sec-
tor ha sido el hermano
pequeño del audiovisual.
Por primera vez al estar den-
tro de FAPAE tenemos la
oportunidad de estar en esa
revisión, para decir que exis-
timos como industria, que es
rentable y exportable. Sabe-
mos que estamos poniendo
la primera piedra, que queda
mucho camino por recorrer y
estar en FAPAE nos beneficia
en ese sentido, tenemos esa
plataforma que es el interlo-
cutor de la animación y de
las decisiones políticas para
hacer leyes, y eso, por lo
menos, nos permite tener
voz. Poquito a poco se pon-
drá la animación en el sitio
que yo creo que le corres-
ponde por derecho.

Soy muy optimista desde un
punto de vista de productor,
por centrarnos en el aspecto
empresarial de las producto-
ras de animación, y yo ahí
apelo a la responsabilidad
de cada uno, tenemos que
abandonar un poco el aspec-
to cultural/creativo que a
todo el mundo le despierta
simpatías, pero es el lado
puramente empresarial el
que hay que ir despertan-
do y darnos cuenta de que
esto puede ser negocio y
de hecho lo está siendo.
Estamos viviendo de esto,
hay que tener en cuenta que,
de momento, hasta que no
avancemos más, esto es un
negocio de medio a largo
plazo, pero también es ver-
dad que, por la propia natu-
raleza, la animación puede
tener mucha más vida que
otro producto audiovisual,
siempre y cuando los pro-
ductores saquemos un pro-
ducto al mercado lo más
universal y atemporal posi-
ble, es decir, con valores y
acciones que sean universa-

les y atemporales. De hecho
estamos viendo todavía los
Picapiedra, los Pitufos, series
de hace muchos años. Por
eso yo pienso que es a largo
plazo porque la rentabilidad
se alarga más en el tiempo.
Ese producto que yo he pro-
ducido ahora, dentro de 10,
15 o 20 años me puede
seguir generando ingresos
en la empresa. Con esa men-
talidad tenemos que ir no-
sotros y tienen que vernos
también las instituciones.

Cuando hablas a largo plazo
estás hablando de las televi-
siones. Coméntanos el papel
que asumen las televisiones y
cuál es tu realidad diaria, no
sólo con las cadenas naciona-
les sino también con las inter-
nacionales.
Desde mi experiencia con la
producción anterior Caraco-
límpicos, una serie de 39 capí-
tulos de 6 minutos de prees-
colar hecha con plastelina,
fue la primera producción
con la que encontramos
financiación en el exterior a
través de una coproducción.
Realmente lo que yo hecho
en falta en España es esa
cultura que existe en Euro-
pa de hacer una inversión
en producto nacional como
coproductores, y en produc-
tos arriesgados como puede

ser la plastelina, que no es
un producto muy estándar.
Nosotros encontramos pri-
mero la financiación fuera,
en Francia y Canadá, antes
que en España. Salir al exte-
rior a buscar dinero que tú
sabes que es bueno y que te
pregunten qué difusor llevas
en España y tengas que decir
que ninguno da una imagen
de la producción de anima-
ción en España muy pobre.
Yo lamento esto tremenda-
mente, sé que las cadenas
de televisión en España no
tienen la cultura de hacer
inversión, incluso en capítu-
los piloto, en proyectos,
como lo hay en Francia
desde hace mucho tiempo,
que es nuestro punto de
referencia cuando hablamos
de animación. Además tie-
nen convenios de coproduc-
ción para televisión con
otros países, cosa que en
España no hay.

MEDIA Plus ha introducido
una gran modificación, funda-
mentalmente lo que se estimu-
la es a reinvertir una cantidad
similar a la que habéis recibi-
do en otros proyectos. ¿Cuál es
el planteamiento que va a lle-
var Truca y cómo ves esta
modificación de MEDIA?
Yo la veo fantástica, el hecho
de que tú puedas reinvertir

Título del proyecto: S.O.S. Libélulas. Animación
Productora: TRUCA FILMS. Valencia 
Entrevista a Cloti Gómez. Productora

S.O.S. Libélulas
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ese dinero en otro producto
lo que hace es dinamizar el
sector; es decir, yo ya estoy
en la primera fase de de-
sarrollo de un nuevo proyec-
to, nosotros estamos ya con
la idea de un nuevo guión de
otro proyecto de animación;
la ayuda lo que ha hecho ha
sido estimularnos para
poder pensar ya en otro pro-
yecto. Para nosotros la ven-
taja de haber obtenido esta
ayuda es en dos sentidos:
por una parte, qué duda
cabe de que se trata de un
apoyo económico, porque
para una pequeña producto-
ra 50.000 € es mucho dinero,
y realmente nos va a permitir
hacer el desarrollo de toda la
serie; y, por otra parte, lo que
también creemos que es
muy importante es el currí-
culum. Yo ahora voy a buscar
la coproducción para esta
serie y en mi capítulo piloto
va a aparecer el Programa
MEDIA, con lo cual yo tengo
como una especie de sello
de calidad.

Háblanos del proyecto “SOS
Libélulas”.
Es una serie de animación
de dibujos animados de 26
episodios de trece minutos.
Lo que intentamos es en
cada producción incremen-
tar hasta conseguir la media
hora pero nos parecía un
poco arriesgado pasar de
capítulos de 5 minutos a 30,
era un paso demasiado gran-
de y preferimos ir poco a

poco pero más seguros. Es
un proyecto infantil, va diri-
gido a niños de 5 a 9 años o
de 6 a 12. En estos momen-
tos Canal 9 nos ha coprodu-
cido ya el capítulo piloto. 
Lo que me está permitiendo
el Programa MEDIA es bus-
car la financiación que es
parte del desarrollo de esta
serie, lo que estoy haciendo
ahora es recorrerme todos
los mercados. Para nosotros
también ha sido básico la
ayuda de MEDIA a Promo-
ción, ya que fui al MIPCOM
y a NATPE a través de
MEDIA. Esta productora
canadiense me contactó y
quería tener una reunión en
el NATPE; yo al principio no
iba a ir pero al recibir la ayuda
de MEDIA me fui para allá, y
estuve reunida con ellos que
están interesados en entrar
con un 20% en medios.

¿Qué próximas apariciones
tienes previstas en escenarios
internacionales?

Vamos a estar en todos, en el
TV Forum de Barcelona,
luego voy al MIP-TV en Can-
nes, Annecy y MIPCOM. 

¿Y de las ayudas para la difu-
sión en televisión, cuál va a
ser el planteamiento de
TRUCA ante estas ayudas?
Vamos a presentarnos este
año en la segunda fecha
límite, que es el 14 de Junio.
Realmente hemos visto ahí
la posibilidad de financiar la
producción, que es el pro-
blema que se tiene, que lle-
gue el dinero para producir,
ya que es muy difícil firmar
contratos preventa con una
televisión, es difícil incluso
cuando vas a negociar con
distribuidoras que te den un
mínimo garantizado, tienes
que ir con C.V. bueno para
poder tener una posición de
más o menos fuerza y poder
exigir un mínimo garantiza-
do y nos va a permitir, en
caso de que nos concedan
esa ayuda, no sufrir mes a

mes para pagar las nóminas,
que es muy importante
empresarialmente. 

¿Sabes que si no se reinvierte
la subvención se convertiría
en un préstamo?
Ya estaría muy bien. La can-
tidad que MEDIA concede
como préstamo ya es una
gran ayuda porque es muy
difícil convencer a un banco
que haciendo muñequitos se
puede ganar dinero. Como
préstamo sería una ayuda
tremenda pero si además
nos da la oportunidad de no
tener que devolverlo y poder
reinvertirlo en otro proyecto
eso ya es la repera. Nuestro
objetivo prioritario es produ-
cir, nacimos como producto-
res y no como empresa de
servicios, sólo hacemos pro-
ducción propia.
De cada una de nuestras pro-
ducciones destinamos el
0,7% de los beneficios a
una ONG y cada produc-
ción a una distinta para
diversificar la ayuda. Los
beneficios de Caracolímpicos
están destinados a Médicos
Sin Fronteras (MSF), ya se le
ha hecho la primera liquida-
ción, y SOS Libélulas se lo
queremos dedicar a la Cruz
Roja, porque tiene que ver
con la vigilancia, pero toda-
vía no hemos firmado con
ella. Lo que les pedimos a
MSF es que destinaran esa
contribución a proyectos
que estuvieran dirigidos a la
infancia. ◆

¿Nos puedes brindar una
breve panorámica de la situa-
ción del sector audiovisual
español? 
Pienso que estamos en un
momento de indefinición
importante, pero a la vez
decisivo para las empresas
del sector. 

Por un lado se está redefi-
niendo el mapa de las televi-
siones y de los contenidos que
necesitan y, por otro, la tecno-
logía impone nuevos conteni-
dos que aún no se sabe muy
bien cómo abordarlos.
Hay grandes empresas o gru-
pos que han apuntado al
audiovisual como sector pre-

ferente en sus negocios y
han desembarcado con todo
su potencial. Están com-
prando empresas pequeñas
o fichando grandes profesio-
nales para acaparar talento. 

Pero todo esto aún no se sabe
a ciencia cierta dónde nos va a
llevar. Lo que sí creo que está

claro es que es uno de aque-
llos momentos que son decisi-
vos porque las personas o
empresarios “visionarios” que
se adelanten tomarán la
delantera y podrán posicio-
narse de una forma cómoda.
Creo que es un momento de
oportunidades.

LA PRODUCTORA. Barcelona. Slate Funding
Empresa dedicada a Documentales y TV Movies

Entrevista a Raymond Masllorens. Productor ejecutivo

S.O.S. Libélulas
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Tras la publicación de la con-
vocatoria de Desarrollo
84/2001 el pasado mes de
Diciembre y aunque la ayuda
no haya variado sustancial-
mente, se han introducido
algunas modificaciones con
respecto a la convocatoria
anterior (5/2001), con el obje-
tivo de facilitar el acceso a los
productores.
De manera general, y con
relación a las referencias de
la empresa candidata que se
solicitan, la exigencia de una
distribución o difusión de
una obra de la misma catego-
ría se puede demostrar con la
presentación de una copia
del contrato de distribución o
de difusión. También es váli-
do cualquier documento que
demuestre la distribución
durante el periodo estableci-
do en la convocatoria: infor-
me de ventas, certificado de
difusión, informe de taquilla,
etc. También se tienen en

cuenta la edición en video,
las retransmisiones, nuevas
programaciones en salas o
reediciones.
Por otro lado, la experiencia
de las personas ligadas a la
empresa candidata, incluiría
en esta nueva convocatoria al
responsable de desarrollo, al
productor mayoritario, al pro-
ductor ejecutivo, al productor
delegado y al productor aso-
ciado.

Para terminar, y para la pre-
sentación de proyectos mul-
timedia, es necesaria una
difusión en al menos 2 len-
guas (contra las 3 exigidas en
la convocatoria anterior).

Proyectos individuales
Dentro de esta ayuda se plan-
tean dos novedades, por un
lado la posibilidad para
aquellas empresas que hayan
producido al menos dos cor-
tos de animación el poder

presentar su solicitud para
un proyecto de animación. Y
por otro lado, la similitud de
categorías entre produccio-
nes anteriores y proyectos
presentados:
● Las empresas que hayan

producido una obra elegible
de animación podrán pre-
sentar una solicitud para un
proyecto multimedia.

● Las empresas que hayan
producido una obra elegible
de documental de creación
podrán presentar una solici-
tud para un proyecto de fic-
ción.

● Las empresas que hayan pro-
ducido una obra elegible de
ficción podrán presentar una
solicitud para un proyecto de
documental de creación.

Slate Funding o Catálogo
de proyectos
Dos novedades importantes
van a permitir a un mayor
número de empresas presen-

tar sus candidaturas: una
empresa candidata que no
sea elegible en el esquema
de Slate Funding 2 será auto-
máticamente considerada
como candidata en el esque-
ma Slate Funding 1 (con la con-
dición de cumplir con las cri-
terios de elegibilidad). Ade-
más, la duración de referen-
cia para la producción y la
difusión de obras necesaria
para que una empresa fuera
elegible se amplía a 5 años
en ficción y animación.

Esta nueva convocatoria per-
manece abierta, lo que signi-
fica que los dossieres pueden
enviarse en cualquier mo-
mento y que serán tratados
en el momento de la recep-
ción por parte de la Unidad
MEDIA en Bruselas.

La fecha límite de envío de
candidaturas es el 1 de julio
de 2002.

Nueva convocatoria 84/2001

¿Puedes valorar las reformas
que MEDIA Plus ha introdu-
cido para el sector audiovi-
sual? 
En general me parecen muy
buenas. Creo que es una
buena idea la combinación
de ayudas a los proyectos
únicos -single project- y a las
empresas mediante los dos
tipos de Slate Funding.
Bajo mi punto de vista, lo
único que suavizaría sería lo
complicado del día a día en
cuanto a papeles y la buro-
cracia que representa. Por

otro lado, siempre he pensa-
do que la proximidad facilita
las cosas, por lo que creo que
podría ser más efectivo que
las desk y las antenas tuvie-
ran más participación en las
decisiones y en el seguimien-
to de los proyectos.

Explícanos tus proyectos 
Desde hace un tiempo nues-
tra empresa se planteó de
una manera decidida hacer
un salto hacia la producción
continuada de ficción y
documentales. 

Creamos un business plan a
tres años con proyectos en
los que creíamos y nos ilu-
sionaban y vimos que el pro-
yecto podía tirar para ade-
lante.
Evidentemente uno de los
puntos delicados era la con-
tinua inversión de dinero
para poder desarrollar estos
proyectos de una forma sóli-
da, es decir, con buenos
guionistas, asesores, etc,
creando redes de colabora-
dores a nivel internacional.
Esto nos obligaba a reinver-
tir gran parte del dinero que
empezaba a llegar de los
proyectos ya producidos.
La llegada del Slate Funding
nos dará más tranquilidad y
posiblemente nos permitirá
poder desarrollar algún pro-
yecto con más detenimien-
to. La verdad es que ha coin-
cidido en el momento opor-
tuno. 

¿Crees que la posibilidad de
reinversión en nuevos proyec-
tos, servirá para dinamizar el

sector? ¿En qué nuevos pro-
yectos reinvertiréis y qué
supone para vuestra empresa? 
La reinversión del dinero,
una vez se empiecen a pro-
ducir los proyectos, creo que
es la novedad más importan-
te de Media Plus. 
Pienso que una empresa
productora es como un tibu-
rón que siempre debe estar
nadando hacia delante. No
podemos detenernos. En La
Productora, nuestro objetivo
es crecer, pero siempre en
cantidad y en calidad. Sabe-
mos que habrá un techo en
cuanto a número de produc-
ciones si queremos una línea
de calidad. Queremos llegar
a este punto. 
Por este motivo poder rein-
vertir el dinero en un nuevo
proyecto cuando una pro-
ducción esté en marcha es
de suma importancia. Nos
gustaría mantener una pro-
ducción anual de cinco
proyectos, entre cine, fic-
ción televisiva y grandes
documentales. ◆

Las sombras de Gaudí
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EN CONSTRUCCIÓN
Esa mezcla perfecta entre una buena historia
y un planteamiento industrial

ás de 120.000
espectadores,
cinco meses en

pantalla, más de 600.000 €

(100 millones de pesetas). Su
éxito no es magia, sale de la
mezcla entre una buena histo-
ria, unos personajes intere-
santes y un magnífico direc-
tor: José Luis Guerín.

Sin precedentes en la historia
de los premios que la Acade-
mia concede, En construcción,
del director José Luis Guerín,
obtuvo el reconocimiento de
sus colegas y se le concedió el
Goya a la mejor película docu-
mental de 2002. Ese galardón

no fue el único, iba precedido
por el Premio Especial del
Jurado del Festival de San
Sebastián. Ahí fue cuando
empezaron a saltar los resor-
tes, del Director y del Produc-
tor, Antoni Camín de Ovideo,
“la película se comprendía,
fuese donde fuese. Aunque la
historia fuera local, la de un
barrio en transformación del
centro de Barcelona, el sentido
de lo que se quería decir llega-
ba por igual a todas partes”.

No es fácil conseguir que un
proyecto documental salga
con la financiación básica ase-
gurada, pero en este caso la
garantía de una productora
solvente, OVIDEO TV, la suge-
rente idea de otro de sus pro-
ductores, Jordi Balló, a partir
del Master de Documental
organizado por la Universidad
Pompeu Fabra y la trayectoria
de un director como José Luis
Guerín, bordan la idea de
mostrar, de una manera cine-
matográfica, la carga humana
que normalmente nos rodea, y
de hacerlo a partir de un
hecho concreto: la transfor-
mación de un barrio de Barce-
lona, junto a las Ramblas.
“Todo ello realizado a partir de
un planteamiento industrial,
aunque su capacidad comer-
cial fuera una incógnita en el
momento de la producción”,
dice Camín, “al igual que
cualquier otro producto de
ficción”.

La sorpresa de En cons-
trucción se produce
de forma inmedia-
ta, a partir del
momento en
que el público,
sea de donde
sea, com-
prende la
historia y le
interesa.

La sorpresa radica también al
comprobar que un documen-
tal continúa, durante más de
cinco meses, exhibiéndose en
pantallas de Barcelona y de
Madrid, principalmente, pero
también del resto de España.
De la película se han hecho 12
copias, que están distribuidas
por todo el territorio y que,
según los últimos datos, han
visto más de 120.000 especta-
dores, con una recaudación
que supera los 600.000 €.
Sin duda, un éxito his-

tórico en el panorama docu-
mental español.

“Esto nos demuestra que hay
temas que interesan y temas
que no. El público lo tiene
claro”, dice Antoni Camín,
“nuestra principal propaganda
ha sido la del boca-oreja y en
dotar a la historia de persona-
jes reales, creíbles y
cercanos”. 

Entrevista con el productor ejecutivo de OVIDEO TV, Antoni Camín
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“La película se comprendía, fuese
donde fuese. Aunque la historia
fuera local, la de un barrio en
transformación del centro de

Barcelona, el sentido de lo que
se quería decir llegaba por igual

a todas partes”.

m

José Luis Guerín
(Barcelona 1960)

Filmografía

1983 Los Motivos de Berta
● Forum de Berlín. Premio

Especial
● Premio Calidad otorgado

por el Ministerio Cultura
● Premio Sant Jordi (RNE)

1990 Innisfree
● Festival de Cannes

- Un Certain Regard
● Fotogramas de Plata a la

Mejor Película Española
● Premio Sant Jordi (RNE)
● Premio Ciutat de Barcelona

1996 Tren de sombras
(el espectro de Le Thuit)
● Quincena de Realizadores

del Festival de Cannes
● Premios Méliès de Oro y de

Plata otorgados por la
Federación Europea de Fes-
tivales de Cine Fantástico

● Premio al Mejor Film en el
Festival de Cine de Orense

● Premio al Mejor Film en el
Festival de Alcalá de Hena-
res

● Premio de la Crítica “José
Luis Guarner” del Festival
de Sitges

● Premio Nacional de Cine de
la Generalitat de Catalunya

● Premio Sant Jordi (RNE) a
la Mejor Película Española

2000 En construcción
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Pero éste no ha sido el único
éxito de En construcción. Guerín
pudo gravar más de 120 horas
a lo largo de varios meses.
Todo ello ha sido condensado
minuciosamente en un docu-

mental de poco más de dos
horas de duración, una obra
de artesanía a la que J.L.Gue-
rín se entregó.

Sobre el llamado boom
del documental

“Yo no creo en el llamado
boom del documental”, apunta
Antoni Camín, “como tampoco
creo que tengamos que poner
al documental en un ghetto
separado del resto de obras

cinematográficas. ¿Dónde po-
ner la barrera entre el docu-
mental y la ficción? ¿Hasta qué
punto juega la ficción dentro
de un documental?
Personalmente considero que
lo que despierta el interés del
público son temas afines. No
es la espectacularidad de los
efectos especiales, sino la his-
toria cercana, la que aceptan
todas las edades, y esta carac-
terística no únicamente la
vemos en el cine, sino tam-

bién en la televisión. Las
series de mayor éxito en tele-
visión nacen a partir de histo-
rias y de personajes con los
que nos podemos identificar.”  

Un futuro de documentales
dirigidos por grandes
directores

Dentro de la línea de produc-
ción que ha caracterizado a
OVIDEO TV, “continuamos
metidos de lleno en presentar
historias que interesen y que
tengan una justificación basa-
da en el propio concepto de la
ficción”, dice Camín. Y esta
frase se traduce en el docu-
mental Elena Diakonova Gala,
dirigido por Sílvia Munt, que
se encuentra en fase de mon-
taje y en el que, “un equipo de
producción y de montaje ha
salido en busca de un perso-
naje, Gala, conocida por su
relación con Dalí, pero poco
conocida como Elena Diako-
nova, en realidad”. En la
misma línea se encuentra
Numax 2, dirigido por Joaquim
Jordá, en el cual se explica el
cierre de una empresa meta-
lúrgica en Barcelona a princi-
pios de los años setenta. “Se
pretende recuperar una parte
de la memoria a partir de
entrevistas con personajes
que vivieron ese cierre y anali-
zar un proceso que va desde
los años 70 hasta ahora.

Junto a estos dos documenta-
les, dos películas de ficción:
Nudos, dirigida por Lluís Mª
Güell, con un cásting que
incluye a Charo López, Goya
Toledo, Hector Alterio y Santi
Millán, entre otros nombres
conocidos, y Smoking Room, de
Julio Wallovitz y Roger Gual. ◆

● Festival de Cine Internacional de San Sebastián: Premio Espe-
cial del Jurado. Premio FIPRESCI. Premio del Círculo de Escrito-
res Cinematográficos. ● Premio Goya 2002 a la Mejor Película
Documental. ● Premio del Círculo de Escritores Cinematográfi-
cos a la Mejor Película Española de 2001. ● “Fotogramas de
Plata” a la Mejor Película Española de 2001 otorgado por la revis-
ta “Fotogramas”. ● Premio Sant Jordi a la Mejor Película Españo-
la de 2001 otorgado por Radio Nacional de España. ● Premio Ciu-
tat de Barcelona de Audiovisuales otorgado por el Ayuntamien-
to de Barcelona. ● Premio de la Asociación Catalana de Críticos
y Escritores Cinematográficos a la Mejor Película Española de
2001. ● Premio de los Críticos Cinematográficos de Girona a la
Mejor Película Española de 2001. ● Premio Carles Duran del
Público, otorgado por el Colegio de Directores de Cine de Cata-
lunya.
Adicionalmente, José Luis Guerín ha obtenido el Premio Nacional de
Cinematografía de 2001 otorgado por el Ministerio de Educación, Cultu-
ra y Deporte.

En construcción - Relación de premios obtenidos (28/2/02)

OVIDEO TV

Productora creada en Barce-
lona en 1985. Desde su fun-
dación, OVIDEO TV ha alter-
nado su área de actividad,
combinando la televisión, la
publicidad y la producción
cinematográfica con la orga-
nización de grandes espec-
táculos. De estos últimos, el
más significativo es, sin
duda alguna, la organiza-
ción, el diseño y la produc-
ción de las Ceremonias de
Inauguración y Clausura de
los Juegos Olímpicos de
Barcelona’92, gracias a la
originalidad del proyecto
presentado y en reconoci-
miento a la capacidad de
integrar diferentes medios
creativos.
En el campo de la ficción,
OVIDEO TV ha producido,
bajo la dirección de Bigas
Luna, Jamón, Jamón y Huevos
de Oro. También han sido los
productores de varias series
de humor para televisión del
grupo teatral El Tricicle y
son los gestores de la Televi-
sión Local de Barcelona,
BTV, y de la de Hospitalet. 
Su relación con el Programa
MEDIA, nació en MEDIA I
con una ayuda del European
Script Found. Posteriormen-
te obtuvo el apoyo Difusión
TV para En Construcción y en
1999 un Slate Funding para
desarrollar un paquete de
proyectos.
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En el marco de las actividades
vinculadas a la presidencia espa-
ñola de la Unión Europea, los días
18 y 19 de abril se organizará, en
la Casa de América de Madrid,
una conferencia sobre el sector
cinematográfico y audiovisual de
la Unión Europea, América Latina
y el Mediterráneo. Se trata de una
iniciativa que tiene como objetivo
el seguimiento de las conclusio-
nes en materia audiovisual de la
Cumbre de Jefes de Estado de la
Unión Europea, América Latina y
Caribe, la preparación de pro-
puestas para la Cumbre de Jefes
de Estado de mayo de 2002, y el
análisis y estudio de la colabora-
ción, en materia audiovisual, de la
Unión Europea con terceros paí-
ses.
Destacadas personalidades de la
cultura y de la cinematografía
serán las encargadas de desarro-
llar los temas de debate que se
analizarán durante el evento,
desde la perspectiva Europea,
Iberoamericana y Mediterránea,
entablando foros de discusión
donde se dejaran oír las opinio-

nes de autoridades gubernamen-
tales, responsables de Organis-
mos panamericanos y europeos
del sector cinematográfico y
audiovisual y personalidades del
área mediterránea (Banco Iberoa-
mericano de Desarrollo -BID-,
Comisión Europea -MEDIA 2001 -
2005 y EUROMED-, Observatorio
Audiovisual Europeo, Eureka
Audiovisual, Conferencia de Auto-
ridades de Cinematografía Iberoa-
mericanas -CACI-, Asociación de
Productores Independientes del
Mediterráneo -APIMED-, Casa de
América, IBERMEDIA).
Se dedicará una especial atención
a cinco elementos de reflexión,
como los estados del mercado en
Europa y en Iberoamérica, la
industria cinematográfica en los
países del Mediterráneo, el Pro-
grama IBERMEDIA en Iberoaméri-
ca y el Programa MEDIA en Euro-
pa. Haciendo especial hincapié en
la formación de profesionales y el
desarrollo de proyectos, la finan-
ciación y coproducción, la comer-
cialización y distribución, la exhi-
bición y los nuevos medios.

El día 18 de abril, la Ministra de
Educación, Cultura y Deporte,
Pilar del Castillo, inaugurará el
ciclo de conferencias que empeza-
rá con unas mesas redondas
moderadas por José Mª Otero,
Director General del Instituto de
la Cinematografía y de las Artes
Audiovisuales (ICAA), y la presen-
tación de un vídeo sobre "La cola-
boración y las coproducciones multipar-
titas en el sector cinematográfico", a
cargo del productor y director
Gerardo Herrero, de Tornasol
Films.
Simultáneamente, Jean Michel
Baer, Director de Cultura y Audio-
visual de la Comisión Europea,
hablará de "La colaboración Unión
Europea y Terceros Países en el sector
cinematográfico y audiovisual", y
Álvaro Garzón, ex Director de
Industrias Culturales de la UNES-
CO, sobre "Políticas institucionales y
públicas en el desarrollo de la industria
cinematográfica en América Latina".
Posteriormente, el francés David
Kessler, Director General del Cen-
tre National de la Cinématogra-
phie, será el encargado de mode-

rar diversas mesas redondas,
entre las que se contarán la del
Jefe de la Unidad del Programa
MEDIA, Jacques Delmoly, que
informará sobre los instrumentos
de promoción y de cooperación
en los Programas Audiovisuales
de la Unión Europea y la de
Andrés Vicente Gómez, produc-
tor y Presidente de Media Busi-
ness School, que hablará sobre la
promoción como sector de activi-
dad fundamental para la circula-
ción de las películas.
La segunda jornada del ciclo
empezará con otra tanda de
mesas redondas moderadas esta
vez por Pedro Berhan da Costa,
Presidente del Instituto de Cine-
ma, Audiovisual e Multimedia
(ICAM), que incidirán, en profun-
didad, en el tema de la escritura
de guiones desde la perspectiva
iberoamericana, europea y medi-
terránea. Para terminar y como
clausura, se elaborarán las con-
clusiones finales y se redactará
una Declaración institucional. ◆

El Ministerio de Educación, Cul-
tura y Deporte, en el ámbito de
sus competencias en el sector
cinematográfico, y el Instituto de
la Cinematografía y de las Artes
Audiovisuales (ICAA), han previs-
to la celebración de un "Seminario
sobre la explotación de las obras
audiovisuales en Europa y la con-
servación del patrimonio: aspectos
relacionados con el cine digital, el
depósito legal y la calificación de
películas”, que tendrá lugar en
Sevilla los días 6 y 7 de mayo de
2002, como parte también del
conjunto de actividades realiza-
das, dentro de la presidencia
española de la Unión Europea, a
lo largo del primer semestre de
este año.
Se trata de una iniciativa que
tiene como objetivo el seguimien-
to de la Comunicación sobre aspectos
legales y el futuro de la industria cine-
matográfica y audiovisual europea,
aprobada por la Comisión Euro-
pea el mes de septiembre 2001.
Esta idea surge de la considera-
ción previa de la industria cine-
matográfica y audiovisual como
estratégica por su importancia
cultural y por su potencial de
creación de riqueza y empleo,
aunque se enfrenta todavía a
numerosos obstáculos que frenan

la circulación de las películas y
demás obras audiovisuales.
Este documento tiene su origen
en el resultado de una vasta con-
sulta realizada entre los Estados
miembros y los profesionales del
sector y abordó una serie de cues-
tiones (derechos audiovisuales,
cine electrónico, fiscalidad, clasi-
ficación de obras) que afectan a la
circulación de las películas y
demás obras audiovisuales.
La Comisión Europea ha plantea-
do diversas cuestiones relativas a
la protección del patrimonio, la
transparencia y la explotación efi-
caz de los derechos: el depósito
legal de las obras audiovisuales,
la creación de un registro europeo
(o la interconexión de los regis-
tros nacionales) y otras posibles
modalidades y usos de bases de
datos con fines comerciales. Estas
cuestiones podrían tener conse-
cuencias importantes para la cir-
culación de obras audiovisuales
en Europa y para la preservación
del patrimonio audiovisual euro-
peo.
La Comisión se propone hacer
balance de la situación actual en
los Estados miembros, y está pre-
visto enviar a lo largo de este año
un cuestionario a las autoridades
nacionales, mediante el que se

evaluará el papel que desempe-
ñan las medidas legislativas y de
otra índole y se analizarán en pro-
fundidad las condiciones que
deberían darse.
Es oportuno convocar este Semi-
nario durante la presidencia espa-
ñola para que sirva como foro de
análisis y seguimiento de las
ideas apuntadas en aquellos tex-
tos, centrándose en la convenien-
cia de crear un sistema de depósi-
to legal de las obras audiovisuales
y su carácter obligatorio o volun-
tario, como medio de estímulo a
la difusión de las mejores prácti-
cas relativas a la conservación del
patrimonio audiovisual, y las
posibilidades de creación de una
base de datos sobre los distintos
soportes materiales de las obras
audiovisuales.
Asimismo, se tratará la importan-
cia de la tecnología digital aplica-
da al cine como medio para mul-
tiplicar las posibilidades de difu-
sión de las obras en cualquier
punto del territorio europeo y del
resto del mundo, de igual forma
se tratarán las diferencias de cla-
sificación existentes entre los
distintos Estados miembros,
reflejo de diferencias culturales
existentes en el ámbito comuni-
tario.

En este Seminario se darán cita
Directores generales de los Insti-
tutos de Cine Europeos, respon-
sables de archivos y filmotecas,
así como distribuidores, exhibido-
res y productores de cine y vídeo
para los que el cine Europeo
represente un elemento comercial
de primera magnitud en un entor-
no digital y con plena implanta-
ción del concepto de la Sociedad
de la Información.
Las conclusiones que se alcancen
durante el Seminario, tras esos
dos días de estudio y debate,
serán enviadas a la propia Comi-
sión Europea para ser tenidas en
cuenta en el futuro desarrollo de
aquella Comunicación, y tendrán
la máxima difusión posible entre
los profesionales de la industria
cinematográfica Europea e inter-
nacional.
Los temas de las mesas redondas
seran los siguientes:
1. La educación y el cine Europeo: califi-

cación de películas.
2. El depósito legal de las obras cinema-

tográficas y la importancia de los
archivos televisivos para la conserva-
ción del patrimonio audiovisual.

3. El Cine digital y su incidencia en la
circulación de las obras audiovisuales
Europeas. ◆

Conferencia sobre el sector Cinematográfico y Audiovisual
de la Unión Europea, América Latina y el Mediterráneo

Seminario sobre la explotación de las obras audiovisuales en Europa
y la conservación del patrimonio
Aspectos relacionados con el cine digital, el depósito legal y la calificación de películas
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La primera edición del TV Forum
Europe reúne en Barcelona a más
de 800 profesionales

a primera edición de
TV FORUM EUROPE,
un nuevo mercado

donde sólo se presentan pro-
gramas europeos de televi-
sión, que cuenta con la ayuda
del Programa MEDIA Plus de
la Unión Europea y que se
celebró en Barcelona entre el
18 y el 21 de febrero en el
recinto ferial de Montjuïc 2,
contó con la presencia de más
de 800 participantes acredita-
dos procedentes de 38 países.
El mercado se dirige a com-
pradores y vendedores de con-
tenidos de la programación
europea, responsables de
adquisiciones y de programa-
ción de todo el mundo, distri-
buidores internacionales y
productores europeos. 

En concreto, participaron en
el evento profesionales de 261
sociedades. 145 empresas
acudieron como vendedoras,
presentando un total de 1.288
programas, de los cuales se
visionaron unos 800. Según la
organización, los programas
más vistos en las salas de
visionado durante la celebra-
ción del TV FORUM fueron
documentales. Además acu-
dieron 233 compradores, prin-
cipalmente responsables de
programas, adquisiciones y
cadenas de televisiones, y 66
periodistas pertenecientes a
42 medios de comunicación. 

Sesión inaugural a cargo
de Viviane Reding

La Comisaria europea de Edu-
cación y Cultura, Viviane
Reding, abrió con un discurso
inaugural el TV FORUM
EUROPE, donde destacó la
originalidad de este mercado
con respecto a los ya existen-
tes: el hecho de ser específica-

mente europeo. Reding hizo
referencia a la necesidad de
los profesionales europeos de
tener un mercado para ellos,
con el fin de que la produc-
ción europea de ficción, de
documental y de animación
pueda acceder a la escena
internacional. Y añadió:
“Somos conscientes de que, a
pesar de su calidad y de su
diversidad de inspiración,
nuestras creaciones audiovi-
suales tienen dificultades
para circular, en primer lugar
en el interior de la Unión
Europea y seguidamente en el
mercado mundial.”

Vivane Reding destacó tam-
bién el crecimiento europeo
de los documentales y las ani-
maciones; prueba de ello es
que las ayudas concedidas por
MEDIA Plus en desarrollo y en
producción de obras televisi-
vas han experimentado un cre-
cimiento en estos géneros
(89% de los proyectos apoya-
dos en producción TV y 88% en

desarrollo). La Comisaria afir-
mó que “tanto el documental
como la animación, en los que
destacan numerosos excelen-
tes talentos europeos, repre-
sentan un fuerte potencial de
circulación internacional”. 

La Comisaria europea de Edu-
cación y Cultura aprovechó la
ocasión para subrayar que “es
importante que los operado-
res audiovisuales europeos

tomen conciencia de que su
mercado natural –el mercado
europeo- es sin duda el mer-
cado más importante del
mundo y probablemente el
más dinámico”. Y que “toda la
política audiovisual europea
está precisamente encamina-
da a que los europeos saquen
el beneficio más grande posi-
ble de la dimensión, de la
variedad y del crecimiento de
este mercado”.

Delmoly y el balance
de MEDIA Plus

El jefe de la Unidad MEDIA en
Bruselas, Jacques Delmoly,
presentó los resultados del
primer año de MEDIA Plus en
el marco del encuentro con
profesionales organizado por
el TV FORUM EUROPE. Unas
90 personas asistieron a la
presentación, donde Delmoly
habló de los más de 30 millo-
nes € que han sido atribuidos
a las sociedades europeas en
el marco de la primera convo-
catoria del programa MEDIA
en 2001, para el desarrollo de
proyectos, la distribución de
obras audiovisuales y las ayu-
das a festivales y mercados en
el ámbito internacional.

L
La Comisaria europea Viviane Reding inauguró el TV Forum y el Jefe de la Unidad MEDIA en Bruselas, Jacques
Delmoly, hizo balance del primer año de MEDIA Plus 

Visita de la Comisaria al stand MEDIA

Conferencia de Jacques Delmoly

MEDIA promoción
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Un total de 210 empresas
europeas se han beneficiado
de más de 13 millones de
euros para desarrollar proyec-
tos de ficción, documentales,
animación y multimedia. En el
apartado de difusión por tele-
visión, el Programa MEDIA
Plus ha otorgado casi 5 millo-
nes de euros a un total de 34
proyectos. De estos, 25 son
documentales, 5 de anima-
ción y 4 de ficción. Traducido
en cifras, se otorgaron 2.299
millones de euros a la difu-
sión de proyectos documenta-
les, 1.598 millones de euros a
la animación y 1.045 millones
de euros a la ficción.

En el marco de estas ayudas,
un total de 19 empresas espa-
ñolas se repartirán casi un
millón de euros para el de-
sarrollo de sus proyectos.
Mientras que nueve distribui-
dores españoles contarán con
2,5 millones de euros para la
distribución en salas españo-
las de 29 títulos europeos.
Dentro del mismo ámbito de
esta convocatoria, películas
españolas como Los otros, de
Alejandro Amenábar; Vengo, de
Tony Gatlif, y Sexo por compasion,
de Laura Mañá, cuentan con
ayuda MEDIA para su distribu-
ción en Europa.

A su vez, Frederique Westhoff,
responsable de la selección de
Festivales y Promoción de la
Oficina de Asistencia Técnica
del Programa MEDIA, que
también participó en la confe-
rencia, dio algunos consejos

prácticos para la presentación
de solicitudes, como la impor-
tancia de cumplir todos los
requisitos de las bases y de
seleccionar el mecanismo de
ayuda más adecuado a la rea-
lidad actual de la empresa. 

Stand MEDIA

El Programa MEDIA ofreció a
los productores europeos la
oportunidad de participar en
el TV FORUM EUROPE bajo
su protección, con un espacio
adaptado a sus necesidades.
Un total de diez empresas pro-
cedentes de Francia, Alema-
nia, España y Suecia se inscri-
bieron y se beneficiaron de las
facilidades proporcionadas
por MEDIA. En general, la
valoración del TV FORUM de
todos ellos fue bastante posi-
tiva, ya que les permitió hacer

un gran número de contactos.
También asistieron al TV
FORUM representantes de las
MEDIA Desk de Francia y de
Torino, y de las MEDIA Ante-
nas de Catalunya y Andalucía. 

TV FORUM EUROPE ha sido
concebido como un punto de
encuentro y contratación de la
producción audiovisual euro-
pea, independientemente de
los actuales foros del sector,
dominados por la presencia
norteamericana. Pretende
ofrecer un nuevo concepto de
mercado focalizado en la fun-
cionalidad, a través de diver-
sos servicios a la carta. 

El TV FORUM EUROPE inclu-
yó, entre otros elementos, el
Multiplex de Visionado, com-
puesto por siete salones
temáticos de proyección divi-

didos por géneros (documen-
tales, noticias, deportes,
entretenimiento, ficción, pro-
gramas juveniles y música) y
reservados para responsables
de programación y de adquisi-
ción; el Centro Europeo de
Negocios, oficinas privadas
para encuentros y proyeccio-
nes; y el Ágora, verdadero cen-
tro neurálgico del mercado,
un punto de encuentro para
todos los participantes, que
contó con servicios como el
Matchmaking (un servicio
electrónico de encuentro) o
servicios de mensajería elec-
trónica internos. Además,
durante el evento se celebra-
ron desayunos-debates que
permitieron tratar con los pro-
fesionales de alto nivel los
temas más punteros de la
actualidad audiovisual.

Próximas ediciones

Bernard Chevry, organizador
del TV FORUM EUROPE y
uno de los creadores de mer-
cados internacionales de 1963
a 1988, como el MIP-TV (1963),
el MIDEM (1967) y el MIPCOM
(1971) en Cannes, valoró en
general positivamente la pri-
mera edición y afirmó el deseo
de realizar inicialmente dos
ediciones más de este merca-
do de programas europeos en
Barcelona, pero en otro esce-
nario, Montjuïc 1, si las fechas
lo permiten, que podría ser la
segunda semana de febrero de
2003. ◆

Stand MEDIA

Presentación Delmoly

MEDIA promoción
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ercadoc, mer-
cado del docu-
mental euro-

peo e iberoamericano, que se
celebrará en Málaga durante
el mes de abril cuenta para su
segunda edición con el apoyo
del Programa MEDIA dentro
de su modalidad de ayudas a
la promoción y el acceso a
mercados europeos. 
Mercadoc tendrá lugar los
días 28, 29 y 30 de abril de
2002 en el Hotel NH de Mála-
ga con horario ininterrumpido
de 10 a 20 horas. Este merca-
do coincide con las nuevas
fechas del Festival de Cine
Español de Málaga (26 de
abril al 4 de mayo). Así mismo
dentro del Festival se celebra-
rá la V Muestra de Cine Docu-
mental -documentales de pro-
ducción y/o temática española
e iberoamericana-. Por su
parte, el II Congreso de Cine
Documental Español e Iberoa-
mericano se desarrollará
durante los días 27 y 28 de
abril también en el marco del
Festival de Cine.
Mercadoc presenta exclusiva-
mente documentales, de cual-
quier género y duración, de
producción española, portu-
guesa y de los países de Ibero-
américa, así como producidos
en cualquier país del mundo
(con especial atención a los
países europeos) siempre que
sean de temática española,
portuguesa o iberoamericana. 
Compradores y vendedores
(productores independientes,
exportadores, televisiones,
distribuidoras, etc.) de todo el
mundo y especialmente de
Europa, Iberoamérica y Esta-
dos Unidos han sido invitados
a participar en este evento.
Al igual que el año pasado, el
Programa MEDIA estará pre-
sente en el Mercadoc con un
punto permanente de infor-
mación, coordinado por Ante-
na MEDIA Andalucía, donde
se ofrecerá documentación
sobre todas las iniciativas lle-
vadas a cabo por el Programa
MEDIA (2001-2005). 

Dentro de los servicios que
ofrece el mercado, destacan:
1. Área de recepción y ventas:
● Recepción y servicio de aten-

ción, información y mensa-
jes a los participantes, que
disponen de casilleros per-
sonales.

● Stands de vendedores y enti-
dades colaboradoras.

● Expositores de publicacio-
nes, documentación y mate-
rial publicitario.

● Videoteca en la que se pue-
den solicitar los videos de
todas las producciones par-
ticipantes en Mercadoc.

2. Área de visionado:
● Espacio exclusivo en el que

se instalan un mínimo de
25 cabinas independientes
de visionado (VHS-Pal y
NTSC).

● Equipos informáticos para
consulta de la Base de Datos
de la Videoteca.

3. Bolsa de proyectos - pitchings:
● Presentación de proyectos

con servicio de traducción
simultánea español-inglés.

4. Punto de encuentro:
● Terraza-Bar al aire libre a

modo de punto de negocios
y encuentro de los visitantes 

5. Catálogo: 
● Mercadoc edita un catálogo

bilingüe -español e inglés-
con información de todas las
obras presentadas por pri-
mera vez en la Videoteca.

6. Base de datos: 
● La Videoteca cuenta con una

base de datos que recoge la
información sobre todas las
producciones presentadas y
empresas  participantes.

Balance de la primera
edición de Mercadoc
La primera edición de Merca-
doc tuvo lugar los días 31 de
mayo, 1 y 2 de junio de 2001. 
En esa primera convocatoria,
asistieron 165 participantes:
productores, distribuidores,
agentes de ventas, commissio-
ning editors, responsables de
adquisiciones de distintas
televisiones y distribuidoras
internacionales.

Entre los compradores partici-
pantes caben destacar las
siguientes empresas de televi-
sión y distribución:
Alemania: ZDF, Blue Plannet
Entertainment, Euroarts Film
Production, Telecast Internatio-
nal; Argentina: Europa Cinema
Center; Bélgica: R.T.B.F; Brasil:
Globosat - Ganal GNT; Chile:
Televisión Nacional de Chile;
Cuba: ICAIC; España: TVE, Geo
Planeta, Sogecable, Canal Sur,
Cosmopolitan TV, Urbán Films,
Televisió de Catalunya; Francia:
Arte G.E.I.E, CNDP, Seasons,
Canal + Internacional, KTO
Television Catholique, Odys-
see; Finlandia: Yle - finnish Bro-
adcasting Company; Hungría:
Duna TV; Italia: GA&A Produc-
tions, Raisat S.P.A.; Polonia:
Polish Television - Channel 1;
México: XE IPN Canal; Nueva
Zelanda: Ragusa Media Group;
Portugal: Radio Televisao Por-
tuguesa; República Checa:
CZECH Televisión; Suecia: SVT
- Sveriges Televisión; UK: Epsi-
lon - David Finch Distribution,
KM Productions, Travel Chan-
nel - UK; Venezuela: Vale TV;
USA: Programas para Televi-
sion, Videoteca del Sur.

En los salones del Hotel NH,
15 compañías de España,
Perú, Chile y Estados Unidos
instalaron sus stands, que
propiciaron los contactos
comprador-vendedor y posibi-
litaban el visionado de sus
productos.
En la Videoteca se encontra-
ron disponibles 286 títulos
producidos entre 1999, 2000 y
2001 pertenecientes a 89 com-
pañías de 21 países (España,
Argentina, Perú, Cuba, Holan-
da, Italia, Chile, Brasil, Uru-
guay, Canadá, Venezuela,
México, Portugal, Suiza, Fran-
cia, Costa Rica, Estados Uni-
dos, Nicaragua, Bélgica, Boli-
via y Alemania). En las cabi-
nas individuales se realizaron
590 visionados a lo largo de
los tres días.
En la bolsa de proyectos parti-
ciparon 34 proyectos de docu-
mentales de 16 compañías. Se
celebró una sesión de Pitchings
con los proyectos selecciona-
dos. A esta sesión asistieron
numerosos representantes de
compañías distribuidoras y
televisiones (responsables de
adquisición y commissioning edi-
tors). ◆

MERCADOC recibe el apoyo del
Programa MEDIA

m

MEDIA promoción
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Duración del contrato
Se establecen dos tipos de
contratos, por un lado los
contratos anuales y por otro,
los plurianuales, cuya dura-
ción máxima queda fijada a 36
meses. Aquellas iniciativas
que acuden a MEDIA por pri-
mera vez sólo podrán optar
por contratos anuales. Para
poder optar por un contrato
plurianual, los candidatos
deben demostrar una expe-
riencia sólida organizando
actividades de formación y
avalada por una experiencia
internacional reconocida, la
existencia de una red consoli-
dada de formadores con expe-
riencia internacional cuyas
competencias sean reconoci-
das por el sector y la capaci-
dad financiera de la organiza-
ción, avaladas por recursos
propios y/o los acuerdos con
partenaires públicos y/o priva-
dos.

Cambios en los criterios
de elegibilidad
Candidatos elegibles
Los radiodifusores y las uni-
versidades pueden ser socios
pero no candidatos
Países candidatos
La firma de contratos con can-
didatos establecidos en “paí-
ses candidatos”  a la adhesión
de la Unión Europea, estará
sometida a la entrada en vigor
de la participación de su país
en el Programa MEDIA a
31/07/2002. 
Grupos de profesionales
potenciales
Se acordará especial atención
a aquellas acciones de forma-
ción en cuyos grupos de can-
didatos potenciales se inclu-
yan los sectores jurídicos,
financieros y bancarios.
Dimensión internacional
de la iniciativa
Las acciones de formación
propuestas deberán ofrecer

una dimensión internacional
que será analizada en base a:
la cooperación del organizador
con socios de otros países, la
nacionalidad de los formado-
res y tutores que deberán de
trabajar en países diferentes,
la nacionalidad de la mayoría
de participantes en las accio-
nes de formación que deberá
ser diferente de la del organi-
zador y al fomento de la parti-
cipación en red de los organi-
zadores que deberán cooperar
con otras actividades de for-
mación con el objetivo de
intercambiar el “know-how”.

Cambios en las líneas
directrices financieras
● El montante que sobrepase

los 10.000€ deberá ir detalla-
do y justificado, de lo contra-
rio, se considerará inelegible.

● Únicamente se aceptarán los
gastos generados por el
beneficiario.

● Los gastos de estancia y die-
tas serán elegibles hasta un
máximo detallado en una
tabla anexa a la convocatoria.

● Como regla general, los cos-
tes generales no pueden
sobrepasar el 7% o un máxi-
mo del 10%, siempre y cuan-
do, estos gastos se encuen-
tren detallados y justificados.

Criterios de selección
Se establece como novedad
en esta convocatoria una serie
de recomendaciones para
establecer los máximos per-
mitidos en ciertos gastos:
● Los costes de personal no

deberán sobrepasar el 25%
del presupuesto general,

● Los honorarios de los profe-
sores/tutores deberán repre-
sentar entre el 15% y el 18%
del presupuesto total,

● Los gastos de viaje no debe-
rán sobrepasar el 20% del
presupuesto total.

Convocatoria 76/2001

Iniciativas de Formación

La convocatoria 76/2001, relativa a la puesta en marcha de un programa de formación para los profesionales de la
industria audiovisual europea, plantea algunas modificaciones respecto con la convocatoria anterior 12/2001.He aquí
algunos de estos cambios:

ESCRITURA DE GUIONES

PILOTS
Talleres de desarrollo de
guiones de televisión.
Próximas sesiones: Sitges (Bcn)
● 17 - 23 de marzo de 2002
● 16 - 22 de junio de 2002 
● 29 sept. al de 5 oct. de 2002
Contacto: Pere Fages
C/ Colón, 4
E - 17600 Figueres
Tel.: +34 972 504 061
Fax: +34 972 504 760
E-mail: pilots@intercom.es
Web: http://www.acpilots.com

Stichting Sources/ Sources2
Taller de desarrollo de guio-
nes de cine.
Próximos talleres:
● Del 29 junio al 7 julio 2002,

Newcastle (UK). Fecha límite
de inscripción: 1 marzo 2002

● Del 2 al 10 de noviembre
2002, Dalsland (Suecia). Fecha
límite de inscripción: 1 junio 2002

Contacto: Renate Gompper
Köthener Strasse 44
D- 10963 Berlín - Alemania 
Tel.: +49 30 88 60 211

+49 172 32 30 216 
Fax: +49 30 88 60 213
E-mail: info@sources2.de
Web: http://www.sources2.de

MFI / Taller de escritura
de guiones
Formación avanzada de
escritura y desarrollo de
guiones de cine.
Próxima sesión: Isla de NIS-
YROS (Grecia) del 26 de junio
al 10 de julio de 2002.
Fecha límite de inscripción:
15 de marzo de 2002.
Contacto:
George Kalogeropoulos
Alopekis Street, 13
GR - 10675 Atenas (Grecia)
Tel.: +30 1 645 7223
Fax +30 1 723 1190
E-mail: medfilminst@tee.gr
Web: www.mfi.gr

ARISTA  
Taller de escritura de guio-
nes de 7 días de duración de
“Story Editing” y desarrollo
del proyecto.
Próximo taller: Lattrop (Países
Bajos) del 29 de abril al 6
mayo de 2002. Fecha límite de ins-
cripción: 11 de marzo de 2002.
Contacto: Ed Clarke
11 Wells Mews
UK - W1P 3FL London (UK)
Tel.: +44 207 323 1775
Fax: +44 207 323 1775
E-mail: arista@aristotle.co.uk
Web: www.aristotle.co.uk

NUEVAS TECNOLOGÍAS

INA – TRAM (Training and
Research in Multimedia)
● Digital Media Management:

seminario intensivo dirigido
a profesionales europeos de
la industria audiovisual para
desarrollar contenidos para
los medios digitales. 

Lisboa: 8 al 10 de abril de
2002
Valencia: 17 al 19 de abril de
2002 - Fecha límite de inscrip-
ción: 2 de abril de 2002
Milán: 22 al 24 de mayo de
2002 

● European Master on the
Management of Digital Inter-
active Services (EMMDIS):
master en servicios digitales
interactivos.
Próximo master: del 13 de
enero al 28 de marzo de 2003
Fecha límite de inscripción: 29
noviembre de 2002.

Contacto: Ana Vinuela
INA, 4 avenue de l'Europe
F - 94366 Bry-sur-Marne Cedex
(France)
Tel.: 33 1 49 83 33 44
Fax: 33 1 49 83 25 83
E-mail: tram@ina.fr
Web: ina-tram.com
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CURSO DE DIRECCIÓN Y
PRODUCCIÓN DE TELEVI-
SIÓN INTERACTIVA (ITAP) 
Curso sobre dirección y produc-
ción de televisión interactiva.
Próximo curso: del 18 de abril
de 2002 al 25 de enero de 2003. 
Contacto: Manuel Damásio
Av. do Campo Grande 376
Lisboa 1749-024 (Portugal)
Tel.: +351 21 751 5500
Fax: +351 21 757 7006
E-mail:mjdamasio@ulusofona.pt
Web: www.ulusofona.pt/itap

INSTITUTO EUROPEO DI
DESIGN / ID3
Propuesta de formación que
afronta los aspectos creativos,
estratégicos y productivos de
una realización hipermedial
(world wide web, cd-rom, dvd,
etc.) a través de workshops, case-
stories y actividades de ense-
ñanza on-line.
Próximos encuentros:
● Turín (Italia) del 25 al 27

abril de 2002
● Londres (Reino Unido) del

23 al 25 de mayo de 2002
● Madrid del 27 al 29 de junio

de 2002 
Contacto: Alessandro Manetti
Via G. Pomba 17
I - 10123 Turín (Italia)
Tel.: +39 011 812 5668
Fax: +39 011 835 720
E-mail: dir@torino.ied.it
Web: www.ied.it

FAM/ European Animation
Masterclass (EAM)
Es una iniciativa de formación
intensiva para aquellos profe-
sionales que deseen perfec-
cionar sus conocimientos en
el área de la producción tradi-
cional de la animación.
Próximo master: del 18 de
marzo al 17 de julio de 2002,
Halle (Alemania) 
Contacto: Katerina Hagen
Rudolph-Breitscheid-Street, 10
D - 06110 Halle/Saale
(Alemania)
Tel.: +49 345 131 88-0
Fax: +49 245 131 88 29
E-mail:direktorium@
fernseh-akademie.de
www.fernseh-akademie.de

MAGICA/ EMAM + MAGICA
MULTIMEDIA MASTER
● EMAM (European Master in

Audiovisual Management):
Programa de postgrado

intensivo para profesionales
o postgraduados interesados
en adquirir técnicas de ges-
tión y marketing para trabajar
en la industria europea de
multimedia, televisión o cine.
Próxima sesión: septiembre
de 2002
Fecha límite de inscripción: 20 de
mayo de 2002.

● MMM (Magica Multimeria
Master): Formación vocacio-
nal  continua de nuevas tec-
nologías. Curso que comen-
zara en abril de 2002.
Fecha límite de inscripción:
28 de marzo de 2002. 

Contacto: Gero Nucera
Via Lucullo 7
I - 00187 Rome (Italia)
Tel.: 39 06 420 06 51
Fax: 39 06 420 10 898
EMAM e-mail:
emam@mediamaster.org
www.mediamaster.org/emam
MMM e-mail:
mmm@mediamaster.org
www.mediamaster.org

GESTIÓN

CARTOON MASTERS
Masters de formación en ges-
tión, escritura y producción de
películas de animación.
Próximos masters:
● Cartoon Creativity: creación

de un concepto original, del
25 al 27 abril de 2002, Halle
(Alemania). Fecha límite de ins-
cripción: 22 de marzo de 2002.

● Cartoon Finance: programas
de televisión, del 21 al 22
junio de 2002, Cardiff –
Wales (Reino Unido) 

● Forum Internacional de tec-
nologías de la animación: car-
toon master de Angoulême,
del 14 al 16 noviembre 2002,
Angoulême (Francia).

Contacto: Stéphanie Wouters
314 Boulevard Lambermont
B - 1030 Bruselas (Bélgica)
Tel.: +32 2 245 1200
Fax: +32 2 245 4689
masters@cartoon.skynet.be
Web: www.cartoon-media.be

MBS
● TELEVISIÓN BUSINESS

SCHOOL: Curso intensivo
de técnicas de gestión para
la financiación de proyectos
de TV. Las próximas sesiones
tendrán lugar en Lübeck,
(Alemania):

-TVBS – Especial DOCU-
MENTALES: del 10 al 13 de
julio de 2002. Fecha límite de
inscripción: 14 de junio 2002. 
-TVBS – Especial ANIMA-
CIÓN: del 6 al 10 de noviem-
bre 2002. Fecha límite de ins-
cripción: 7 de octubre 2002.
Información complementa-
ria: tvbs@mediaschool.org 

● FILM BUSINESS SCHOOL:
Curso intensivo especializado
en la financiación de proyec-
tos de cine, en las estructuras
legales y en la co-producción.
Las próximas sesiones tendrán
lugar en Ronda (Málaga):
-FBS (sesión verano): del 26
al 29 junio. Fecha límite de ins-
cripción: 4 junio 2002.
-FBS (sesión invierno): del
27 al 30 de nov. Fecha límite de
inscripción: 21 octubre 2002. 
Información complementa-
ria: fbs@mediaschool.org

● MEGA MEDIA: Master Euro-
peo en Gestión Audiovisual
dirigido a universitarios
postgraduados. Esta iniciati-
va de formación tendrá lugar
en Ronda, Málaga de junio a
diciembre de 2002. Fecha lími-
te de inscripción: 1 abril 2002. 
Información complementa-
ria: mega@mediaschool.org
MEDIA BUSINESS SCHOOL 
Velazquez 14 Bajo Dcha
E - 28001 Madrid 
Tel.: +34 91 575 9583
Fax: +34 91 431 3303
Web: www.mediaschool.org

DISCOVERY CAMPUS MAS-
TERSCHOOL
Formación destinada al de-
sarrollo, la producción, la dis-
tribución y el marketing de
proyectos de documental no-
ficticios. El master comenzará
el 4 de marzo de 2002.
Contacto: Claas Danielsen
c/c Bayerisches Filmzentrum,
Bavariafilmplatz 7
D - 82031 Geiselgasteig
(Alemania)
Tel.:  +49 89 64 981 106
Fax: +49 89 64 981 306
E-mail:
campus@munich.netsurf.de
www.discovery-campus.de

STRATEGICS
● Strategics Film Marketing

Workshop: técnicas de mar-
keting aplicadas a la redac-
ción y la distribución.

Las próximas sesiones ten-
drán lugar en Mondor-Les-
Bains (Luxemburgo):
-13-16 junio 2002. Fecha límite
de inscripción: 19 abril 2002
-Diciembre 2002. Fecha límite
de inscripción: 4 octubre 2002

● Strategics Film Test: labora-
torio de marketing “in vivo”
para los participantes pre-
sentados en el Film Marke-
ting Workshop. La próxima
sesión tendrá lugar en Lon-
dres (Reino Unido) entre
octubre y nov. La fecha límite de
inscripción: 28 sep. de 2002.

● El Strategics Film Finance
Forum: es una formación
que pretende aproximar la
industria cinematográfica y
el mundo de las finanzas. 

Contacto: Christian Kmiotek
Rue de Luxembourg 238C
L-8077 Betrange (Luxemburgo) 
Tel.: +352 45 19 80
Fax: +352 45 19 68
E-mail: strategics@filmnet.lu
Web: http://www.strategics.lu

EAVE/ EAVE Europe Audiovi.
Programa de formación para
desarrollar técnicas de produc-
ción de Cine, Televisión y
Docum. europeos. Los talleres
tienen lugar en varios países
europeos y se realizarán en
marzo, junio y abril. Fecha lími-
te de inscrip.: 31 agosto 2002.
Contacto: Raymond Ravar
14 Rue de la Presse
B - 1000 Brussels (Bélgica)
Tel.: +32 2 219 0920
Fax: +32 2 223 0034
E-mail: eave@skynet.be
Web: www.eave.org

VERTICAL STRATEGIES
Seminarios de marketing y pro-
moción de películas europeas
de pequeño y mediano presu-
puesto. Próximas sesiones:
● 5 mayo al 2 junio de 2002,

Travemünde – Helsinki – Tra-
vemünde. Fecha límite de
inscripción 18 abril 2002.

● 26-29 de septiembre de
2002, VERTICALplusDES-
SAU. Fecha límite de inscripción:
15 de agosto de 2002.

Contacto: Björn Koll
Friedrichstrasse 122
D - 10117 Berlín (Alemania)
Tel.: +49 30 285 290 90
Fax: +49 30 285 290 99
E-mail: vertical@salzegeber.de
http://www.verticalstrategies.de
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a formación que en el
marco del Programa
MEDIA deben propo-

ner va dirigida a jóvenes
diplomados y/o a profesiona-
les en activo que estén espe-
cializados o quieran hacerlo
en las siguientes actividades:
1. Nuevas tecnologías: (ges-

tión de proyectos multime-
dia, desarrollo de las nue-
vas técnicas de creación en
animación, infografía, inter-
actividad, multimedia)

2. Escritura y desarrollo del
guión: formación y escritura
de guión (ficción, animación,
interactivo, documental).

3. Gestión de proyectos y de
empresas (financiación y
producción, marketing, ges-
tión de empresas, econo-
mía y gestión de la produc-
ción multimedia).

En el marco de la última
convocatoria 12/2001, MEDIA
ha seleccionado 45 activida-
des de formación que se
desarrollaran a lo largo del
2002. De estas actividades, así

como de las novedades que
nos plantea la Formación a
través del Programa MEDIA,
hemos hablado para nuestra
revista con la responsable del
sector “Training” en la Comi-
sión Europea, Gisela Gauggel-
Robinson.

“La novedad más importante,
es que hemos racionalizado la
oferta para los profesionales.

La nueva organización de los
cursos MEDIA se ha centrado
en agrupaciones de centros de
formación que ofrecen una
formación complementaria
para juntar sinergia y encon-
trar la manera de que un pro-
fesional en activo, que va a
dedicar unos días a la forma-
ción en escritura de guión y de
producción, se le ofrezca, por
ejemplo un módulo en mana-

gement en el interior de un
mismo curso y por tanto obte-
ner en ese tiempo un conoci-
miento más completo y al más
alto nivel”, declaró Gisela,
durante nuestro encuentro en
Berlín.

“Durante MEDIA II”, dijo, “más
de 5.000 profesionales han
pasado por las Aulas MEDIA,
o mejor dicho, por las ofertas

Entrevista a la responsable de Formación de la Unidad MEDIA en Bruselas, Gisela Gauggel-Robinson

La formación de profesionales del audiovisual es uno de los tres ejes de acción sobre los que se sustenta el Programa
MEDIA. Su objetivo apunta a establecer una buena red de colaboración e intercambio de saberes entre diferentes
centros  enmarcados en el campo de la formación, como escuelas de cine o de televisión, universidades, sociedades
de producción y de distribución o centros especializados en el campo audiovisual. 

Una oferta de cursos completa
y al más alto nivel

Gisela Gauggel-Robinson en el stand MEDIA de la Berlinale

Un momento de la entrevista

L
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¿Nos podríais explicar en unas
líneas en que consiste este
Master Europeo  de Efectos
Visuales y, cómo surgió la idea?
Responden Jorge Calvo y
Miguel Rodríguez de EN
EFECTO S.A.

El tratamiento digital de la
imagen cinematográfica ha
abierto una nueva puerta en la
historia del cine y en el
mundo publicitario, especial-
mente en lo que a los efectos
visuales se refiere. Hoy todo
se hace, o puede hacerse, digi-
talmente, o sea con un orde-
nador. Las compañías de post
producción cinematográfica,
para hacerlo, encuentran
grandes dificultades para con-
tratar especialistas en la
materia. Naturalmente, el
manejo del hardware y softwa-
re requerido es complejo y,
además, requiere un toque
artístico de los profesionales.
No hay que olvidar que el
mejor computador se encuen-
tra en el cerebro humano.
La idea surgió ante la carencia
de escuelas en la Unión Euro-
pea que impartan una educa-
ción sistemática en estas
materias. La Escuela de Cine
de Madrid (ECAM) y En Efecto
S. A. (compañía de postpro-
ducción) han creado un pro-
grama para un Master Euro-
peo de Efectos Visuales que

combina no solamente la
enseñanza de los sistemas
técnicos (instrucción teórica),
sino también un sistema prác-
tico a desarrollar en la propia
clase y en la industria.

¿Cuál sería en su opinión, el
perfil del candidato de este
master? 
Responden Jorge Calvo y
Miguel Rodríguez de EN
EFECTO S.A.

El objetivo principal de este
master es satisfacer la deman-
da de profesionales en efectos
visuales creando una sólida
base de especialistas que,
aparte de enfrentarse a los

retos de las nuevas tecnolo-
gías, resuelvan las necesida-
des de operadores y creativos
que necesitan, en general, el
cine y la industria audiovisual
Por tanto este proyecto está
dirigido a postgraduados en
las escuelas de cine y a jóve-
nes profesionales con grandes
capacidades artísticas y con
conocimientos informáticos. 

¿Cómo se organiza la forma-
ción? 
Responde Jorge Varela.
Director de Producción de la
ECAM.

El programa de este master
tiene una duración de 14

semanas. Habrá sesiones de
mañana y tarde. A cada una de
ellas pueden asistir ocho
alumnos como máximo, dis-
poniendo cada alumno de un
moderno ordenador con
doble pantalla.
Además se impartirán tres cla-
ses magistrales a cargo de
importantes personajes en el
mundo del cine y la publici-
dad. 
El idioma del curso es el
inglés, ya que los principales
profesores de la materia son
estadounidenses o británicos
y los candidatos pertenecen a
múltiples países con idiomas
diferentes. ◆

de formación que los diferen-
tes centros han realizado con
financiación MEDIA. De sus
opiniones y evaluaciones, es
de las cuales nosotros hemos
sacado nuestras propias con-
clusiones que apuntan a que
la multiplicidad de cursos,
algunos de ellos muy simila-
res, desorientaba al profesio-
nal, al cual le resultaba difícil
tomar una decisión sobre qué
curso hacer. Con la creación
de estas “agrupaciones”, se
han querido ayudar a los par-
ticipantes y guiarlos sobre la

mejor manera de formarse.
Este año funcionan tres: EPAN
(European Professional Audiovisual
Network), AMA y FIT (Film
Industry Training), pero segura-
mente el año que viene
aumentarán porque se les pre-
mia con un contrato con
MEDIA de tres años, mientras
que el resto de actividades
formativas continúan con el
contrato anual, hasta ahora
establecido en MEDIA”. 

“No es la Comisión Europea la
encargada de fijar los precios”,

señaló Gisela para salir al
paso de algunos rumores sur-
gidos ante el precio de algu-
nos cursos “y los precios, son
los del mercado”, añadió, “los
diferentes centros de forma-
ción han mirado hacia el mer-
cado, es decir, ver qué necesi-
tan los profesionales y prepa-
rar una oferta adecuada para
ellos. “Además, los responsa-
bles de los cursos, deberán
realizar un informe a la Comi-
sión, en el cual hagan constar
si los cursos los han realizado
alumnos cuyo perfil ha sido

fijado previamente y efectua-
rán también un balance de
resultados”.

“La ventaja de hacer una
acción coordinada a través de
las “agrupaciones”, ayudará
también a juntar participan-
tes de diversos países,  favo-
recerá contactos entre profe-
sionales, (networking), habrá
mayor flujo de información,
intercambio publicitario y
apuntará a realizar acciones
que cubran las necesidades
de cada lugar”. ◆

Nuevos cursos en España
Tras la publicación de resultados de la última convocatoria de MEDIA Formación 76/2001, una nueva iniciativa espa-
ñola ha recibido ayuda del Programa: el Master Europeo de Efectos Visuales organizado por En Efecto S.A y la ECAM.
Junto con Media Business School y Pilots, ya son tres las iniciativas de formación que a nivel nacional cuentan con ayu-
das de MEDIA. Hemos querido preguntar a sus promotores en qué consiste este nuevo Master. 

Sala Telecine Mad-Pix

MEDIA formación
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ABRIL 2002
● MIP’DOC
13-14, Cannes (Francia)

● MIP’TV
15-19, Cannes (Francia)

● Festival de Cine
Español de Málaga

26 abril al 4 de mayo, Málaga (España)

● MERCADOC 
28-30, Málaga (España)

MAYO
● Producers on the Move/

Cannes 2002
Cannes (Francia)

● Festival de Cine de Cannes 2002/
Cannes Film Market

15-26, Cannes (Francia)

● Nordic Screenings and
TV Festival 2002

29 mayo al 1 de junio, Cannes (Francia)

● LISBON DOCS
mayo-junio, Lisboa (Portugal)

JUNIO
● Festival Int. de Cine de Animación

de Annecy/ MIFA
5-8, Annecy (Francia)

● MITIL 
12-15, Vevey (Suiza) 

● AGORA 2002
15-18, Grecia

● Focus on Europe/
Cinema Expo Intl. 2002

24-27, Amsterdam (Países Bajos)

● Sunny Side of the Doc
26-30, Marsella (Francia)

JULIO
● Karlovy Vary Film Festival
4-11, Karlovy Vary (República Checa)

● Documentary in Europe
10-13, Bardonecchia (Italia)

● Galway Film Festival 
9-14, Galway (Irlanda) 

AGOSTO
● Edinburgh I.F.F
14-21, Edimburgo (Escocia)

SEPTIEMBRE
● Festival Internacional de Cine de

San Sebastián
19-28, San Sebastián (España)

MEDIA
Agenda

50 proyectos audiovisuales
euromediterráneos recibirán
ayuda de MEDEA en el año 2002

l nivel de los proyectos presentados
ha superado con creces las expecta-
tivas del programa así como la alta

participación tanto de países miembros de
la Unión Europea como de los países de la
cuenca sur del Mediterráneo.
Durante el año 2002, serán 50 los proyectos
que van a recibir la ayuda financiera y for-
mativa de Medea. Los productores  de los
proyectos seleccionados participarán en
las sesiones de trabajo que se celebrarán
en diferentes ciudades del Mediterráneo,
con el fin de complementar y facilitar el
desarrollo de los proyectos seleccionados.
A finales de enero de 2002 Medea resolvió
la selección los primeros 25 proyectos de
largometrajes.
De los 25 proyectos seleccionados, 13 pro-
ceden de 10 países mediterráneos de la
cuenca sur: Argelia(1), Autoridad Palesti-
na(2), Marruecos(1), Israel (3), Egipto (1),
Líbano (1), Malta (1), Siria (1), Túnez (1), y
Turquía (1). 
Los 12 restantes son de 6 países miembros
de la Unión Europea: Francia (4), Alemania
(1), Italia (2), Holanda (1), España (3) y
Reino Unido (1). 
Los proyectos españoles son dos de Cata-
luña, Las hijas de Mahoma de Silvia Munt
producido por In Vitro y La casa de la memo-
ria de Issona Passola, producido por Massa
Door y uno de Andalucía, La puerta de los

sueños, de Pilar Távora producido por Arti-
magen. 
La cuantía económica que percibirán los
proyectos alcanza mayoritariamente el
importe máximo previsto de 36.000 € por
proyecto, a lo que se sumará su participa-
ción en las sesiones trabajo organizadas
por MEDEA y que no supondrán coste
alguno para la empresa de producción
seleccionada. 
Las sesiones de trabajo que se celebrarán
en distintas ciudades mediterráneas abor-
darán tres bloques temáticos: desarrollo
de guión; financiación y aspectos legales;
marketing y distribución.
Con objeto de ampliar el beneficio que las
sesiones de trabajo ofrece a los producto-
res con proyectos seleccionados, Medea
invitará a productores locales de los países
anfitriones donde tengan lugar los diferen-
tes módulos. 
Medea tiene previsto resolver la selección
de los proyectos de documentales el próxi-
mo mes de abril, donde se seleccionarán
otros 25 proyectos de documentales 
El programa europeo y mediterráneo de
desarrollo audiovisual, Medea, es una ini-
ciativa de la Dirección General de Fomento
y Promoción Cultural de la Consejería de
Cultura de la Junta de Andalucía junto con
la Comisión Europea, Programa MEDIA -
Euromed Audiovisual. ◆

240 proyectos entre largometrajes y documentales han optado a las ayudas
del programa Medea en su convocatoria 2001/2002. Empresas de producción
de 22 países de entre los 27 países miembros del Tratado Barcelona han
enviado proyectos a Medea. e

PRODUCTORA TÍTULO PAÍS
LICHTSPIEL FILMPRODUKTION GMBH UNE HISTOIRE DU TEMPS Alemaña
EGYPT FILMS LE SIGNE DE L'OISEAU Egipto
ARTIMAGEN PRODUCCIONES SL LAS PUERTAS DE LOS SUEÑOS España
IN VITRO FILMS SA LAS HIJAS DE MAHOMA España
MASSA DOOR PROD. CINEMAT. I AV SL LA CASA DE LA MEMORIA España
AVIVA FILMS NON DELENDA EST CARTAGO Francia
LES FILMS DU CYCLOPE HASNI Francia
CMS DIX MILLIONS DE CENTIMES Algeria
SILKROAD PRODUCTION KITCHEN OF ROSES Francia
TERRE SUD FILMS LES YEUX SECS Francia
LEMMING FILM BV JAFFO Holanda
CINEMA POST PRODUCTION ZARIM Israel
ERAN RIKLIS PRODUCTIONS LTD THE SYRIAN BRIDE Israel
TRANSFAX GIFT FROM ABOVE Israel
ARTIMAGICHE SRL TONNARA Italia
ESTER PRODUCTIONS SRL PAP SAMB Italia
SYNEX S.A.L. LE LÉZARD Libano
DRUNKENANGEL ENTERNTAINMENT LTD THE VILLAGE Malta
BETANQUERLA FILMS LE CHAMBRE NOIR Marruecos
LINK PRODUCTIONS SHARE' RUKAB (RUKAB STREET) Aut. Palestina
USTURA FILMS PROMEGRANETES AND MYRRH Aut. Palestina 
WHALEBONE FILMS LTD KILO 40 UK
EBLA PRODUCTIONS BADYA Siria
MANARA PRODUCTION LA TELE ARRIVE Túnez
EKS YAPIM TICARET VE SANAYI LTD. PRESUMED HUMAN (ADI INSAN) Turquía

PROYECTOS SELECCIONADOS
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Alemania

MEDIA Desk Alemania
● Cornelia Hammelmann
14-16, Friedensallee
D-22765 Hamburgo
Tel.: 49 40 390 65 85
Fax: 49 40 390 86 32
E-mail:
info@mediadesk.de
Website:
www.mediadesk.de

MEDIA Antena Munich
● Carola Zimmerer
Herzog Wilhelm Strasse, 16
D-80331 Munich
Tel.: 49 89 54 46 03 30
Fax: 49 89 54 46 03 40
E-mail:
info@mediaantennemuenchen.de
Website: www.mediadesk.de

MEDIA Antena Düsseldorf
● Heike Meyer Döring
14, Kaistrasse
D-40221 Düsseldorf
Tel.: 49 211 930 50 14
Fax: 49 211 930 05 05
E-mail:
media@filmstiftung.de
Website:
www.mediadesk.de

MEDIA Antena Berlín-Brandenburg
● Gabriele Brunnenmeyer
August-Bebel-Strasse, 26-53
D-14482 Postdam
Tel.: 49 331 743 87 50
Fax: 49 331 743 87 59
E-mail:
mediaantenne@filmboard.de
Website:
www.mediadesk.de

Austria

MEDIA Desk Austria
● Gerlinde Seitner
Österreichisches Filminstitut
Stiftgasse, 6
A-1070 Wien
Tel.: 43 1 526 97 30-406
Fax: 43 1 526 97 30-460
E-mail:
media@filminstitut.at
Website:
www.mediadesk.at

Bélgica

MEDIA Desk België
Vlaamse Gemeenschap
● Karen Depoorter
Handelskaai 18, B2
B-1000 Bruselas
Tel.: 32 2 219 31 25
Fax: 32 2 219 31 53
E-mail:
mediadesk@flanders-image.com
Website:
www.mediadesk-vlaanderen.be

MEDIA Desk Bélgique
Communauté française de Belgique
● Gilbert Dutrieux
44 Bd. Léopold II
B-1080 Bruselas
Tel.: 32 2 413 22 45
Fax: 32 2 413 20 68
E-mail:
mediadesk.belgique@cfwb.be
Website:
www.cfwb.be/mediadesk/index.htm

Dinamarca

MEDIA Desk Dinamarca
● Soren Stevns
Vognmagergade, 10
DK-1120 Copenague
Tel.: 45 33 74 34 42
Fax: 45 33 74 34 65 
E-mail:
media@centrum.dk
Website: www.mediadesk.dk

España

MEDIA Desk España
● Jesús Hernández
Ciudad de la Imagen
C/ Luis Buñuel 2 – 2º A
E-28223 Pozuelo de Alarcón (Madrid)
Tel.: 34 91 512 01 78
Fax: 34 91 512 02 29
E-mail:
info@mediadeskspain.com
Website: www.mediadeskspain.com

MEDIA Antena Catalunya
● Aurora Moreno
Portal Santa Madrona, 6-8
E-08001 Barcelona
Tel.: 34 93 316 27 84
Fax: 34 93 316 27 81
E-mail: media.antena@correu.gencat.es
Website: www.media-cat.com

MEDIA Antena Euskal Herria
● Verónica Sánchez
C/ Ramón María Lili, 7-1º B
E-20002 San Sebastián
Tel.: 34 943 32 68 37
Fax: 34 943 27 54 15
E-mail: info@mediaeusk.org
Website: www.mediaeusk.org

MEDIA Antena Andalucía
● María Zumárraga
Casa Museo Murillo - Santa Teresa, 8
E-41004 Sevilla
Tel.: 34 95 503 72 58
Fax: 34 95 503 72 65 
E-mail: media@epgpc.com
Website:
www.antenamedianadalucia.com

Francia

MEDIA Desk Francia
● Françoise Maupin
24, rue Hamelin
F-75116 París
Tel.: 33 1 47 27 12 77
Fax: 33 1 47 27 04 15
E-mail: mediadesk@wanadoo.fr
Website: www.mediadesk.com.fr

MEDIA Antena Estrasburgo
1, Place de l’Etoile
F-67070 Estrasburgo
Tel.: 33 3 88 60 95 89
Fax: 33 3 88 60 98 57
E-mail: media@cus.sdv.fr
Website: www.strasbourg-film.com

Finlandia

MEDIA Desk Finlandia
● Kerstin Degerman 
Finnish Film Foundation
K 13, Kanavakatu, 12
SF-00160 Helsinki
Tel.: 358 9 62 20 30 13
Fax: 358 9 62 20 30 70
E-mail: kesrtin.degerman@ses.fi
Website: www.ses.fi/mediadesk

Grecia

MEDIA Desk Hellas
● Ioanna Haritatou
44, Vassileos Konstantinou street 
GR-11635 Atenas
Tel.: 30 1 725 40 56
Fax: 30 1 725 40 58
E-mail: media-he@otenet.gr
Website: www.mediadesk.gr

Holanda

MEDIA Desk Nederland
● Lisa Janssen
Post Box 256
NL-1200 AG Hilversum
Tel.: 31 35 677 72 00
Fax: 31 35 621 85 41
E-mail: info@mediadesk.nl
Website:
www.mediadesk.nl

Irlanda

MEDIA Desk Irlanda
● Siobhan O’Donoghue
6, Eustace Street
IRL-Dublín 2
Tel.: 353 1 679 18 56
Fax: 353 1 670 96 08
E-mail: info@mediadesk.ie
Website:
www.iftn.ie/mediadesk

MEDIA Antena Galway
● Eibhlín Ní Mhunghaile
Cluain Mhuire Monivea Road
IRL-Galway
Tel.: 353 91 77 07 28
Fax: 353 91 77 07 46 
E-mail: mediaant@iol.ie
Website:
www.iftn.ie/mediadesk

Islandia

MEDIA Desk Islandia
● Sigridur Vigfusdottir
14, Tungata
IS-101 Reykjavik
Tel.: 354 562 63 66
Fax: 354 562 71 71
E-mail: mediadesk@centrum.is
E-mail: mediadesk@iff.is
Website:
www.centrum.is/mediadesk

Italia

MEDIA Desk Italia
● Andrea Marcotulli / Giuseppe Massaro
c/o ANICA
Viale Regina Margherita, 286
I-00198 Roma
Tel.: 39 06 440 46 33
Fax: 39 06 440 28 65
E-mail: produzione@mediadesk.it
E-mail: formazione@mediadesk.it
E-mail: distribuzione@mediadesk.it
E-mail: mercati@mediadesk.it
Website:
www.mediadesk.it

MEDIA Antena Torino
● Alessandro Signetto / Silvia Sandrone
Piazza Carignano, 8
I-10123 Torino
Tel.: 39 01 153 98 53
Fax: 39 01 153 14 90
E-mail:
media@antennamedia.to.it
Website:
www.antennamedia.to.it

Luxemburgo

MEDIA Desk Luxemburgo
● Romain Kohn
Maison de Cassal
5, rue Large L-1917 Luxemburgo
Tel.: 352 478 21 70
Fax: 352 46 74 95 
E-mail: romain.kohn@mediadesk.etat.lu
Website: www.mediadesk.lu

Noruega

MEDIA Desk Noruega
● Sidsel Kraakenes
Norsk Filmfond
PO Box 752 Sentrum
N–0106 Oslo
Tel.: 47 22 47 80 40
Fax: 47 22 47 80 41
E-mail: sidselk@filmfondet.no
Website: www.nfi.no/mediadesk/

Portugal

MEDIA Desk Portugal
● Amélia Tavares
45, Rua Sao Pedro Alcantara
P-1200 Lisboa
Tel.: 351 21 347 86 44
Fax: 351 21 347 86 43
E-mail: mediadesk@ip.pt
Website: www.webpt.net/mediadeskpt/

Reino Unido

MEDIA Desk UK
● Agnieszka Moody
Fourth Floor, 66-68 Margaret Street
UK–London W1W 8SR
Tel.: 44 20 73 23 97 33
Fax: 44 20 73 23 97 47
E-mail: england@mediadesk.co.uk
Website: www.mediadesk.co.uk

MEDIA Desk UK
Media Service Northern Ireland
c(o Northern Ireland Film Commission
● Cian Smyth
21. Orneau Avenue
Belfast BT2 8HD
Tel.: 44 28 90 23 24 44
Fax: 44 28 90 23 99 18
E-mail: media@nift.co.uk
Website: www.mediadesk.co.uk

MEDIA Antena Glasgow
● Emma Valentine
249, West George Street
Glasgow G2 4QE
Tel.: 44 141 302 17 76
Fax: 44 141 302 17 78
E-mail: media.scotland@scottishscreen.com

Website: www.mediadesk.co.uk

MEDIA Antena Cardiff
● Gwawr Hughes
c/o Sgrîn The Bank,
Mount Stuart Square, 10
Cardiff CF10 5EE
Tel.: 44 29 20 33 33 04
Fax: 44 29 20 33 33 20
E-mail: antenna@sgrin.co.uk
Website: www.mediadesk.co.uk

Suecia

MEDIA Desk Suecia
● Antonia D. Carnerud
Svenska Filminstitutet
5, Borgvagen S-10252 Estocolmo
Tel.: 46 8 665 12 05 / Fax: 46 8 666 37 48
E-mail: mediadesk@sfi.se
Website: www.sfi.se/mediadesk
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Programa MEDIA

Red de Salas

SECTOR FORMACIÓN:
Gisela GAUGGEL-ROBINSON.

Tel: +32 2 299 11 46

E-mail:

Gisela.Gauggel-Robinson@cec.eu.int

SECTOR DESARROLLO:
Jean JAUNIAUX. Tel: +32 2 299 9148

E-mail: Jean.Jauniaux@cec.eu.int

Hughes BECQUART. Tel: +322 295 92 04

E-mail: Hughes.Becquart@cec.eu.int

SECTOR DISTRIBUCIÓN:
Anne BOILLOT.

Tel: +32 2 295 28 62

E-mail: Anne.Boillot@cec.eu.int

Televisión y Vídeo:

Hilde HEIDE.

Tel: +32 2 295 99 25

E-mail: Hilde.Heide@cec.eu.int

Departamento Financiero:

Phat MINH TANG. Tel: +32 2 295 67 14

Catherine THYS. Tel: +32 2 296 47 23

SECTOR PROMOCIÓN:
Acceso a Mercados y Festivales:

Elena BRAUN. Tel: +32 2 296 03 96

E-mail: Elena.Braun@cec.eu.int

Nuevos mecanismos y Redes Salas:

Giorgio FICCARELLI. Tel: +322 295 84 06

E-mail: Giorgio.Ficcarelli@cec.eu.int

INFORMACIÓN Y RED OFICINAS MEDIA
Nils KOCH. Tel: +32 2 295 98 97

E-mail: Nils.Koch@cec.eu.int

OFICINA CENTRAL
Rue de Trone, 12- B-1000 BRUSELAS

Director General:
John DICK

Tel.: +32 2 743 22 30

Fax: +32 2 743 22 46

E-mail: jd@d-and-s.com

Página web: www.d-and-s.com

DISTRIBUCIÓN CINE:
Selección:

Pierre GAVET

Tel.: +32 2 743 22 39 -

Fax: +32 2 743 22 45

E-mail: pierre.gavet@d-and-s.com

Contratos:
Raymond GOVERDE

Tel.: +32 2 743 22 35

Fax: +32 2 743 22 45

E-mail:

raymond.goverde@d-and-s.com

PROMOCIÓN, FESTIVALES Y VIDEO:
Selección Festivales y Promoción:

Frédérique WESTHOFF

Tel.: +32 2 743 22 41

Fax: +32 2 743 22 46

E-mail: frederique.westhoff@d-and-s.com

Contratos Festivales, Promoción y Vídeo:
Benoît GINISTY

Tel.: +32 2 743 22 38

Fax: +32 2 743 22 46

E-mail:benoit.ginisty@d-and-s.com

DESARROLLO: 
Selección:

Sophie SCHOUCKENS

Tel: +32 2 743 20 88-Fax: +32 2 743 27 27

E-mail:sophie.schouckens@d-and-s.com

Contratos proyectos individuales /
"Slate Funding":
Virve INDREN

Tel: +32 2 743 27 22 Fax: +32 2 743 22 45

E-mail: virve.indren@d-and-s.com

FORMACIÓN:
c/ Claudio Coello, 43

ES-28001 MADRID

Selección y contratos:
Fernando LABRADA

E-mail:

fernando.labrada.mrc@d-and-s.com

Begoña CALAHORRO

E-mail:

begona.calahorro.mrc@d-and-s.com

Tel: 91 577 94 04 - Fax: 91 575 71 99

E-mail: mrc@mad.servicom.es

DISTRIBUCIÓN TV:
Theatinerstrasse 11

D-80333 MÜNICH

Selección y contratos:
Brigitte LINK 

Tel: +49 89 2121 48 134

Fax: +49 89 2121 48 19

E-mail: brigitte.link@dsmedia.de

Oficina de Asistencia Técnica (TAO)

EUROPA CINEMAS
54 Rue Beaubourg - F-75003 París. Tel: +33 1 42 71 53 70 - Fax: +33 1 42 71 47 55

Director General: Claude-Eric POIROUX 

E-mail: europa-cinema@magic.fr - web: www.europa-cinemas.org

DIRECTOR GENERAL EDUCACIÓN Y CULTURA
Nikolaus G. VAN DER PAS ● +32 2 296 83 08

DIRECTOR DE CULTURA Y AUDIOVISUAL
Jean-Michel BAER ● +32 2 296 92 60

100 Rue Belliard - B-1049 Bruselas Tel: +32 2 295 84 06 - Fax: +32 2 299 92 14

Web: http://www.europa.eu.int/comm/avpolicy/media/index_en.html

DIRECTOR DE LA UNIDAD:
Jacques DELMOLY. Tel: +32 2 295 84 06

E-mail: Jacques.Delmoly@cec.eu.int

DIRECTOR ADJUNTO:
Costas DASKALAKIS. Tel: +32 2 296 35 96

E-mail: Costas.Daskalakis@cec.eu.int
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