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n este nuevo ndmero de la revis-

ta y coincidiendo con la celebra-

cién del Festival de San Sebas-
tidn y el de Sitges, os ofrecemos una
serie de noticias e informaciones que, en
su conjunto, creemos que son necesarias
y de interés para nuestro sector audiovi-
sual.

En este sentido, queremos aprovechar la
ocasion para presentaros la nueva Ofici-
na de Asistencia Técnica seleccionada
por la Comisién Europea para poner en
marcha el mecanismo de MEDIA PLUS,
asi como profundizar en el conocimiento
del nuevo Fondo Europeo de Garantia,
"i2i Audiovisual”, gestionado por el
Banco Europeo de Inversiones (BEI) para
fomentar la produccién cinematografica
y televisiva. Asimismo os presentamos
los dltimos resultados de la seleccién de
EURIMAGES vy del primer médulo de for-
macién del programa euromediterrdneo
MEDEA.

Sirva también este nuevo ejemplar de la
revista para mostrar la opinién de los
profesionales que han trabajado y traba-
jan con el Programa MEDIA y, de forma
particular, para rendir nuestro pequefio
homenaje a todos aquellos que estdn
trabajando en la promocién del género
documental, bien sean productores, rea-
lizadores, distribuidores o formadores.
Dos de ellos, Joan Gonzélez (Paral.lel 40)
y Belén Agosti (Avidea, S.L.) responden a
nuestras preguntas.

Una nueva TAO

Desde primeros de julio se ha puesto en
marcha una nueva Oficina de Asistencia
Técnica, encargada de asesorar a la
Comisién Europea en aquellas tareas
necesarias para el buen funcionamiento
del Programa MEDIA PLUS. Esta nueva
Oficina (TAO: Technical Assistance Offi-
ce), cubre entre sus diferentes departa-
mentos, todos los sectores de interven-
cién de MEDIA: formacién, desarrollo,
distribucién y promocién.

editorial |} |

Sus actividades consisten principalmen-
te en analizar y evaluar los proyectos pre-
sentados, realizar los informes corres-
pondientes a partir de los cuales la
Comisién considerara su apoyo financie-
ro y, finalmente, asegurar la continuidad
de los proyectos apoyados.

Tras un concurso publico realizado a
principios del presente afio, la empresa
D&S Media Services fue la que presentd
la candidatura que la Comisién Europea
consideré mas apropiada. Su director,
John Dick, fue con anterioridad director
de la Oficina de Asistencia técnica dedi-
cada a la distribucién de cine, television,
video y multimedia y cuenta con la incor-
poracién del equipo de Fernando Labra-
da (MEDIA Formacién). En el departa-
mento de Desarrollo estdn Sophie
Schoukens y Soonmi Peten, responsa-
bles de la verificacién de los dossiers
presentados y la coordinacién de los
expertos, Birgit Neubert que se encarga-
rd del seguimiento de los dossiers de
proyectos individuales, Virve Indren para
el Slate Funding (o paquete de proyec-
tos) y David Raffier, para los proyectos
multimedia, business plans y desarrollo de
empresas.

No queremos despedirnos sin dejar de
recordar que os esperamos en el stand
que MEDIA tendré instalado en el Sales
Office del Kursaal durante la préxima
edicién del Festival Internacional de Cine
de San Sebastian asf como en el Stand
MEDIA de informacién que, como cada
afno, instalamos en el Hotel Melid Gran
Sitges con motivo de la celebraciéon del
Festival de Cine que se celebra en dicha
poblacién. Para aquellas empresas que
tienen previsto participar en la segunda
sesion del MEDIMED (que tendré lugar
también en Sitges del 12 al 14 de octubre
préoximos) les deseamos mucha suerte
en los pichings y en las proyecciones. 0




| [ fondo europeo de garantia

Europa moviliza al sector bancario
para la preparacion de nuevos
instrumentos financieros al servicio
de la creacion audiovisual

esde principios de

los 90, coincidiendo

con la puesta en
marcha del Programa MEDIA |
(1991-1995), la Comisién
Europea ha estado persi-
guiendo el establecimiento de
mecanismos de apoyo com-
plementarios préximos al
mercado y destinados a movi-
lizar nuevos recursos para la
industria de programas audio-
visuales.

En este sentido, el 14 de
noviembre de 1995 la CE ela-
boré una Propuesta de Deci-
sién del Consejo de Ministros
de Cultura de la Unién Euro-
pea (UE), por la que se insti-
tufa el llamado "Fondo Euro-
peo de Garantia” para fomen-
tar la produccién cinemato-
grafica y televisiva.

Esta iniciativa no pudo final-
mente ver la luz, a pesar del
interés de los profesionales
del sector, debido fundamen-
talmente a cuestiones de de-
sequilibrio politico por parte
de los Estados miembros de
la UE en el seno del Consejo,
lo que no supuso el abandono
de esta idea, toda vez que el
mercado audiovisual sigue
demostrando su alta rentabili-
dad comercial, asf como la
disponibilidad de un amplio
potencial de recursos finan-
cieros para el desarrollo de la
industria de programas audio-
visuales, la cual hace frente a
una demanda que crece rapi-
damente. No obstante, los
operadores financieros la
siguen considerando como
una actividad econémica de
alto riesgo en la que dudan
comprometerse a gran escala
y de forma regular.

Finalmente, la CE, el Banco
Europeo de Inversiones (BEI)

y el Fondo Europeo de Inver-
siones (FEI) han definido una
serie de acciones destinadas a
reforzar la estructura financie-
ra de las empresas audiovi-
suales, que han denominado
“i2i Audiovisual”. Este paque-
te financiero, complementario
del actual Programa MEDIA
2001-2005, pretende aumen-
tar la competitividad de la
industria y favorecer el des-
arrollo de los contenidos
audiovisuales.

La iniciativa “i2i-Audiovisual”,
de una duracién inicial de tres
afios, pretende manejar un
volumen de financiacién ini-
cial por parte del Grupo BEI
superior a los 500 millones de
euros y, en palabras de la
comisaria europea, Sra. Vivia-
ne Reding, «pretende paliar la
insuficiente capitalizacién de
las empresas del sector audio-
visual a través de préstamos o
participaciones en  otras
empresas, y por otro lado,
favorecer el desarrollo de
redes paneuropeas de finan-
ciacién del audiovisual».

El pasado dia 17 de mayo, la
propia Sra. Reding, junto con
el presidente del BEI, Sr. Phi-
lippe Maystadt, comparecie-
ron ante los medios de comu-
nicaciéon acreditados en el
Festival de Cine de Cannes
para presentar a los grandes
bancos europeos y a los profe-
sionales del cine los detalles
de “i2i Audiovisual” y las
acciones posibles en el marco
de MEDIA Plus para ampliar el
efecto de “i2i Audiovisual”.

El origen de esta iniciativa se
encuentra en el Consejo Euro-
peo de Lisboa, de marzo de
2000, donde se efectué una
demanda general al BEI: parti-
cipar en la financiaciéon de la

PRESTAMOS EN 2000

Contratos financieros firmados en 2000 ....................... 4.199
De los cuales:

Préstamos individuales ... ... ... .. .. ... ... ... ... .. 3.043
Préstamos globales ....... . ... .. ... ... ... ... .. 1.140
Operaciones capital-riesgo ..................... ... ... ....... 16

Los préstamos individuales se anticiparon en los sectores de la energia (90 millones),
las comunicaciones (2.354 millones), la gestion hidrdulica y residual (145 millo-
nes), la industria (380 millones) y la salud y educacion (74 millones).
Contratos financieros firmados en el sector comunicaciones:

Préstamos individuales

- Adquisicién y puesta en 6rbita de un 3er satélite de telecomunica-
ciones: Hispasat S.A. ... ... . 33

« Construccion de redes de telecomunicaciones por cable en:

Catalunya: Cable i TV de Catalunya ............................ 240
Regidén central/Madrid: Madritel Comunicaciones S.A. ......... 210
Andalucia: Supercable Andalucfa S.A. ... .. ... ... .. ... ... 180
Galicia: R cable y telecomunicaciones Galicia SA. ............. 54

« Construccion de redes terrestres para la difusion de television y radio
digital: Retevision SA. ... ... ... 72

Préstamos globales

Para el financiamiento de operaciones a pequefia y mediana escala:

- Instituto de Crédito Oficial .................................... 250
+ Banco Santander Central Hispano SA. ........................ 200
- Caja Ahorros y Monte de Piedad de Madrid .................... 120
- Caja Ahorros y Pensiones de Barcelona ........................ 120
+ Banco Crédito local de Espafia SA. ............................ 120
«Deutsche Bank SAE. ... .. ... . ... ... ... ... 60
- Institut Catala de Finances .................................... 20
Contratos financieros firmados 1996-2000
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nueva economfa, “la econo-
mfa fundada sobre el conoci-
miento y la innovacién” con 5
prioridades: formacién, capi-
tal humano, investigaciéon y
desarrollo, difusién de la
innovacién, y nuevas redes de
comunicacion.

En Cannes, durante la rueda
de prensa mantenida por los
responsables de la CE y el BEI,
se destacé la adaptabilidad y
el caracter complementario de
las medidas propuestas por el
Grupo BEIl y las ayudas finan-
cieras en el marco del Progra-
ma MEDIA 2001-2005 de la
Unidén Europea, dirigidas a:

- Reforzar la competitividad de
la industria cinematogréfica
y audiovisual europea facili-
tando el desarrollo de inicia-
tivas transnacionales que
permitan a los operadores
beneficiarse plenamente de
la dimensién del mercado
Gnico en Europa;

- Favorecer la creacién de

obras cinematograéficas,
televisivas 'y educativas
europeas;

- Actuar como catalizador de
las ayudas del sector finan-
ciero a través de inversiones
realizadas por empresarios
audiovisuales europeos,
grandes grupos y PYMES;

- Apoyar la adaptacién de la
industria europea audiovi-
sual a las nuevas tecnologi-
as y a la digitalizacién de la
produccién, distribucién y
archivos.

Con objeto de maximizar el
impacto de las respectivas
acciones y optimizar los recur-
sos disponibles, el Grupo BEI
y la Comisién Europea han
identificado cuatro éareas de
accion:

- Formacién: posibilidad que
el personal del sector banca-
rio y consultores financieros
de las PYMES participen en
programas de formacién
apoyados por MEDIA con el
fin de incrementar su conoci-
miento de las diversas areas
de la industria audiovisual.
El principal objetivo es que
el sector bancario y financie-
ro conozca mejor las particu-
laridades de los esquemas

de financiacién audiovisual y
se formen equipos especiali-
zados para la gestién de fon-
dos de capital riesgo.

- Desarrollo: permitiendo que
el Grupo BEI financie, en par-
ticular, proyectos con una
dimensién paneuropea que
nazcan de la cooperacién
entre empresas beneficiarias
de ayudas financieras de
MEDIA Plus.

- Distribucion: simplificacién
de los criterios de elegibili-
dad de las ayudas MEDIA
para la distribucién transna-
cional de peliculas o de
obras producidas por una o
varias empresas financiadas,
directa o indirectamente, por
el Grupo BEI.

- Financiacién: ofrecer ayuda
comunitaria para que el sec-
tor bancario pueda acceder a
contra-garantfas financiadas
por el Grupo BEI (a través de
su filial especializada, el FEI)
para cubrir carteras de prés-
tamos a las PYMES del sec-
tor audiovisual.

En todo caso, no sélo la
industria espafiola, sino todo
el conjunto del sector audiovi-
sual europeo, debe felicitarse
por este nuevo panorama que
ha sido definido por la CE,
aunque conviene destacar el
esquema fundamental de esta
colaboracién institucional:

La actividad financiera del
Grupo BEI se llevard a cabo de
dos formas: por un lado, prés-
tamos del Banco Europeo de
Inversiones (BEIl) para la
financiacién de inversiones a
medio y largo plazo; por otro,
las operaciones de su filial
especializada, el Fondo
Europeo de Inversiones

(FEI), para el fortaleci-
miento de los fondos

propios de las
PYMES y la conce-

sién de garantias.

fondo europeo de garantia | | |

Banco
europeo

de

En consecuencia, mediante
una serie de operaciones de
ingenierfa industrial que invo-
lucraréan a la comunidad finan-
ciera europea, el Grupo BEI
pretende incrementar el volu-
men de fondos disponibles y
mejorar las condiciones ofreci-
das a los operadores del sector
cinematogréfico y audiovisual
europeo. La iniciativa “i2i
Audiovisual” englobard im-
portantes recursos financie-
ros: las estimaciones iniciales,
basadas en las primeras ope-
raciones en proceso de evalua-
cién, permiten pronosticar por
parte del BEI un volumen ini-
cial de financiacién superior a
los 500 millones de euros.

Podriamos decir en este
momento aquello de “maés
vale tarde que nunca”, aunque
hemos querido dejar constan-
cia en esta nueva edicién de la
revista MEDIA para Espafia de
la importancia de estos instru-
mentos financieros concebi-
dos a nivel comunitario, dise-
flados en un momento en

el que el desarrollo de
las nuevas tecno-
logfas en un

inversiones

entorno multimedia, y como
manifestacién del concepto
de Sociedad de la Informa-
cidn, viene representando un
reto importante para nuestros
profesionales.

Debemos animar a nuestras
empresas espafiolas a partici-
par en estas vias de financia-
cién a escala europea,
siguiendo el ejemplo de nues-
tros colegas de los pafses nér-
dicos, quienes, a través de la
empresa finlandesa Creative
Investment Management
(CIM) ya han constituido un
Fondo de Capital Riesgo con
ayuda del FEI para las Indus-
trias Creativas, con vistas a
rentabilizar el valor de los
derechos de propiedad inte-
lectual de las obras audiovi-
suales pero, como se suele
decir al final de las peliculas
que pretenden tener secuelas,
“...esa es otra historia...”. 0

“La iniciativa ‘i2i-Audiovisual’
pretende manejar un volumen
de financiacion inicial por parte
del Grupo BEI superior a los
500 millones de euros”.
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MEDIA Desarrollo,
una nueva estrategia para
estructurar el sector

El desarrollo de proyectos
de produccién: una etapa
esencial de la cronologia
de produccién y un instru-
mento de apoyo indispen-
sable.

En el marco del Programa
MEDIA se han producido
modificaciones substanciales
en los mecanismos de apoyo
al desarrollo de proyectos.
Estas modificaciones preten-
den concentrar los esfuerzos
de la Comisién Europea en el
apoyo al desarrollo de proyec-
tos de produccién y a armoni-
zar los diferentes tipos de
ayuda existentes (apoyo a pro-
yectos individuales y apoyo al
catélogo de proyectos), en lo
que concierne a las modalida-
des financieras.

Por lo que respecta a la eva-
luacién de los dossieres de
candidatura, también éstos
han sido modificados de cara
a acelerar el proceso de deci-
sién.

Veamos a continuacién cudles
son estos elementos y qué se
pretende con los cambios
efectuados. Para ello debe-
mos responder a dos pregun-
tas cruciales:

¢Qué es el desarrollo de
proyectos?

¢Por qué constituye una
etapa crucial de la industria
audiovisual?

La actividad de desarrollo de
proyectos de produccién
puede equipararse a la “Inves-
tigacién y Desarrollo” que se
produce en los sectores indus-
triales tradicionales.

El desarrollo de una obra
audiovisual constituye para
nosotros una fase "clave” del
proyecto, determinando la

decisién misma de llevar a
cabo la produccién del
mismo, o no. La fase de de-
sarrollo consiste béasicamente
en precisar o concretar el pro-
yecto para, de esta manera,
poder evaluar la viabilidad de
la produccién, el potencial
comercial del producto, los
costes y la rentabilidad de la
inversién en produccién.

El proceso de desarrollo de un
determinado proyecto com-
prende:

- La adquisicién de los dere-
chos sobre la obra (derechos
sobre la obra original, dere-
chos de adaptacién sobre
una obra literaria).

- Trabajos de investigacién,
escritura del guién -asf como
también el tratamiento del
mismo- hasta la version defi-
nitiva.

- La realizacién del presupues-
to de produccién y de un
plan de financiacién provi-
sional.

- La bisqueda de "partenai-
res” o socios en la industria
tales como financieros y de
co-productores.

- El planning inicial de marke-
ting y de la explotacién de la
obra (posibles mercados o
compradores, presentacién
en festivales, distribuido-
res...).

¢Por qué armonizar los me-
canismos de apoyo?

Durante la ejecucién del Pro-
grama MEDIA PLUS, hemos
querido concentrar los dife-
rentes tipos de apoyo al de-
sarrollo de proyectos que pue-
dan clasificarse en las catego-
rias "tradicionales”, ya sea que
vayan destinados a la distribu-
cién en cines, a la emisién en
televisién o a la edicién en
video o en DVD, de productos
de ficcién, animacién, docu-
mentales o bien pertenecien-

tes a la familia de productos
"multimedia”.

En todos estos casos, las
modalidades financieras
estan basadas en el mismo
principio. Si al finalizar la fase
de desarrollo el proyecto
queda abandonado, no se
efectuard ningn tipo de
reembolso a la Comisién del
aporte recibido por parte de la
misma como ayuda al de-
sarrollo. En cambio, en el
momento en que el beneficia-
rio de la ayuda decide iniciar
la produccién del mismo, se
compromete al mismo tiempo
a reinvertir una cantidad idén-
tica a la que ha obtenido por
parte de la Comisién Europea,
en el desarrollo de un nuevo
proyecto.

Esta nueva modalidad preten-
de incitar a las empresas de
produccién a anticiparse al
desarrollo de nuevos proyec-
tos y a planificar su estrategia
de desarrollo de proyectos a
medio plazo.

Por otra parte, el abanico de
ayudas disponibles ofrece
mas  posibilidades. Una
empresa de produccién,
segln su tamafio, su ambicién
0 su capacidad podrd optar
por una demanda de apoyo al
desarrollo de un proyecto
individual, o de un catalogo
de proyectos. Si se decide
optar a la ayuda al catdlogo de
proyectos  (Slate  Funding),
podra, segln su capacidad de
inversién, obtener un apoyo
que varfa entre los 60.000 y los
125.000 euros.

Asf que, como se puede apre-
ciar, MEDIA ha querido adap-
tar sus propuestas a las
empresas de produccién euro-
peas para, de esa forma, res-
ponder mejor a sus diferentes
caracterfsticas.

Un nivel de exigencia mas
elevado y una mayor clari-
dad en los criterios de ele-
gibilidad y seleccidn.

Tenemos igualmente la preo-
cupacién por aumentar el
nivel de calidad de los proyec-
tos presentados. Para ello se
han modificado las exigencias
que hacen referencia a los cri-
terios de elegibilidad, impo-
niendo algunas obligaciones
tales como el hecho de que
una misma empresa sélo
pueda presentar un proyecto
por cada convocatoria, en
caso que opte por la modali-
dad correspondiente a proyec-
to individual. Asi pues, tendra
que ser la propia empresa
quien deba seleccionar, entre
los proyectos que tenga pre-
vistos, aquel que le parezca
mas elaborado, el més intere-
sante. Si, por el contrario,
desea presentar diversos pro-
yectos, lo més apropiado sera
que opte por la linea de apoyo
"al catalogo de proyectos”, (o
Slate Funding).

Los objetivos que la Comision
Europea pretende alcanzar
con esta adaptacién de las
lineas directrices de MEDIA
PLUS Desarrollo son los
siguientes:

. Mejorar el nivel de los pro-

yectos presentados.

2. Incitar a las empresas a ela-
borar estrategias estructu-
rantes (para ello se ha crea-
do el Slate Funding), y se las
invita a optar por dicha
modalidad.

3. Incitar a las empresas a pla-

nificar su estrategia a

medio o a largo plazo (pre-

ferentemente por la via de
la reinversién de la canti-
dad acordada, antes que

por la via de la devolucién a

la Comisién).



Uno de los efectos de estos
nuevos dispositivos serd, sin
duda, la disminucién del
nimero de dossieres presen-
tados y de esta manera, evitar
aquellas situaciones en las
que, en el marco del Programa
MEDIA 11, el 85% de las solici-
tudes resultaban rechazadas.

Paralelamente se ha puesto
en marcha un nuevo proceso
de evaluacién que ha sido
descrito con claridad en las
Lineas Directrices publicadas.
Cada propuesta o proyecto
seré objeto de una doble lec-
tura por parte de un experto
nacional y uno no-nacional
(en el caso de los proyectos
individuales), "econdémica" y
"artistica” (en el caso de los
"catélogos de proyectos”).

Si ambas opiniones divergen,
la Comisidn se reserva el dere-
cho de pedir una tercera opi-
nién experta o bien organizar
una reunién con un “"panel de
expertos”. La selecciéon de los
expertos se realizard sobre la
base de su competencia, su
independencia y el conoci-
miento especifico del mercado.

Todos estos nuevos mecanis-
mos de apoyo, asi como los
nuevos criterios de seleccidn,
necesitan de un periodo de
rodaje. Los MEDIA desks y
Antenas se dedican a ello, asf
como también los servicios de
la Comisién, los cuales han
presentado MEDIA PLUS en
jornadas de informacién reali-
zadas en el marco de Festiva-
les como Berlin o Cannes.

Al finalizar este afio la Unidad
MEDIA realizara un balance de
los resultados obtenidos, el
cual nos permitird hacer una
evaluacién serena de las modi-
ficaciones aportadas asf como
del primer impacto de las mis-
mas de cara a la consecucién
de los objetivos del Programa,
pero sobre todo de cara a valo-
rar esos efectos estructurantes
y a largo plazo del sector
audiovisual europeo. o

Jean Jauniaux
Responsable del drea de
Desarrollo del Programa MEDIA.

| MEDIA desarrollo |} |
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Entrevista a Joan Gonzalez,
Paral-lel 40

cQué tal ha sido la experiencia
de Paral-lel 40 con la ayuda a
paquetes de proyectos, “Slate
Funding’'?

El apoyo que hemos recibido
de MEDIA a través de Slate Fun-
ding ha sido satisfactorio, ya
que nos va a permitir poder
desarrollar proyectos docu-
mentales que de otro modo no
hubiéramos podido desarrollar
a no ser que hubiéramos reali-
zado una ampliacién de capital
en nuestra compaffa. También
creo que hay que destacar que
el procedimiento posterior a la
adjudicacién es lento. Habria
que agilizar los tramites y evi-
tar tanto proceso administrati-
vo. Creo que hay que ser
extraordinariamente analitico,
riguroso y exigente en la selec-
cién, pero si el filtro se supera
creo que hay que ser mucho
mas agil, complice y répido.

¢Como valora los cambios que
ha incorporado MEDIA Plus
(reinversion de las ayudas, sin
fecha limite de entrega de pro-
yectos, etc.)? (Cree que agiliza-
rdn la relacion entre los profe-
sionales y la Comision?

Los cambios creo que han
sido muy positivos, la flexibili-
dad de las fechas es una
muestra de ello. La produc-
cién audiovisual no viene
marcada por un calendario
rigido. Creo que los diferentes
gobiernos tendrfan que apli-
car la misma filosoffa en el
incentivo de las industrias
audiovisuales. La reinversiéon
de los créditos-apoyo al de-
sarrollo es otro caso en que la
situacién actual es mejor que
la anterior.

Ciertamente creo que los
pasos dados ayudan a una
mayor colaboracién.

¢Como deberia, en su opinion,
evolucionar la politica de ayu-
das MEDIA?

Creo que vamos hacia un pro-
ceso de fuerte concentracién

i

Joan Gonzalez, director de Paral-lel 40.

en las industrias audiovisua-
les, y al mismo tiempo creo
que es inevitable y aconseja-
ble. Creo que en los préximos
5 afios las pequefias y media-
nas empresas audiovisuales
actuales se iran fusionando,
creando empresas mas soli-
das, o bien irédn reduciéndose
siendo casi empresas-indivi-
duales. Creo que el futuro de
Media también vendréd marca-
do por dicha realidad.

¢Qué pasara con MEDIA en el
futuro? No lo tengo claro,
pues por un lado al ser las
empresas cada vez mas gran-
des van a tener menos necesi-
dad de apoyo publico para
sobrevivir en la industria mun-
dial, mientras que por otro
lado siempre habra los
"pequefios artesanos" y la
gente que se incorpora desde
abajo y a estos colectivos
habré que continuar dandoles
apoyo, aunque creo que
dichos apoyos cada vez serén
mA&s escasos.

Si vemos la evolucién que ha
ido experimentando MEDIA
vemos que se ha pasado de
apoyar a los proyectos a apo-
yar a las empresas y creo que
esto determina el camino a
seguir. No hay que olvidar que
el objetivo es crear unas
industrias europeas competi-
tivas en el sector audiovisual.

¢Cree que el compromiso del
Programa MEDIA con el géne-
ro en auge del documental es
suficiente?

Creo que a nivel europeo se
estd trabajando en la linea
correcta y que las mismas
politicas que se estan aplican-
do en Bruselas habria que
aplicarlas, en nuestro caso, en
el Estado espafiol. Hay que
aprovechar la experiencia y el
camino recorrido para que
tanto el Gobierno central
como los diferentes gobiernos
auténomos trabajen en la
misma direccién de apoyo y
exigencia.

¢Cdmo podria la Comision inci-
dir en el sector documental
espaiiol?

Creo que la formacién y la
internacionalizacién son los
elementos clave, y més en
nuestro caso donde hay un
continente hispano parlante
con quien se pueden estable-
cer mayores vinculos.

De todas maneras no debe-
mos olvidarnos de la distribu-
cién tanto interna como ex-
terna.

Se esta creando una red de
compafifas de produccién de
documentales que hace unos
afios era impensable, que irdn

consolidandose. Pero el reto
actual del documental en
nuestro pafs es la consecucién
de espectadores via televi-
sién, cine, festivales, mues-
tras...

Hay que favorecer una deman-
da que hasta ahora ha sido
inexistente y que va creciendo
dia a dfa, pero para ello hay
que tomar riesgos. Los pro-
ductores han dado el primer
paso.

La Comisién podria estimular
a las televisiones, las salas
cinematogréficas y los festiva-
les de documental para que
éstos tomen riesgos y asi se
aumente el nimero de espec-
tadores. Creo que el circulo
vicioso que indicaba que no
hay espectadores porque no
hay documentales y no hay
documentales porque no hay
espectadores se ha roto defi-
nitivamente y ahora el sector
documental es una industria
cultural que va tomando fuer-
za y que ha iniciado un cami-
no sin retorno. Todavia esta-
mos demasiado lejos de nues-
tros vecinos del norte, pero
paso a paso las distancias se
van acortando y sin el apoyo
de MEDIA en los diferentes
campos de formacién, de-
sarrollo y distribucién, esto no
hubiera sido posible y es justo
reconocerlo. 0



La exhib

Desde que a finales del afio
2000, la Comisién Europea
empezara a realizar distintos
avances y presentaciones del
Programa MEDIA 2001-
2005, enmarcdé esta nueva
edicién bajo el siguiente titu-
lar: "Una politica comunita-
ria de apoyo al sector audio-
visual en la era digital".

Es evidente que el desarro-
llo de las nuevas tecnologias
al servicio de los sectores de
produccion, distribucion vy
exhibicion, para el trata-
miento de la imagen y el
sonido, es un proceso del
que MEDIA no puede man-
tenerse al margen. Y ésta es
precisamente la preocupa-
cion que la Comision Euro-
pea ha querido dejar claro
al definir el nuevo marco de
actuacion de MEDIA en un
entorno claramente abierto
a nuevos retos tecnolégicos.

Las oficinas del Programa
MEDIA en Espaiia hemos
querido iniciar esta nueva
Seccién de Opinién de nues-
tro sector profesional con la
visién del presidente de la
Federacion de Empresarios
de Exhibicién Cinematografi-
ca de Espaiia (FEECE), D.
Primitivo Rodriguez, quien,
ademas de haber participa-
do estrechamente en iniciati-
vas como MEDIA Salles o
EUROPA CINEMAS (ambas
apoyadas por MEDIA), siem-
pre buscando el mayor apro-
vechamiento para el sector
espaiiol de las oportunida-
des ofrecidas a nivel comuni-
tario, ha seguido de manera
muy activa los avances tecno-
légicos que esta experimen-
tando el sector de la exhibi-
cién Europea, en concreto,
los relativos al cine digital o,
como se conoce internacio-
nalmente, e-cinema.

Recientemente participé en
un encuentro a nivel interna-
cional para analizar este
campo de actividad audiovi-
sual, y nos ha ofrecido la
siguiente aportacion:

icion

Equipo digital.

El pasado 27 de junio nos reu-
nfamos en Amsterdam los
representantes de las asocia-
ciones profesionales de la
exhibicién de cuatro continen-
tes. El objetivo fue intercam-
biar planteamientos sobre la
posible etapa digital de la pro-
yeccion en salas de cine. Han
pasado unos diez afios desde
aquel “ibip!ibip!”, aquel toque
de atencién que representd el
anuncio de un proyecto deno-
minado Cybersalles que se
proponian desarrollar los diri-
gentes de Babelsberg. Con una
cierta inquietud llevé entonces
la noticia a una Junta General
de la Union International de
Cinémas, reunida en Cannes.
Decidimos seguir el asunto y
hacer oir nuestro parecer de
exhibidores.

Desde entonces han ocurrido
muchas cosas, pero los exhi-
bidores seguimos perfilando y
comunicando nuestros plan-
teamientos:

1. El servicio que venimos
dando a nuestros clientes,
con peliculas en soporte

los profesionales opinan | | |

digital

fotoquimico (35 mm) es, en
cuanto a su calidad, muy
satisfactorio: en los udltimos
afios se han mejorado nota-
blemente la definicién, los
colores, la inscripcién del
sonido... completando todo
ello la profunda renovacién
que hemos llevado a cabo
en nuestras salas y en el
trato a los espectadores.

. La definicién de los equi-

pos de proyeccién digital,
efectivamente, van mejo-
rando sus calidades, pero
en modo alguno vamos a
sustituir un sistema opera-
tivo y de calidad por otro,
con peores prestaciones.

. Incluso en el caso de alcan-

zarse una calidad superior a
la del soporte fotoquimico,
no deseamos volver a vivir
el caos que supuso la incor-
poracién del sonido digital:
serd preciso contar con un
estandar Gnico.

. Los grandes impulsores de

la exhibicién digital, al mar-
gen de los fabricantes tec-

noldégicos, parecen ser los
distribuidores, ya que la eli-
minacién de las copias acri-
licas, con la consiguiente
supresion de almacenes,
acarreos, repaso y personal,
puede suponer un enorme
ahorro anual para el con-
junto de las compafifas dis-
tribuidoras.

5.Si la distribucién no tiene
que repercutir en el precio
de las peliculas tanto dine-
1o, y éstas llegan a las salas
a un coste menor (1), y
resueltos los anteriores inte-
rrogantes y los que siguen,
la exhibicién tendré una dis-
posicidén mas receptiva.

6. El sistema de provision de
la copia digital habré de ser
multiple: soporte fisico,
transmisién satelital, envio
por fibra. ..

7. La proteccién de la obra
cinematogréfica debe estar
garantizada por los sistemas
de codificacién y de envio de
modo que se evite un incal-
culable dafio, caso de pirate-
rfa e insercién en la Red.

8. El cambio de un soporte de
la pelicula por otro, no
puede alterar en nada la
decisiéon y disponibilidad
del empresario sobre la
pelicula, una vez convenidas
las condiciones. Es decir, en
modo alguno aceptariamos
una decisién remota sobre
la senal y la sala.

9. La sala cinematografica
debe permanecer como pri-
mera ventana comercial de
la obra cinematografica y la
apertura de su difusion
habré de ser similar a la
actual, de modo que facilite
el calado de su salida. o

Primitivo Rodriguez Gordillo
Presidente de la Federacion de
Entidades de Empresarios de Cine
de Espaiia (FEECE)

(1) Actualmente, el coste medio de las peliculas, para el exhibidor de la Unién Europea, estd en torno al 42%. En Espaiia, que con-
tribuye tanto a elevar la media, el costo se situd en el 52% en el aiio 2000, con tendencia a subir.
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“El jJuego de Cuba” obtiene el primer
Premio de Documentales del ultimo
Festival de Cine Espanol de Malaga

El largometraje documental El juego de Cuba, dirigido por Manuel Martin
Cuenca y coproducido por las empresas Avidea S.L. y Cartel S.A., con el

apoyo de la Junta de Andalucia y Via Digital, se alzé finalmente con el primer
premio en el apartado de Documentales del pasado Festival de Cine Espaiiol
de Malaga, cuya IV edicion asistiéo a la reconversiéon de su propuesta tradi-
cionalmente mas interesante, el documental, en un certamen competitivo,
una seccién informativa y una retrospectiva —dedicada este afio a la historia
del documental en Espafia-, ademas de un mercado especializado,
MercaDOC, y un Congreso de Documentalistas Espafioles e Iberoamericanos
que reunié durante 2 dias a autores, especialistas, programadores televisivos
y productoras especializadas en el cine de no ficcién. El proyecto de El juego
de Cuba obtuvo una ayuda de MEDIA para su desarrollo en 1999.

Entrevista con Belén Agosti (Avidea S.L.), productora ejecutiva de El juego de Cuba.

¢Cémo surge el proyecto para
hacer “El juego de Cuba”?

En Avidea, trabajdbamos
habitualmente en produccio-
nes de comunicacién interna
con Manuel Martin Cuenca, el
director del documental.
Manuel habfa estado impar-
tiendo clases de direccién de
actores en la Escuela de San
Antonio de los Bafios, en
Cuba, cuando en una de las
practicas de la escuela fueron
a Sierra Maestra y unos cam-
pesinos les contaron una his-
toria:

En los afios de la revolucién,
cuando Fidel estaba en la Sie-
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rra, jugd un partido de pelota,
(béisbol en cubano) con unos
peloteros. A la altura del
noveno "inning" uno de los
peloteros se acerca a Fidel y le
dice. "Comandante parece que
van perdiendo, les queda una
Gnica oportunidad”; le contes-
ta Fidel "¢Por qué?"; y el pelo-
tero responde: "Porque ya
estamos en el noveno
"inning”. Fidel le responde: "¢Y
a ti quién te ha dicho que este
juego es a nueve "inning"? Los
peloteros decidieron bajar el
nivel ante el temor de no salir
del estadio. El equipo del
comandante empezé a marcar,
en ese momento Fidel se para

a
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-
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De izquierda a derecha: Manuel Martin Cuenca, director, Belén Agosti, producto-

ra, y el pelotero Marquetti.

en medio del terreno y dice:
"Se acabé". Esta anécdota dio
pié a Manuel para investigar
en el significado del béisbol
para el pueblo cubano y cémo
muchos de los grandes
momentos de la historia de
Cuba corrfan en paralelo a los
grandes acontecimientos
deportivos.

Me conté la idea y me gusté.
Por un lado, era contar ese
tipo de historia desde el
punto de vista de la gente
humilde, pero con auténtica
pasién por el deporte. Ade-
maés era una historia original y
una sutil forma de critica en la
que el espectador saca sus
propias conclusiones, muy
distinta a los documentales
de denuncia que estdbamos
acostumbrados a hacer.
Habfamos decidido escribir
un tratamiento cuando, a
principios del 99, surgié un
acontecimiento fundamental:
por primera vez en 40 afios, un
equipo de las Grandes Ligas
norteamericanas iba a jugar
un partido amistoso con un
equipo cubano en La Habana.
Aquello sonaba a la diploma-
cia del ping pong que tuvo
lugar entre China y EE.UU
unos afios antes. Tenfamos
que rodarlo y la produccién se
puso en marcha. Rodamos el
partido en La Habana. No
tenfamos todavia un guidn,
pero tenfamos aquel momen-
to en video.

¢De qué forma influyé la ayuda
recibida de MEDIA en el
desarrollo y produccion del
proyecto?

Lo que realmente impulsé la
produccién fue presentarlo a
MEDIA. Simplemente era una
idea con un pequefio desarro-
llo de apenas 10 folios. Ante
nuestro asombro, la idea
gustd y nos concedieron una
ayuda para su desarrollo. Esto
fue importante. Habiamos
salido de los personalismos:
"a mi”, "en mi productora...”;
habfa gustado a la gente de
una oficina en Bruselas que
no nos conocfa de nada. ¢Qué
supuso? Confianza, fe en las
ideas, que es fundamental.
Nada nace grande, siempre
son pequefias ideas en las que
hay que creer. Aunque tenga
algo de temerario, notas cuan-
do los temas te arrastran o
simplemente van y vienen de
la cabeza.

Presenté el proyecto al presi-
dente de Telson, Rafael Martin
Sanz, empresa en la que habifa
trabajado 11 afios, quién me
apoy6 totalmente. La verdad
es que las primeras reuniones
con otras productoras para
buscar una coproduccién no
resultaron muy alentadoras
hasta que nos llamaron de Via
Digital y de Canal Plus, casi al
tiempo. Ya tenfamos algo para
empezar: una ayuda MEDIA,
una pre-venta y una pequefia



subvencién de la Junta de
Andalucfa. Habfa ofdo varias
veces aquello de «no te metas
hasta tener completada la
financiacién». No hice caso,
como tampoco Cartel, que
entré en coproduccién con
Avidea en las mismas condi-
ciones, menos del 30% del
presupuesto.

Alejandro Hernandez, guionis-
ta cubano, y Manuel Martin,
elaboraron un guién que,
cuando me lo presentaron, lo
primero que pregunté fue:
«¢habéis hecho coincidir tan-
tos acontecimientos con cal-
zador, 0 es que realmente es
asi?» Aquello era el resultado
de la primera investigacién.
Una serie de historias perso-
nales que, metaféricamente,
simbolizaban los momentos
maés importantes de la historia
reciente de Cuba.

En Avidea habfamos produci-
do ya varios documentales,
tres de ellos para "Documen-
tos TV", y la experiencia habfa
resultado dura pero gratifican-
te. Poco presupuesto, mucho
trabajo, pero tenfa algo dife-
rente tremendamente atracti-
vo. Acostumbrados a trabajar
con proyectos de menor dura-
cién, de comunicacién interna
o de publicidad, pasar a traba-
jar en documental de este tipo
era hacer un alto en el ritmo
de vida: parar, leer, informar-
se, documentarse y ofr
muchas opiniones. Un reto.
Este proyecto, una pelicula
documental de 90 minutos,
era un formato del que apenas
existen ejemplos en el merca-
do como para tener un méto-
do aprendido y racionalizado.
Un proyecto novedoso, inclu-
yendo el riesgo de no contar
con grandes mercados.

El documental habla de la rea-
lidad y supone un compromi-
so porque la realidad implica
la denuncia y eso no siempre
gusta a todos. De pronto
entras en un mundo de sus-
ceptibilidades, de visiones
distintas. Hace un afo, mien-
tras produciamos un "Docu-
mentos TV", me decia la guio-
nista: «La verdad es que no
nos pagan lo suficiente para
que nos metamos con tanta
genter. Al final, tienes que ver
si la visién es coherente o no.

Si emociona o no.

Pero algo importante que he
podido comprobar a lo largo
de la produccién es que, por
primera vez, he experimentado
que existe una forma comun
de pensamiento europeo, de
actitud ante algo. "La cultura
europea” tomaba forma. Reali-
zar productos universales es
un buen objetivo. Desde el
punto de vista del marketing,
algo incluso muy recomenda-
ble. Aunque a veces resultan
algo "descafeinados”. ..
Intentar la objetividad es
absolutamente  primordial,
pero pensar que lo has logra-
do es pretencioso y también
aburrido, porque te obligarfa a
ir por todo tipo de detalles
que se llevan mal con el
mundo audiovisual. Pero si
hay una intencién de sinceri-
dad, coherencia, lo que suce-
de es que estés aportando un
punto de vista més al montén
de puntos de vista que com-
ponen la HISTORIA, con gran-
des letras.

¢Como ves la situacion del
documental en Espaiia y como
crees que podria fomentarse y
apoyarse este género?

Producir  documental es
enfrentarse a un supuesto y
que vaya tomando realidad a
medida que se van realizando
las grabaciones. No existe un
guién cerrado del que se des-
prende un plan de produc-
cién. Hay resultados, hay con-
tenidos que te van llevando de
un lado a otro persiguiendo
algo atractivo, algo que
enganche. Es muy arriesgado
porque es dificil tomar la deci-
sién de que esto no se hace, o
se acabaron los dias de graba-
cién. Se acaban cuando tienes
una historia con suficiente
fuerza. No tratamos con acto-
res, malos o buenos, con los
que la escena se pueda repetir
hasta que salga bien; existen
protagonistas que comunican
bien y otros que no.

Llevo intentando producir
documentales desde hace
tiempo. Cuando hablaba con
las pocas personas que se
dedican a ello, los comenta-
rios resultaban desalentado-
res: «Compramos documenta-
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les para emitir a 150.000 ptas.
la horay; «No hay presupues-
to» o «La audiencia no quiere
ese tipo de trabajo».

Creo que deberfamos dar este
momento por acabado. Los
buenos documentales si tie-
nen una audiencia. A lo mejor
es que no hay suficientes pro-
ductos de calidad. Y es que se
hace muy poco esfuerzo para
que los haya. Creo que esta-
mos en un momento que no
hay que pedir que se "conside-
re mejor” el documental, éste
tiene suficiente identidad
como para reclamérsela. Es el
momento de invertir y equivo-
carse para aprender y poder
crear una industria competiti-
va. Si las televisiones publicas,
mal gestionadas y no precisa-
mente por la cantidad de
documentales que producen,
no se meten en serio y con
presupuesto, va a ser dificil
salir adelante. Otros paises
europeos que han invertido,
hoy dominan el mercado de
los buenos documentales y
esto se hace con preparacién,
con tiempo suficiente, con pre-

El juego de Cuba

supuesto y gente preparada.
La pasion por hacer documen-
tal es posiblemente mayor que
la de producir cualquier otro
producto audiovisual. Querer
hacer algo interesante es muy
popular. La realidad es que
hay miles de buenas ideas en
el mercado, pero las producto-
ras que se meten a ello son
muy escasas y lo entiendo.

Si hoy tuviera que producir un
documental sobre el proceso
de producir documentales,
empezaria con la escena de la
rueda de prensa que tuvo
lugar en Mélaga para anunciar
los ganadores del dltimo Fes-
tival. El responsable de anun-
ciar los premios empezd pre-
sentando a los ganadores de
cine de ficcién, actores, al
director del corto ganador. Al
final se dirigié a una persona
que estaba sentada en la
esquina de la mesa y le dijo:
«y td quién eres?». Era el
director de la pelicula docu-
mental ganadora... El juego de
Cuba. 0

Belén Agosti - junio 2001

Direccién: Manuel Martin Cuenca * Produccién: Cartel S.A.,
Avidea S.L., PU. La Loma Blanca S.L., con el apoyo de la
Junta de Andalucia, Via Digital y Programa MEDIA de la UE *
Guidn: Alejandro Hernédndez, Manuel Martin Cuenca * Nacio-
nalidad: Espafia + Ao de Produccién: 2001 - Distribucién:
Avidea, S.L. (Tel.: 91 350 84 09, e-mail: avidea@nexo.es)

El juego de Cuba es un viaje por la revolucién cubana de la
mano de unos testigos muy especiales: sus jugadores de
béisbol, protagonistas indiscutibles de muchas de las haza-
fias, fracasos, mitos y leyendas que han conmovido la vida
del pafs en los Gltimos cuarenta afios. Gente humilde que
entregd su corazdn a la época que le tocd vivir, sin pedir nada
a cambio y sin pensar en lo que podian perder por ello. Cuen-
tan cémo han vivido su propia revolucién: sus ilusiones, sus
decepciones, sus glorias y sus fracasos.
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La red de oficinas del Programa MEDIA
2001 - 2005 se movilizan desde Suecia
para ofrecer un mejor servicio al sector

audiovisual europeo

esde el inicio del

Programa MEDIA a

principios de los 90,
la Comisién Europea constitu-
yé una red de oficinas de
informacién en todos los
Estados participantes en el
mismo, con vistas a facilitar la
participacién de los profesio-
nales en el marco de MEDIA.

Estas oficinas se denominan
"Desk”, si su ambito de actua-
cién es nacional, y "Antena” si
lo es regional o local pero, en
todo caso, coinciden en su
finalidad de informar, asesorar
y documentar al sector sobre
el Programa MEDIA, en parti-
cular, y sobre politica audiovi-
sual europea, en general.

En ejecucién de ese objetivo
de caracter general, los dife-
rentes responsables de estos
puntos de informacién a esca-
la comunitaria han venido no
sélo informando sino aseso-
rando a los distintos sectores
de la industria audiovisual
europea sobre la manera de
acceder a las ayudas de
MEDIA vy, légicamente, de
tener éxito en esa impenitente
labor de solicitar ayudas
comunitarias, maxime en un
contexto en el que la compe-
tencia es muy elevada al no
disponerse de los recursos
necesarios para atender la
cantidad de solicitudes de
ayuda que, cada afio, llegan a
Bruselas, y dado el nivel de
calidad cada vez mayor de
esas propuestas.

Y ha sido precisamente en
Estocolmo, bajo la presiden-
cia de turno sueca de la Unidn
Europea durante el pasado
semestre, donde se dieron
cita representantes de dicha
red de oficinas para analizar
mecanismos de colaboracién
que permitan, en primer lugar,

un mejor y més correcto cono-
cimiento de las oportunida-
des de MEDIA para el sector
audiovisual europeo vy, por
otro lado, establecer colabo-
raciones entre oficinas para
estimular la participacién de
los profesionales en el Progra-
ma.

Como iniciativa del MEDIA
Desk Suecia, y con el apoyo
del Instituto de Cine de ese
pafs, entre los dfas 15y 17 de
junio de 2001 tuvo lugar una
reunién de todas las oficinas
del Programa MEDIA durante
la cual se trataron temas rela-
cionados con el grado de
implantacién del Programa en
los diferentes pafses partici-
pantes en MEDIA.

Este encuentro, que podria-
mos denominar "de trabajo”,
se hizo coincidir con un Semi-
nario dirigido a los profesio-
nales suecos, con el titulo
sugestivo y atrayente para
todos ellos de "Enséfiame el
Dinero” -Seminario sobre
financiacién europea para la
industria audiovisual-, en el
que se trataron los siguientes
asuntos:

a. Presentacién general del
nuevo Programa MEDIA
2001 - 2005, y de la iniciati-
va de la Comisién Europea
junto con el Banco Europeo
de Inversiones (BEI), deno-
minada "i2i Audiovisual”, a
cargo de la directora de la
Oficina MEDIA Desk Suecia,
Antonia Carnerud.

b. Anélisis de la Iinea de ayu-
das al Desarrollo de MEDIA
Plus, comentando las cla-
ves necesarias para tener
éxito, por parte de Jean Jau-
niaux, responsable de este
area en la Unidad MEDIA
de Bruselas.

¢. Reformas introducidas en el
procedimiento de conce-

Cumbre Media en Estocolmo, Suecia.

sién de ayudas en el marco
del Fondo EURIMAGES del
Consejo de Europa, explica-
das por el representante
sueco en el Comité Directi-
vo, Peter Hald.

d. Un ejemplo de colabora-
cién entre el BEI y la indus-
tria audiovisual: "Fondo de
Garantia para las Industrias
Creativas”, constituido por
la empresa CIM (Gestién de
Inversiones Creativas), y
presentado por su director,
Jorma Routti.

Por lo que respecta a la reu-
nién entre los MEDIA Desks y
Antenas del Programa MEDIA,
y con la presencia del respon-
sable de esta red en la Unidad
MEDIA de Bruselas, Alvaro
Mason, durante dos sesiones
de trabajo se discutieron
estos temas:

1. Situacién del sector audio-
visual en los pafses nérdi-
cos (Suecia, Noruega, Fin-
landia e Islandia): produc-
cién, distribucién y exhibi-
cién, por parte de los dife-
rentes responsables de las
Oficinas MEDIA.

2. El grado de implantacién
de MEDIA en el resto de
Estados participantes en el
Programa, presentado por
los demés asistentes.

3. Iniciativas de colaboracién
entre oficinas MEDIA (sitios
en la red, seminarios, reu-
niones bilaterales o multi-

laterales) para mejorar la
eficacia de las mismas.

Durante estos dos intensos
dfas de intercambio de expe-
riencias y propuestas, se tuvo
la ocasién de hablar con el
presidente de la Asociacién
Nacional de Productores, D.
Borje Hansson, para comen-
tar aspectos de interés de
MEDIA, asi como de visitar
los famosos estudios de cine
de la ciudad de Estocolmo,
donde, en la actualidad, se
localizan las productoras més
importantes del pafs, al igual
que la distribuidora Svensk
Filmindustri, probablemente
la mas reconocida de Suecia a
nivel internacional, y que
suele contar con ayuda de
MEDIA para la distribucién de
sus productos.

Es de esperar que, en el futu-
ro, la participaciéon de las
empresas espafiolas en el Pro-
grama MEDIA esté en concor-
dancia con la importancia de
nuestro sector audiovisual en
el entorno europeo, en el que
somos considerados como
uno de los "cinco grandes”,
junto con Francia, Reino
Unido, Alemania e Italia. YV,
todavia maéas importante es
que los proyectos que se envi-
en a Bruselas tengan el corres-
pondiente éxito, para lo cual,
la funcién de los Desks y Ante-
nas es esencial. o
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Sevilla acoge la Il Conferencia
de EUROMED Audiovisual

| pasado mes de

junio se celebré en

Sevilla la Il Conferen-
cia del Programa Euromed
Audiovisual (Programa Euro -
Mediterraneo para la coope-
racién audiovisual), organiza-
da por la Direccién General
de Relaciones Exteriores de
la Comisién Europea, en la
que se dieron cita los repre-

sentantes y socios de cada
uno de los seis proyectos
seleccionados por este pro-
grama en la convocatoria de
1998, asi como la oficina de
Antena MEDIA Andalucia y
profesionales del sector
audiovisual andaluz.

La Consejerfa de Cultura de la
Junta de Andalucfa, como

socia del Programa Medea
-uno de los proyectos selec-
cionados por Euromed en
1998-, actué de anfitriona de
este evento que tenfa por
objetivo fomentar la coopera-
cién entre los pafses firmantes
del tratado de Barcelona (15
de la Unién Europeay 12 de la
Cuenca Mediterranea).

Durante tres dfas los profesio-
nales del sector audiovisual
tuvieron la oportunidad de
participar en las diferentes
conferencias en las que se
abordaron temas, tales como:
el desarrollo de las obras
audiovisuales, la distribucién y
explotacion de las obras, asf
como un plan para salvaguar-
dar los archivos de television. o

Relacion de Proyectos seleccionados en 1998 por Euromed Audiovisual

PROYECTO TIPO DE PROYECTO PAIS
Euromediatoon — Viva Carthago Televisién / coproduccion Tlnez
Europa Cinemas Cine / apoyo a la circulacién y distribucién Francia
CapMed Archivos audiovisuales Francia
Elles... Aux abords de I'an 2000 Documentales Egipto
Cinema Med Cine / Festivales itinerantes + formacién + restauracién de peliculas Italia
Medea Desarrollo cine / television Espafia

Presencia del programa MEDIA
en MERCADOC. malaga 31 mayo, 1-2 junio

on motivo de la cele-

bracién en Malaga de

la I Edicién de MERCA-
DOC (Mercado del Documen-
tal Espafiol e Iberoamericano),
que tuvo lugar de forma simul-
ténea al Festival de Cine Espa-
fol de Mélaga (1-9 de junio), el
Programa MEDIA (2001-2005)
puso a disposicion de los pro-
fesionales presentes un punto
de informacién coordinado por
Antena MEDIA Andalucia,
donde se ofrecié documenta-
cién sobre el Programa MEDIA
(2001-2005), asi como de todas
las iniciativas llevadas a cabo
por la Consejerfa de Cultura de
la Junta de Andalucfa en mate-
ria audiovisual, sobre politica
audiovisual europea y sobre el
programa Medea.

MERCADOC, celebrado en el
Hotel NH Maélaga, ha ofrecido
como primicia mundial un
mercado especializado dedi-
cado exclusivamente a los
documentales espafioles vy
latinoamericanos producidos

en estas dreas o que tratan
temas que conciernen a las
mismas, en cualquier géneroy
producidas en los Gltimos tres
afios. Agentes de ventas, com-
pradores, productores inde-
pendientes, emisores, distri-
buidores, etc. de todo el
mundo fueron invitados a par-
ticipar en este mercado.

Stand Media en el MERCADOC 2001.

Un total de 165 participantes
asistieron a este mercado, 45
de ellos compradores repre-
sentantes de televisiones y
empresas distribuidoras de 22
paises.

Asimismo, en MERCADOC
instalaron sus stands 15 com-
pafifas de Espafia, Pert, Chile

y Estados Unidos entre los
que se encontraba el stand del
Programa MEDIA que contd
con numerosas visitas, atendi-
das por los representantes de
las oficinas de Andalucia,
Catalufa y Madrid allf presen-
tes, y una intensa actividad de
promocién y asesoramiento
durante todo el mercado. o




1 | especial eventos |

Primer Congreso de

Cine Documental Espanol

e lberoamericano

Mas de 40 profesionales debatieron sobre la industria documental.

os dfas 1y 2 de junio

se celebré en Mélaga

el Primer Congreso de
Cine Documental Espafiol e
Iberoamericano enmarcado
en una apuesta del Festival de
Cine Espafiol de Maélaga por
potenciar la industria docu-
mental.

Gonzalo Herralde expuso
como Canciones para después de
una Guerra, de Basilio M. Pati-
no, inicié la tradicién del
documental en las salas de
cine y la de una rica produc-
cién de documentales sin nin-
gln tipo de ayudas, que ade-
mas se beneficiaba del 15% de
cuota de pantalla. Herralde
explicd que la situacién actual
del documental en Espafa
viene marcada cuando en
1979, las peliculas documen-
tales eran consideradas dema-
siado conflictivas y, un decreto
de ley establecié que no podi-
an tener derecho a subvencio-
nes, ni cuotas de pantalla ni
de doblaje. A partir de ahf el
documental dejo de estar pre-
sente en las salas (con algu-
nas excepciones contadas).
Afos mas tarde, Asaltar los Cie-

los de Javier Rioyo y José Luis
Lépez-Linares provoca de
nuevo que la gente acuda a las
salas de cine a ver documenta-
les. Desde entonces, paso a
paso, el documental ha ido
recuperando terreno perdido.

Durante los dos dfas de Con-
greso, los 43 profesionales
(1) que se dieron cita en Mala-
ga debatieron posibles medi-
das a tomar para mejorar la
situacion en la que se encuen-
tra el género documental
actualmente. Se hablé de
audiencias, de falta de promo-
cién y marketing, de la nueva
ley de cine, del documental de
autor y los documentales de
animales y naturaleza, de las
ventanas en televisidn para el
documental, de las asociacio-
nes de documentalistas, la
formacién, los presupuestos,
las ayudas oficiales, del Goya
al Largo Documental. ..

Reunir en Malaga a profesio-
nales diversos fue interesante
para poner en comun las pre-
ocupaciones de los diferentes
agentes; sin embargo se llegd
a un punto en que alguien ha

de dar el primer paso, alguien
ha de arriesgar y hacer alguna
concesién para que la situa-
cién avance.

En ese sentido, Enrique Pérez
de los Cines Verdi dio una de
las noticias més positivas del
Congreso: a partir del mes de
octubre se podré ver cada dia
algtin documental en los cines
Verdi, convirtiéndose estas
salas en las pioneras en apos-
tar por el documental, un ries-
go y un primer paso muy ala-
bado por los profesionales
reunidos en Mélaga.

Dentro del marco del Congre-
so se presenté Imagen, Memoria
y Fascinacién, libro coordinado
por Josep M. Catala, Josetxo
Cerdan y Casimiro Torreiro
que recoge notas sobre el
documental en Espafia en
articulos de més de veinticin-
co colaboradores.

El Congreso fue organizado
conjuntamente por Moisés
Salama, coordinador del area
documental del Festival de
Cine Espafiol de Mélaga, y
Aula Paral-lel 40. o

(1) Moisés Salama (Festival de Cine
de Mdlaga), Joan Gonzalez (Paral-lel
40), Javier Rioyo (Cero en
Conducta), Lloreng Soler (director),
Cosme Coelho (Globosat), M* Elena
Wood (TVN Chile), Jordi Ambrds
(TVC), Santiago Uriarte (ETB), José
Cano (UIMP), Margarita Ledo
(USC), Josep M. Catala (UAB),
Joan Ubeda (Media Pro), Oriol
Baquer (Slot), Pedro Pérez Rosado
(director), Aurora Moreno (Media
Antena Catalunya), Dominique
Abel (directora), Javier Gdmez
Serrano (Morena Films), Leopoldo
Gutiérrez (director), José M® Eldsegui
(director), Aintzane Pérez del
Palomar (Idem 4), Enrique Pérez
(Cines Verdi), Miquel Francés (UV),
Isabel Fregoso (directora), Alfonso
Domingo (Argonauta Producciones),
Diego Mas-Trelles, Mario Garcia de
Castro (Capa Latam), Flor Rubina
(ADOC), Carmen Guarini (Cine
Ojo), Ricardo [scar (UPF), Paco
Poch (Paco Poch & Benecé), Javier
Corcuera  (director),  Alejandro
Gdmez Lavilla (Telecinco), Jesis
Gonzdlez (TVE), Gonzalo Herralde
(Editrama), Manuel Martin (direc-
tor), Julia Mirabal (ICRT), Pilar
Ortega (Canal Sur), Donald
Ranvaud (Videofilmes), Enrique
Quintero (Canal 11), Maria Rezola
(Documania), José Sdnchez —
Montes (Atico Siete), Stefano Tealdi
(EDN), Maria Zumdrraga (Media
Antena Andalucia).



MEDIA apoya la labor
de los festivales europeos

Sitges, Festival Internacional
de Cinema de Catalunya y el
Festival de Valladolid reci-
ben el apoyo de MEDIA para
sus actividades

En consonancia con las accio-
nes ya iniciadas en el marco
de MEDIA II, MEDIA PLUS,
contempla entre sus objetivos
el apoyo a las actividades de
promocién de los productos
europeos que estan realizan-
do los festivales de cine,
video, animacién o cortome-
trajes en los diversos paises
de la Unién Europea.

Afio tras afno, el Programa
MEDIA, ofrece su contribucién
financiera a méas de 60 festiva-
les entre los que se encuen-
tran la Semana Internacional
de Cine de Valladolid; el Festi-
val Internacional de Cinema
de Catalunya, Sitges; Festival
Internacional de Cine para
jovenes de Gijon; el Festival
de Cine Iberoamericano de
Huesca; el Festival Internacio-
nal de Cine Independiente
Orense, o el Festival de Cine-
ma Independiente de Barcelo-
na, La Alternativa.

En este sentido, los festivales
que optan al apoyo de MEDIA
deben proyectar un minimo
del 70% de peliculas europeas
de, al menos, 6 Estados
miembros de la UE y los crite-
rios de selecciéon que se esta-
blecen a la hora de estudiar
los dossieres son:

+ la dimensién europea del
proyecto,

+ la calidad y originalidad del

programa,

el impacto en relacién a

la promocién y a la circula-

cién de los trabajos audiovi-

suales,

el aspecto innovador de las

acciones que se realizan,

el impacto en relacién con

las audiencias,

el nivel de cooperacién

desarrollado junto a otros

festivales europeos.

Sitges prepara su XXXIV
edicién

Por su parte el Sitges 2001,
Festival Internacional de
Cinema de Catalunya, tiene ya
su proxima edicién en mar-
cha. Segln la presentacién
realizada a la prensa el pasa-
do 19 de julio por el nuevo
director del certamen, Angel
Sala, el Festival que se inau-

ofrecerén peliculas de grandes
autores del panorama cinema-
togréfico, asf como de nuevos
valores y propuestas experi-
mentales, entre las cuales se
encuentra uno de los éxitos
del cine aleméan de este afio,
Das  experiment (Alemania,
2001), un thriller basado en un
experimento real llevado a
cabo en Alemania sobre el
comportamiento humano.

SITGESENO1

FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINEMA DE CATALUNYA

XXXV edicio

del

4 al

13 d'octubre

Imagen del Festival Internacional de Cinema de Catalunya, Sitges 2001.

gurard el 4 de octubre con la
Gltima pelicula del director
norteamericano John Carper-
ter, Ghosts of Mars, quiere cen-
trar su direccién en devolver
al festival su condicién de cer-
tamen especializado en el
género fantéstico.

“Gran Angular”, la seccién que
estaba igualada en importan-
cia al “Fantéstico”, pasaréd a
ser una seccién paralela, con
un Unico premio, en la cual se

El Festival incorpora en esta
edicién una nueva seccidn,
"Orient Express”, que relne
titulos recientes del cine asia-
tico de género.

Retrospectiva dedicada al
cine francés

Las retrospectivas de este afno
estan dedicadas al cine fan-
tastico francés, con titulos
como Alphaville (1967), de Jean-
Luc Godard, La belle et la béte
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(1945) de Jean Cocteau o Le
dernier combat (1982), la prime-
ra pelicula de Luc Besson,
asi como también a los
falsos documentales, un ciclo
que pretende explorar la fron-
tera entre la ficcién y el docu-
mental.

El cine cataldn esté represen-
tado en la seccién competiti-
va del Festival por La Biblia
negra (2001) de David Pujol y
Dagon (2001), de Stuart Gor-
don, una nueva pelicula rea-
lizada por la Fantastic
Factory.

El hall del Melia Gran Sitges
serd el lugar donde podra
verse la exposicién de la Aard-
man Animations, los creado-
res de las marionetas y ele-
mentos de atrezzo originales
de producciones como Chicken
Run, Evasion en la Granja.

15 X 15: el Patrimonio Cine-
matografico Europeo

En el marco del Festival y en
colaboracién con la Filmoteca
de Catalunya se proyectaré el
programa 15 x 15, basado en
la selecciéon de 15 peliculas,
provenientes de 15 pafses de
la Unién Europea, escogidas
por quince realizadores de
prestigio internacional. Se
trata de permitir que 15 obras
importantes, las cuales no
han podido tener una gran
distribucién més allda de sus
fronteras, puedan circular por
los festivales europeos, gra-
cias al trabajo realizado por la
Coordinadora Europea de
Festivales de Cine, que agrupa
a més de 150 festivales euro-
peos y que cuenta para su
existencia con el apoyo del
Programa MEDIA.

Favorecer el conocimiento y
algunos tesoros escondidos,
es el objetivo principal de los
Festivales, de las Filmotecas y
en este caso de la Coordina-
dora europea. 0
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Cursos de nuevas tecnologias
y multimedia

TRAM (Training and Rese-
arch Actions in Multimedia)
es una iniciativa del Instituto
Nacional del Audiovisual fran-
cés (INA) y del Programa
MEDIA de la Union Europea,
que inicié su actividad en
1996. Desde entonces, ha
organizado 34 seminarios
intensivos en todos los paises
que participan en el Programa
MEDIA. El dltimo de ellos
tuvo lugar en Madrid, del 28 al
30 de mayo y en él se aborda-
ron diversos aspectos relacio-
nados con la produccién de
contenidos y su difusién en
los medios digitales.

Los objetivos que persigue
TRAM a través de sus forma-
ciones son los siguientes:
« Orientar a los profesionales
europeos en el desarrollo de
proyectos de contenido para
Internet, las redes de banda
ancha, la televisién digital y
los terminales méviles.
Proporcionar las claves para
optimizar la introduccién de
los procesos de digitaliza-
cién en todos los sectores de
la industria audiovisual.
Facilitar la comprensién del
potencial que ofrecen Inter-
net y la televisién digital
para el desarrollo de nuevos
formatos, aplicaciones y ser-
vicios interactivos.
Analizar los costes y las
modalidades de explotacién
comercial de los contenidos
para Internet y la televisién
digital, en la actualidad y en
el futuro.
« Definir estrategias de pro-
duccién multi-plataforma.

+ Contribuir al intercambio
de experiencias y a la
creacién de sinergias entre
profesionales de distintos
pafses y sectores, requisito
indispensable para desarro-
llar nuevas formas de conte-
nido.

TRAM propone dos tipos de

formacion:

1. Los seminarios intensivos
Digital Media Manage-
ment.

2. El Master Europeo EMM-
DIS (European Master in
the Management of Digital
Interactive Services).

Digital Media Management
Estos seminarios de tres dias
de duracién estédn dirigidos a
profesionales europeos, tanto
de la industria audiovisual tra-
dicional como de los nuevos
medios, interesados en adqui-
rir la informacién y los conoci-
mientos necesarios para pro-
ducir, afiadir valor y comercia-
lizar contenidos en el ambito
de los medios digitales.

Los temas que se abordan se
refieren tanto a la gestién de
la produccién de nuevos con-
tenidos, que toman en consi-
deracién las posibilidades

interactivas y de participacién

de la audiencia, como a las
nuevas modalidades de difu-
sién a la demanda de conteni-
dos lineales e interactivos en
los medios digitales.

El programa de los seminarios
se actualiza constantemente
para incluir las mds recientes
tendencias, identificar expe-
riencias innovadoras que pose-
en una viabilidad econémica y
comercial y dar cuenta de
todos los ejemplos que pueden
contribuir a la consolidacién de
modelos dentro de este sector.
Los cursos son impartidos por
expertos internacionales capa-
ces de sistematizar una activi-
dad en constante evolucion.
TRAM mantiene desde el prin-
cipio un compromiso de rigor
en el seguimiento de las trans-
formaciones inducidas por la
digitalizacién de los procesos
de produccién y difusién de los
contenidos.

Estas transformaciones se tra-
ducen en un cambio de para-
digmas:

- De un modelo basado en la
oferta se ha pasado a otro
basado en la demanda
(Internet es un medio al cual
se acude a buscar un conte-
nido, no un medio que ofre-
ce contenidos).

- La audiencia no es una enti-
dad global, sino la suma de
individuos, lo que hace
necesario la creacién de ser-
vicios que permitan estable-
cer relaciones individuales
(one to one) con cada consu-
midor.

La capacidad de desarrollar
sinergias con empresas
complementarias para la
produccién de contenidos
destinados a ser difundidos
en plataformas que todavia
no han alcanzado una esta-
blidad tecnoldgica se ha
convertido en un factor més
importante que el tamafio de
las empresas.

1

Entre nuestros objetivos figu-
ra el favorecer el didlogo entre
la industria audiovisual “tradi-
cional” y las empresas que tra-
bajan en el entorno de Inter-
net. La ausencia de una cultu-
ra comun hace que este didlo-
go no sea facil. No obstante,
creemos que el intercambio
de experiencias y de conoci-
mientos es la Unica via para
que Europa pueda desarrollar
una industria competitiva de
contenidos para los medios
digitales.

TRAM tiene previsto organi-
zar tres seminarios en distin-




tos pafses de Europa durante
2002. En ellos se abordaran
temas relacionados con el
potencial que ofrece la TV
interactiva a los productores
y editores de contenidos; los
costes y la financiacién de la
introduccién de aplicaciones
interactivas y de television
mejorada en programas de
television; el desarrollo de
nuevos formatos; la gestién
de proyectos y empresas de
nuevos medios; la comple-
mentariedad entre conteni-
dos audiovisuales (peliculas
y programas) y contenidos en
Internet; el marketing y la
distribucién en la red y la
produccién de contenidos
de entretenimiento adapta-
dos a las caracteristicas de
Internet.

EMMDIS (European Master
in the Management of Digi-
tal Interactive Services)

El programa de este curso
incluye todos los aspectos
relacionados con la produc-
cién de contenidos en el
ambito de los medios digita-
les: gestién de proyectos y
empresas, desarrollo de pro-
yectos, organizacién de la pro-
duccién, nuevas modalidades
de distribucién y marketing de
los contenidos audiovisuales,
hasta los aspectos técnicos.
Esta dirigido a 20 participan-
tes europeos, pre-profesiona-
les y profesionales de la
industria multimedia, audiovi-
sual o de la edicién, que des-
een trabajar en los nuevos
medios, en la televisién digi-
tal o en los servicios interacti-

vos dentro de la industria
audiovisual tradicional.
Durante  aproximadamente
tres meses, los alumnos si-
guen los cursos tedricos, estu-
dios de casos y talleres que
tienen lugar en las instalacio-
nes de INA-Formacién, cerca
de Parfs. El idioma oficial del
master es el inglés. La forma-
cién tedrica se completa con
un taller practico que permite
a los participantes la compren-
sién de los aspectos creativos
y técnicos que intervienen en
la produccién de contenidos
interactivos. Cada estudiante
dispone de una estacién de
trabajo multimedia, lo que le
permite desarrollar un concep-
to de programa interactivo
para una difusién en Internet o
en la televisién digital.

49 edicién del Festival Internacional de Cine de San Sebastian 20-29 septiembre

Sales Office 2001

or cuarto afio con-
secutivo, el Festival
de Cine de San
Sebastidn pone a disposicién
de toda la industria cinemato-
gréfica el espacio Sales Office,
un lugar de encuentro a la
medida de los profesionales
donde pueden establecer con-

tactos, organizar reuniones,
exhibir material de promocién
de empresa y de nuevos pro-
yectos, y visionar peliculas.

Ante el incremento de profe-
sionales (productores y dis-
tribuidores) que afio tras afio
utiliza este espacio, el Sales

Stand MEDIA Festival de San Sebastian 2000.

Sales Office — Festival de San Sebastidn 2000.

Office incluye en esta edicién
como novedades un boletin
de noticias por Internet, asf
como una pagina de actuali-
dad de la industria en la
revista del Festival (14.000
ejemplares diarios), y una
publicacién especial que
recogeréd un listado de todas
las peliculas disponibles en
VHS.

Si estd interesado en participar en el
Sales Office pdnganse en contacto
con:

Festival Internacional de Cine de
San Sebastidn

| MEDIA formacion§ ] |

A continuacién, estd previsto
un periodo de précticas en
una empresa, donde el alum-
no contribuird activamente al
desarrollo o al lanzamiento de
programas, servicios o activi-
dades, poniendo en practica
los conocimientos adquiridos.

La préxima edicion de EMM-
DIS tendré lugar del 14 de
enero al 29 de marzo de 2002 y
el plazo de inscripcién finaliza
el 30 de noviembre de este
ano. o

INA/TRAM
4, avenue de ' Europe
94366 Bry-sur-Marne / Francia
Tel.: + 33 1 49 83 33 44
Fax: + 33 1 49 83 25 83
tram@ina.fr / www.ina-tram.com
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El Sales Office se encuentra
ubicado en el Centro Kursaal y
cuenta con el apoyo del Pro-
grama MEDIA de la Unién
Europea que estara presente,
al igual que en ediciones ante-
riores, con un stand donde los
profesionales podrén obtener
informacién y asesoramiento
para la presentacién de nue-
vos proyectos a MEDIA. ©

Persona de contacto: Alicia Luna
Tel: +34 943 48 12 12

Fax: +34 943 48 12 18

e-mail:
salesoffice@sansebastianfestival.com
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IVDOCSBARCELONA

el 17 al 20 de octu-

bre se celebra en el

auditorio del Agora
Jordi Rubié i Balaguer de la
Universidad Pompeu Fabra de
Barcelona la 4% edicién de
DOCSBARCELONA (WWW.
docsbarcelona.com). Este foro
para los profesionales del
documental cuenta con el
apoyo de MEDIA y esté orga-
nizado por E.D.N. (European
Documentary Network), la
asociacién de documentalis-
tas europeos, y por la compa-
nfa de produccién Paral.lel 40.

El IV DOCSBARCELONA, que
este afio se espera que relina
a méas de 250 profesionales
del documental de Espana,
Europa y América Latina, es
una herramienta bésica para
el establecimiento de una
industria del documental cada
vez mas relevante. Con este
objetivo, este afo se introdu-
cen una serie de mejoras y
cambios.

En la sesién de pitching se
incrementa el

ndmero de

Sesion Pitching en el 11 DOCSBARCELONA.

panelistas o commissioning edi-
tors. Esta sesién consiste en
la presentacién de proyectos
de documentales por parte de
productores y realizadores
ante un panel de represen-
tantes de televisiones
y grandes com-

"DOCSBARCELONA es una
herramienta bdsica para el
establecimiento de una industria
del documental cada vez
mds relevante"

panfas de produccién. El
objetivo final de esta presen-
tacién es aumentar el porcen-
taje de financiacién de estos
proyectos que se encuentran
en fase de desarrollo. Asf, con
més panelistas mejoran las
posibilidades para que los
proyectos consigan materiali-
zarse en documentales. Hasta
el dfa de hoy, ya estd confir-
mada la presencia de Canal
Sur, HBO, Produce +, RTBF y
Televisié de Catalunya.

En las secciones de
estudios de caso,
de jévenes reali-
zadores y de
proyeccidén

de documentales relevantes,
se estd procediendo a la selec-
cién de aquellos documenta-
les que mas pueden estimular
a los asistentes al IV DOCS-
BARCELONA. Sin duda algu-
na, estas secciones pretenden
provocar a los profesionales
para que se genere un clima
favorable para el mundo del
documental.

A'lo largo del IV DOCSBARCE-
LONA se incrementara el
tiempo entre sesiones para
que los asistentes tengan més
posibilidades de establecer
relaciones profesionales de
tipo informal y de compartir
impresiones.

Para potenciar la proyeccién
de documentales en las salas
de cine de nuestro pafs y abrir
el documental al publico en
general, IV DOCSBARCELONA
y la Filmoteca de Catalunya
organizan, paralelamente al
programa del IV DOCSBARCE-
LONA, un ciclo con una selec-
cién de los documentales de
largo y corto metrajes que en
los Gltimos 5 afios han ganado
un Oscar. o



Tres nuevas coproducciones con
participacion espanola reciben
ayudas de Eurimages

anterior Comité de Seleccién (mayo 2001).

| Comité de Direccién

de Eurimages, el

fondo europeo de
apoyo a la coproduccién
audiovisual creado por el
Consejo de Europa, en su ulti-
ma reunién celebrada en
Copenhague (Dinamarca)
entre el 2y 4 de julio de 2001,
ha decidido conceder ayudas
a 14 nuevos largometrajes por
importe total de 4,6 millones
de euros. Entre ellas, se
encuentran tres proyectos con
participacién espafiola: Afrodi-
ta, el sabor del amor, Food of love y

allas forever.

Afrodita, el sabor del amor, una
pelicula que rodaré el argenti-
no Fernando Pino Solanas a
partir de septiembre, recibira
una ayuda de 600.000 euros
(algo més de 99,8 millones de
pesetas) de Eurimages. El
filme, que protagonizarén
Cecilia Roth, Marisa Paredes,
Stephen Rea y Giovanna Mez-
zoggiorno, es una coproduc-
cién mayoritaria de la empre-
sa espafiola Astrolabio Pro-
ducciones y la argentina Cine-
sur, con participacién de la

suiza Telma Films, la francesa
Leo et compagnie, y la italiana
Filmtre. La pelicula, basada en
un libro de Isabel Allende, ha
sido apoyada por Eurimages
dentro del esquema 1, que
concede la ayuda en funcién
del potencial de circulacién
del proyecto.

Por su parte, Food of love, el pri-
mer proyecto en inglés de
Ventura Pons, que coproducen
las empresas espafiolas Els
Films de la Rambla y 42nd
Street Productions, y la ale-
mana FFP Entertainment, reci-
bird una ayuda de 200.000
euros (unos 33,3 millones de
pesetas). El filme, que comen-
zard a rodarse en julio en Bar-
celona con un reparto encabe-
zado por los actores teatrales
britdnicos Juliet Stevenson,
Kevin Bishop, Paul Rhys vy
Allan Corduner, estd basado
en una novela de David Lea-
vitt. Este proyecto ha sido
apoyado dentro del esquema
2, que concede las ayudas
principalmente en funcién del
valor artistico y cultural del
proyecto.

»

Finalmente, también recibira
apoyo de Eurimages, dentro
del esquema I, una produc-
cién en la que participa de
manera minoritaria la empre-
sa espafiola Alquimia Cinema.
Se trata de Callas forever, que
dirigiré el cineasta italiano
Franco Zeffirelli y que produ-
cen Cattleya y Medusa Films
(Italia), MediaPro Productions
(Rumanfa), Galfin (Francia),
Business Affair Productions
(Reino Unido), ademas de la
empresa que dirige Francisco
Ramos. Este filme recibird una
ayuda de 650.000 euros. Final-
mente, el Comité de Direccién
de Eurimages también conce-
dié ayudas a diferentes distri-
buidoras para la exhibicién de
peliculas europeas en sus res-
pectivos paises. Gracias a ello,
varios  titulos espafioles
podrédn ser vistos fuera de
nuestras fronteras, como La
mujer mds fea del mundo, de
Miguel Bardem o El arte de
morir, de Alvaro Ferndndez
Armero, que podran ser vistas
en Bulgaria, o Entre las piernas,
de Manuel Gémez Pereira, que
lo sera en Hungria.

/A

Fernando Trueba, director, con los jévenes actores Aida Folch y Fernando Tielve, protagonistas de El embrujo de Shangai (Lolafilms, S.A.)

apoyada por Eurimages en su

Modificacién de las reglas

Eurimages acaba también de
modificar algunas de las
reglas de participacién en el
fondo de ayuda, entre las que
destaca la duracién minima
de los proyectos de largome-
traje elegibles que ha pasado
de 60 a 70 minutos.

Otros cambios hacen relacién
al pago de los distintos tra-
mos de la ayuda. En el caso
del esquema 1 (ayudas en
funcién del potencial de cir-
culacién del proyecto), el ter-
cer tramo, que representa un
25% del importe total adjudi-
cado, se paga tras la confir-
macién de la salida en salas
en los pafses de coproduc-
cién. En el caso del esquema
2 (ayudas concedidas en fun-
cién del valor artistico y cul-
tural del proyecto), el segun-
do tramo (25% del total) se
pagara en las mismas condi-
ciones o, llegado el caso, tras
la confirmaciéon de la selec-
cién del film para su partici-
pacién en al menos un festi-
val significativo. o
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Se celebra en Rabat con gran

exito el primer modulo de

formacion de MEDEA

Médulo de formacién Medea 2001 en Rabat, Marruecos.

principios del pasa-

do mes de junio tuvo

lugar en  Rabat
(Marruecos) el primer moédu-
lo de formacién del programa
de desarrollo y cooperacién
audiovisual -MEDEA-, organi-
zado por la Consejerfa de Cul-
tura de la Junta de Andalucia,
con el apoyo de la Comisién
Europea, y en colaboracién
con el Centro Cinematografi-
co Marroqui, socio fundador
del Programa MEDEA.

Este curso, de 6 dfas de dura-
cién, contd con la participa-
cion de los representantes de
los 25 proyectos euro-medi-
terréneos de documentales y
largometrajes seleccionados

en la primera Convocatoria
de propuestas de este progra-
ma quienes, durante el
mismo, tuvieron la oportuni-
dad de compartir sus expe-
riencias, adquirir conoci-
mientos técnicos relativos al
desarrollo de proyectos,
intercambiar planes de futuro
y entablar contactos interna-
cionales con profesionales
del sector audiovisual euro-
peo y mediterraneo.

Durante los talleres de forma-
cién, cuyos contenidos fue-
ron disefiados y dirigidos por
el Maurits Binger Film Insti-
tuut (escuela de formacién
holandesa y socio fundador
de Medea), los participantes

recibieron ayuda y asesora-
miento por parte de tutores 'y
expertos especialistas en
desarrollo y escritura de guio-
nes de documentales y largo-
metrajes.

De acuerdo con los objetivos
y el desarrollo del Programa
MEDEA, los beneficiarios
continuaran con su formacién
mediante 2 mddulos suple-
mentarios. El préximo taller
se celebrard en Andalucia, y
estara organizado con la cola-
boracién de la Media Busi-
ness School (escuela de for-
macién espafiola y socio fun-
dador de MEDEA) en el que
los participantes recibirdn
formacién y tutorias relativas

a los aspectos legales, la
financiacién y los acuerdos
de coproduccién. El tercer y
tltimo mddulo se llevard a
cabo en Malta en colabora-
cién con la escuela francesa
de productores Sciences Com
(escuela de formacién france-
sa y socio fundador de
Medea). Esta sesién de for-
macién final estard centrada
en la promocién y las estrate-
gias de venta de los produc-
tos seleccionados. Este dulti-
mo mddulo se clausurara con
un encuentro individual de
los representantes de cada
uno de los proyectos con
compradores y representan-
tes de televisiones euro-
mediterraneas. o



MEDIA
Agenda

SEPTIEMBRE

- 20-29 septiembre

Sales Office — Festival Internacional de
San Sebastian (Espana)

OCTUBRE
+ 4-13 octubre
Festival Internacional de Cine

de Catalunya, Sitges (Espafa)

+ 6-7 octubre
MIPCOM junior — Cannes (Francia)

- 8-12 octubre
MIPCOM - Cannes (Francia)

+ 13-14 octubre
MEDIMED - Sitges (Espana)

+ 17-20 octubre
DOCSBARCELONA,
Barcelona (Espana)

+ 26 octubre - 3 noviembre
SEMINCI, Valladolid (Espafia)

- 28-31 octubre
MIFED - Festival Internacional
de Milan (Italia)

NOVIEMBRE

+ 3-9 noviembre

Festival Internacional de Cine
Independiente de Ourense (Espafia)

+ 21-29 noviembre
L'ALTERNATIVA 01,

Barcelona (Espana)

+ 24 noviembre - 1 diciembre
Festival Internacional de Cine de Gijon
(Espana)

+ 27-28 noviembre

IDFA — Festival Internacional
de Documental,

Amsterdam (Pafses Bajos)

DICIEMBRE
- diciembre
ASIAN MARKET
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Iniciativas de

- | 4
formacion

PILOTS

Talleres de desarrollo de
guiones para television

Proxima sesion: octubre-noviembre,
Sitges, Barcelona

Contacto: Pere Fages - PILOTS

Pau Claris, 115 - 5¢ - 4

E-08009 - BARCELONA

Tel.: +34 93 487 37 73-Fax: +34 93 487 39 52
E-mail: pilots@lix.intercom.es
Web: www.acpilots.com

EUROSCRIPT

Taller de desarrollo de guiones

Fecha limite de inscripcion: 31 de octubre
de 2001

Contacto: Paul Gallagher - EUROSCRIPT
1-8 Whitfield Place, London W 1P 5SF, U.K
Tel /Fax: +44 207 387 58 80

E-mail: euroscript@netmatters.co.uk

SAGAS

Taller de escritura de guiones interactivo
Préximo taller: 5-7 octubre de 2001
Karlsruhe, Alemania

Contacto: Brunhild Bushoff
Brecherspitzr, 8.

D-81541 Muenchen, Alemania
Tel.: +49 89 69 70 81 45

Fax: +49 89 69 70 91 90

E-mail: info@sagas.de

Web: www.sagas.de

CARTOON MASTER

Formacion continua para el desarrollo,
gestion y produccién de animacién
Proxima sesion: 15-17 noviembre de 2001
Angouléme, Francia

Fecha limite de inscripcién: 15 dias antes de
cada seminario

Contacto: Corinne Jenart - CARTOON

314 Boulevard Lambermont

1030 Bruselas, Bélgica

Tel.: +32 2245 12 00

Fax: +32 2 245 46 89

E-mail: info@cartoon.skynet.be

Web: www.cartoon-media.be

MBS / MEDIA BUSINESS SCHOOL

~ FILM BUSINESS SCHOOL

Técnicas de gestién para la financiacion
de proyectos de largometraje

Proxima sesion: del 28 de noviembre al 2 de
diciembre de 2001

Fecha limite de inscripcién: 26 de octubre
de 2001

TELEVISION BUSINESS SCHOOL
Técnicas de gestién para la financiacion
de proyectos TV

Proxima sesion: 24-28 de octubre de 2001
Fecha limite de inscripcion: 24 de septiem-
bre de 2001

Contacto: Juan Pita

MEDIA BUSINESS SCHOOL

Veldzquez, 14 bajo derecha

E-28001 Madrid

Tel.: +34 91 575 95 83

Fax: +34 91 431 33 03

E-mail: fcm@mediaschool.org

Web: www.mediaschool.org

VERTICAL STRATEGIES

Seminario de marketing y promocién de
peliculas europeas de pequeiio y media-
no presupuesto

Proxima sesion: 1-4 de noviembre de 2001,
Savona-Barcelona-Savona

Fecha limite de inscripcion: 26 de septiem-
bre de 2001

Contacto: Bjorn Koll & Silke Brandt
Friedrichstrasse 122

D-10117 Berlin

Tel./Fax: +49 30 285 290 90

E-mail: vertical@salzgeber.de

Web: www.verticalstrategies.de

ARCHIMEDIA

Aplicacion de las tecnologias a la con-
servacion, valorizacion y restauracion
del patrimonio cinematografico europeo
Proxima sesion: The vinegar syndrome (1),
octubre de 2001 - Madrid

Contacto: Gabrielle Claes

ARCHIMEDIA

23 rue Ravenstein

B-1000 Bruselas (Bélgica)

Tel.: +32 2 507 83 70

Fax: +32 251312 72

E-mail: archimedia@ledoux.be

Web: www.ledoux.be/archimedia

JOURNEYMAN

Masters de desarrollo de peliculas y
multimedia

Para mds informacion:

MA in Film & Multimedia Development
School of Design and Media Arts
Napier University

61 Marchmont Road,

Edinburgo EH9 1HU

Tel.: +44 131 455 52 03

Fax: +44 131 455 52 24

E-mail: journeyman@napier.ac.uk

Web: www.journeyman.napier.ac.uk




Alemania

MEDIA Antena Munich

« Carola Zimmerer

Herzog Wilhelm Strasse, 16
D-80331 Munich

Tel.: 49 89 54 46 03 30

Fax: 49 89 54 46 03 40

E-mail:
info@mediaantennemuenchen.de
Website: www.mediadesk.de

MEDIA Desk Alemania
« Conny Hamelmann
14-16, Friedensallee
D-22765 Hamburgo
Tel.: 49 40 390 65 85
Fax: 49 40 390 86 32
E-mail:
info@mediadesk.de
Website:
www.mediadesk.de

MEDIA Antena Diisseldorf
« Anne Marburger

14, Kaistrasse

D-40221 Diisseldorf

Tel.: 4921 193050 14

Fax: 49 21 19 30 05 05
E-mail:
media@filmstiftung.de
Website:
www.mediadesk.de

MEDIA Antena Berlin-Brandenburg
« Gabriele Brunnenmeyer

August Bebel Strasse, 26-53

D-14482 Postdam

Tel.: 49 331 743 87 50

Fax: 49 331 743 87 59

E-mail:
mediaantenne@filmboard.de
Website:

www.mediadesk.de

Austria

MEDIA Desk Austria

« Gerlinde Seitner
Osterreichisches Filminstitut
6, Stiftgasse

A-1070 Wien

Tel.: 43 1 526 97 30-406
Fax: 43 1 522 4777
E-mail:
media@filminstitut.at
Website:
www.mediadesk.at

Belgica

MEDIA Desk Bélgica
Comunidad Francesa de Bélgica
« Gilbert Dutrieux

44 Bd. Léopold Il

B-1080 Bruselas

Tel.: 32 02 413 22 45

Fax: 32 02 413 20 68

E-mail:
mediadesk.belgique@cfwb.be
Website:
www.cfwb.be/mediadesk/index.htm

MEDIA Desk Belgie
Vlaamse Gemeenschap

« Karin Depoorter

18, Quai du Commerce-B2
B-1080 Bruselas

Tel.: 32 02219 31 25

Fax: 32 02 219 31 53
E-mail:
mediadesk@flanders-image.com
Website:
www.flanders-image.com

[ | | direcciones desk y antenas

Dinamarca

MEDIA Desk Dinamarca

- Soren Stevns
Vognmagergade, 10
DK-1120 Kopenague

Tel.: 45 33 74 34 42

Fax: 45 33 74 34 65

E-mail:

media@centrum.dk
Website: www.mediadesk.dk

EJ/MM

MEDIA Antena Catalunya

« Aurora Moreno

Portal Santa Madrona, 6-8

E-08001 Barcelona

Tel.: 34 93 316 27 84

Fax: 34 93 316 27 81

E-mail: kepc0002@correu.gencat.es
Website: www.media-cat.com

MEDIA Desk Espaiia

« Jests Hernandez

Ciudad de la Imagen

C/ Luis Bufiuel 2 - 2° A

E-28223 Pozuelo de Alarcén (Madrid)
Tel.: 349151201 78

Fax: 34 91 512 02 29

E-mail:

info@mediadeskspain.com

Website: www.mediadeskspain.com

MEDIA Antena Euskal Herria
« Verdnica Sanchez

C/ Ramén Maria Lili, 7-1° B
E-20001 San Sebastian

Tel.: 34 943 32 68 37

Fax: 34 943 27 54 15

E-mail: info@mediaeusk.com
Website: www.mediaeusk.com

MEDIA Antena Andalucia

- Carmen lllana

Casa Museo Murillo - Santa Teresa, 8
E-41004 Sevilla

Tel.: 34 95 503 72 50

Fax: 34 95 503 72 65

E-mail: media@epgpc.com

Website: www.mediadeskspain.com

Francia

MEDIA Antena Estrasburgo
- Catherine Buresi

1, Place de I'Etoile

F-67070 Estrasburgo

Tel.: 33 388 60 95 89

Fax: 33 388 60 98 57

E-mail: media@cus.sdv.fr
Website: www.cst.fr/mediafr

MEDIA Desk Francia

« Francoise Maupin

24, rue Hamelin

F-75116 Paris

Tel.: 33147271277

Fax: 33 1472704 15

E-mail: mediafr@club-internet.fr
Website: www.mediadesk.com.fr

Fudandia
MEDIA Desk Finlandia
- Kerstin Degerman
Finnish Film Foundation
K 13, Kanavadatu, 12
SF-00160 Helsinki
Tel.: 35 89 62 20 30 13
Fax: 35 89 62 20 30 70

E-mail: kesrtin.degerman@ses.fi
Website: www.ses.fi/mediadesk

Grecia

MEDIA Desk Hellas

« loanna Haritatou

44, Vassileos Konstantinou street
GR-11635 Atenas

Tel.: 30 1 725 40 56

Fax: 30 1 725 40 58

E-mail: media-he@otenet.gr
Website:

www.mediadesk.gr

Holanda

MEDIA Desk Nederland
« Veroniek Schaafsma
Post Box 256

NL-1200 AG Hilversum
Tel.: 31 35 623 86 41

Fax: 31 35 621 85 41
E-mail:
info@mediadesk.nl
Website:
www.mediadesk.nl

IHanda

MEDIA Desk Irlanda

« Siobhan O’'Donoghue

6, Eustace Street
IRL-Dublin 2

Tel.: 353 16 79 18 56

Fax: 353 16 70 96 08
E-mail: info@mediadesk.ie
Website:
www.iftn.ie/mediadesk

MEDIA Antena Galway

« Eibhlin Ni Mhunghaile
Cluain Mhuire Monivea Road
IRL-Galway

Tel.: 35391 77 07 28

Fax: 353 91 77 07 46

E-mail: mediaant@iol.ie
Website:
www.iftn.ie/mediadesk

islandia

MEDIA Desk Islandia

« Sigridur Vigfusdottir

14, Tungata

IS-101 Reykjavik

Tel.: 35 45 62 63 66

Fax: 3545 62 71 71

E-mail:
mediadesk@centrum.is
Website:
www.centrum.is/mediadesk

italia

MEDIA Desk Italia

« Andrea Marcotulli

286 Viale Regina Margherita
1-00198 Roma

Tel.: 39 06 440 46 33

Fax: 39 06 440 28 65

E-mail: produzione@mediadesk.it
E-mail: formazione@mediadesk.it
E-mail: distribuzione@mediadesk.it
E-mail: mercati@mediadesk.it
Website: www.mediadesk.it

MEDIA Antena Torino

« Alessandro Signetto

Silvia Sandrone

Piazza Carignano, 8

1-10123 Torino

Tel.: 3901 153 98 53

Fax: 39 01 153 14 90

E-mail:
media@antennamedia.to.it
Website: www.antennamedia.to.it

Wﬂmfu{yv

MEDIA Desk Luxemburgo

« Romain Kohn

Maison de Cassal

5, rue Large L-1917 Luxemburgo
Tel.: 352 478 21 70

Fax: 352 46 74 95

E-mail:
myriam.duschinger@sma.etat.lu
Website: www.mediadesk.lu

NKTWVZ

MEDIA Desk Noruega
- Sidsel Kraakenes
Filmens Hus
Dronningens gate, 16
Box 482, Sentrum
N-0105 Oslo

Tel.: 47 22 47 45 70
Fax: 47 22 47 45 97
E-mail: sidselk@nfi.no
Website:
www.nfi.no/mediadesk/

Portygal

MEDIA Desk Portugal

- Amelia Tavares

45, Rua Sao Pedro Alcantara
P-1200 Lisboa

Tel.: 35 121 347 86 44

Fax: 35 121 347 86 43

E-mail: mediadesk@ip.pt
Website:
www.webpt.net/mediadeskpt/

Retnr Vnide

MEDIA Antena Cardiff

« Gwawr Hughes

C/ Osgrin

The Bank, Mount Stuart Square, 10
UK-CF 10 577 Cardiff

Tel.: 44 29 20 33 33 04

Fax: 44 29 20 33 33 20

E-mail:
antenna@sgrinwales.demon.co.uk
Website: www.mediadesk.co.uk

MEDIA Antena Glasgow

- Emma Valentine

249, West George Street

UK-G2 4QE Glasgow

Tel.: 44 1 41 302 17 76

Fax: 44 14130217 78

E-mail:
media.scotland@scottishscreen.com
Website:

www.mediadesk.co.uk

MEDIA Antena Glasgow
Servicio para Irlanda del Norte
« Heike Meyer Déring

21, Ormeau Avenue

UK-BT2 8HD Belfast

Tel.: 44 28 90 23 24 44

Fax: 44 28 90 23 99 18

E-mail: media@nifc.co.uk
Website:
www.mediadesk.co.uk

Suecta

MEDIA Desk Suecia

- Antonia D. Carnerud

Svenska Filminstitutet

5, Borgvagen S-10252 Estocolmo
Tel.: 46 8 665 12 05

Fax: 46 8 666 37 48

E-mail: mediadesk@sfi.se
Website:

www.sfi.se/mediadesk
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Education and culture [ = E = A programme of the EU
DIRECTOR GENERAL DE EDUCACION Y CULTURA DIRECTOR DE CULTURA Y AUDIOVISUAL
Nikolaus VAN DER PAS - 32 .2/296.83.08 Jean-Michel BAER * 32.2/296.92.60

Prgymm MEDIA

RESPONSABLE DE LA UNIDAD MEDIA RESPONSABLE ADJUNTO
Jacques DELMOLY — 32.2/295.84.06 Costas DASKALAKIS — 32.2/296.35.96
FORMACION PROMOCION RED DE SALAS

Gisela GAUGGEL-ROBINSON: NUEVOS MECANISMOS: Giorgio FICARELLI: 32 2 295 84 06
322296 11 46 Giorgio FICARELLI: 32 2 295 84 06
Judith JOHANNES: ACCESO A MERCADOS: DEPARTAMENTO FINANCIERO
32 2296 65 07 Elena BRAUN: 32 2 296 03 96 Minh TANG: 32 2 295 67 14
EVENTOS, PREMIOS Y CONFERENCIAS: Catherine THYS: 32 2 296 47 23
DESARROLLO Alvaro MASON: 32 2 299 91 51
Jean JAUNIAUX: 32 2 299 91 48 INFORMACION
Hughes BEQUART: 32 2 295 92 04 FESTIVALES Y RED DE OFICINAS MEDIA
Elena BRAUN: 32 2 296 03 96 Alvaro MASON: 32 2 299 91 51
DISTRIBUCION
Anne BOILLOT: 32 2 295 28 62 DEPARTAMENTO JURIDICO
TELEVISION Y VIDEO: Roberto OLLA: 32 2 296 46 62

Hilde HEIDE: 32 2 295 99 25

Comisién Europea « Direccion General de Educacion y Cultura
100, Rue Belliard - B-1040 Bruselas « Tel.: 32 2 295 84 06 - Fax: 32 2 299 92 14
E-mail: Alvaro.Mason@cec.eu.int
Web Site: http://europa.eu.int/comm/dg10/avpolicy/media/index_en.html

Ofteina de Asustencia Téeniea (TAO)

EN REESTRUCTURACION
Para cualquier informacién contacte con las oficinas de MEDIA en Espafia

Platatirma de anumaciin

CARTOON
Corine JENART — Marc VANDEWEYER
418, Bd. Lambermont B-1030 Bruselas
Tel.: 32 2/245 12 00 — Fax: 32 2/245 46 89
E-mail: Cartoon@skynet.be / Website: www.cartoon-media.be

Red de Salas

EUROPA CINEMAS EURO KIDS NETWORK
Claude-Eric POIROUX Elisabetta BRUNELLA
54 rue Beaubourg — F-75003 Paris Via Soperga 2 — [-20127 Milan
Tel.: 33 1/42 71 53 70 - Fax: 33 1/42 71 47 55 Tel.: 39 2/66 98 44 05 — Fax: 39 2/669 15 74
E-mail: europacinema@magic.fr E-mail: infocinema@mediasalles.it
Website: www.europa-cinemas.org Website: www.mediasalles.it




Un Programa de la Union Europea
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MEDIA
4d00M. Euros

D Educacian v Culnra

=001 - 2005

Medidas de apoyo a la b

industria audiovisual europea

FORMACION
50M. Euros

oficinas de informacion:

Nuevas Tecnologias
Gestion
Escritura de Guiones

DESARROLLO-DISTRIBUCION
350M. Euros

DESARROLLO
Proyectos Individuales
Catalogo de Proyectos

DISTRIBUCION

Cine - Esquema Automatico
Cine - Esquema Selectivo
Salas de Cine

Distribucion off-line y on-line
Emision TV

PROMOCION
Acceso a Mercados
Festivales

PROYECTOS PILOTO
Digitalizacion de Archivos
Canales Tematicos
Servicios on-line

Conservacién Patrimonio Cinematografico

MEDIA Desk MEDIA Antena

Espaia Barcelona

Ciudad de la Imagen Portal Sta. Madrona, 6-8

Luis Bufiuel, 2-2° A 08001 Barcelona

28223 Pozuelo de Alarcdn (Madrid) Tel.: 34 933 16 27 84

Tel: 34 915120178 Fax: 34 933 16 27 81

Fax: 34 91512 02 29 E-mail: kepc0002@correu.gencat.es
E-mail: info@mediadeskspain.com http://www.media-cat.com
http://www.mediadeskspain.com

MEDIA Antena MEDIA Antena

San Sebastian Sevilla

Ramon Maria Lili, 7, 1 B Casa Museo Murillo

20001 Donostia-San Sebastian C/ Santa Teresa,8

Tel.: 34 943 32 68 37 41004 Sevilla

Fax: 34 943 27 54 15 Tel.: 34 955 03 72 50
E-mail: info@mediaeusk.com Fax: 34 955 03 72 65
http://www.mediaeusk.com E-mail: media@epgpc.com




